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ABSTRACTS

The article depicts the role of a child as a consumer with consumer
attributes and compares them with surveys results which were carried out
in a randomly chosen group within the district of Radom. The surveys
included consumer needs of the juvenile, determining their approach and
behaviour in specific aspects; the results also present parents’ point of view
on these aspects. The substantive results were revealed: Younger children
pronounce their needs more clearly regarding material needs, or services
relating to basic and typical of their age activities such as being looked
after by a close relative, playing games, or a walk. As the child grows up,
their consumer needs parallelly grow, for instance, going to the swimming
pool, theme park, or country trips or using educational services. Whilst
basic needs are secured, young children tend to express needs direct-
ly connected with the present time, for example, when the child needs
a plasticine, he or she comes to the conclusion that plastecine in need-
ed now. Older children are already able to plan to get the specific goods.

Artykul przedstawia refleksje na temat roli dziecka jako konsumenta,
atrybutéw konsumpcji dziecigcej i weryfikuje je z wynikami badan sonda-
zowych przeprowadzonych na losowo wybranej grupie z terenu powiatu
radomskiego w zakresie potrzeb konsumpcyjnych badanych, okreslenia
ich postaw oraz zachowania w rozwazanych aspektach, a takze prezentuje
opinie rodzicéw na podjety temat. Wyniki pokazuja, ze dzieci male wy-
razniej artykuluja swoje potrzeby w zakresie dobr materialnych lub ustug,
zwigzanych z podstawowymi dla ich wieku zajeciami, takimi jak: opieka
bliskiej osoby, zabawa, spacer. Wraz z wiekiem rosnie potrzeba ustug kon-
sumpcyjnych w danej grupie wiekowej, na przyktad: korzystanie z basenu,
parku rozrywki, wycieczek krajoznawczo-turystycznych, ustug edukacyj-
nych. Przy zabezpieczonych podstawowych potrzebach zyciowych wsrod
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mlodszych dzieci dominujg potrzeby zwigzane z dang chwila, na przyktad,
»potrzebuje w danej chwili plasteliny”, czyli ,,chce plasteling”. Uczniowie
starsi potrafig juz planowa¢ nabywanie okreslonych débr.
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WPROWADZENIE

Wychowanie i nauczanie jest silnie zwigzane z osobg dziecka. Pierw-
szymi nauczycielami zycia s3 najblizsi — zazwyczaj matka i ojciec. Po-
nosza odpowiedzialno$¢ za losy potomstwa, ale takze w istotny sposob
je ksztaltuja. Kultura rodziny wywiera wplyw na sposéb zachowania jej
wszystkich czlonkéw. W sklepach, centrach handlowych czgsto obserwu-
jemy réznorodne reakcje rodzicow i ich dzieci wobec pokusy zakupow.
Placzace maluchy na widok zabawki lub lizaka budzg uczucia niepokoju.
Czy rodzice nie znecaja sie nad malenstwem? Pojawiaja sie¢ watpliwosci,
czy skrajne okazywanie emocji przez dzieci (krzyki) nie §wiadczy o wyso-
kim poziomie stresu. Zyjemy w czasach globalnej konsumpcji, ktéra doty-
czy rowniez najmlodszych. Jak przygotowujemy nowe pokolenie do zycia
w kulturze, zdominowanej warto$cig pienigdza? Pobiezna obserwacja
nie daje odpowiedzi na te pytania. Dla wielu rodzin dziecko jest najcen-
niejszym skarbem, owocem wzajemnej milosci, wyznacznikiem wartosci
i spelnieniem marzen. Mimo to nie wszyscy rodzice potrafia wycisza¢
emocje wlasnych pociech, szczegélnie w nadzwyczajnych sytuacjach, do
jakich nalezg takze zakupy. Opiekunowie przyjmuja rézne postawy wo-
bec wlasnych pociech, zatem bardzo czgsto spotykamy sie z trudnymi
relacjami w rodzinach. Kultura spoteczna poprzez system opinii i wigzi
chroni najmlodszych. Role taka spelnia réwniez instynkt macierzynski
i ojcowski. Co wigcej, dziecko wspdlczesnie uzyskalo wiele praw, ktére
nie przystugiwaly mlodym ludziom w przeszlosci. Dzieje si¢ tak dzigki
prawodawstwu. Na przyklad, w przyjetej przez ONZ w 1989 roku i ratyfi-
kowanej przez wiele krajow Konwencji o Prawach Dziecka czytamy: ,,(...)
dziecko powinno by¢ w pelni przygotowane do zycia w spolteczenstwie

352 | WSGE



jako indywidualnie uksztaltowana jednostka, wychowana w duchu ide-
alow zawartych w Karcie Narodéw Zjednoczonych, a w szczegdlnosci
w duchu pokoju, godnosci, tolerancji, wolnosci, réwnosci i solidarnosci”

Wspdlczesna cywilizacja europejska gloryfikuje posta¢ dziecka. Jest
ono w centrum zainteresowan pedagogéw, etykow, lekarzy, pracowni-
kow spolecznych i panstwowych. W Polsce najwazniejsze dokumenty,
gwarantujgce ochrone nieletnich, to Konstytucja RP i ustawa o Rzeczni-
ku Praw Dziecka. Jak zauwaza Pawel Sitek (2014): ,,Z punktu widzenia
prawa rodzinnego i opiekunczego zauwazany stat si¢ fakt propagowania
i wprowadzania w zycie przez rodzicéw stosunkdw partnerskich pomie-
dzy rodzicami a dzie¢mi”. Prawodawstwo stanowi jednak tylko srodowi-
sko zewnetrzne dla konkretnej funkcjonujacej rodziny. Wiezi rodzinne
decyduja o faktycznej pozycji dziecka w rodzinie. Na wzajemne kontakty
wsrdd najblizszych rzutuja przemiany ekonomiczne w Polsce, zapoczat-
kowane w drugiej polowie XX wieku, takie jak: import tanich towaréw
(szczegblnie z Chin), wzrost produkcji dobr konsumpcyjnych (zjawisko
»pelnych polek”), wystepujace na szeroka skale bezrobocie, umocnienie
wartosci nabywczej pienigdza, wzrost kosztow utrzymania dzieci. Towa-
rzysza im zmiany spoleczne i etyczne. Mito$¢ i niepokdj o losy potomstwa
przeplataja si¢ ze sobg. Zaréwno brak zatrudnienia, skutkujace frustracja
i brakiem niezbednych do przezycia dochodéw, jak i praca po kilkanascie
godzin na dobg lub poza granicami kraju, determinuja koncentracje uwagi
dorostych opiekunéw na pieniadzach, dobrach materialnych i utrudniaja
prawidlowe relacje w rodzinie. Jednoczesnie instynkt rodzicielski, nawet
przyttumiony problemami, widzi w dorastajgcym maluchu nadzieje na
lepsza przysztos¢. Chegc daé dziecku wszystko, mozna nie da¢ tego cze-
go naprawde potrzebuje. Trudno nie dostrzec, ze nadmierna konsumpcja
moze by¢ falszywa droga, w ktdrej zabawka ma zastapi¢ milos¢, odpowie-
dzialnos¢ i dojrzalos¢ wzajemnych kontaktéw. Jednym z podstawowych
zagadnien wspdlczesnych pedagogdw staja si¢ kwestie zwigzane z proble-
mem, jak prawidlowo wychowa¢, by konsumpcja pozwolila rozwija¢ si¢
mlodemu cztowiekowi, nie za$ szukac substytutow bezpieczenstwa, bli-
skoéci i zaufania. (Niedziotka, 2014)

DZIECKO JAKO KONSUMENT

ZYozona sytuacja spoleczna stwarza nowg role dziecka w rodzinie. Jest
bowiem postrzegane nie tylko jako jednostka wymagajaca opieki i troski
w spelnianiu jej potrzeb, lecz réwniez jako samodzielna indywidualnos¢,
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ktdra czgsto podejmuje istotne decyzje dla budzetu domowego w sprawie
realizacji wlasnych pragnien. Zmienia si¢ sposdb postrzegania potomstwa
przez rodzicdw, inaczej rowniez reaguje nasze spoleczenstwo na wszel-
kie potrzeby nieletnich. Wystarczy wyj$¢ do centrum handlowego, stana¢
i obserwowac zachowania opiekunéw z dzie¢mi robigcymi zakupy. Jeden
wniosek jest oczywisty: dziecko nie jest bierne, uczestniczy w wielu czyn-
nos$ciach nabywczych - od ogladania produktu, wybierania, czasami pla-
cenia, po finalne zagospodarowanie. Mlodzi konsumenci pelnig istotne
role w tym procesie. Celowe w tej kwestii jest postawienie zagadnienia, ja-
kie sg ich potrzeby i pragnienia nabywcze, zaréwno materialne jak i inne.
Podstawowa wiedza o cztowieku pozwala wyrdzni¢ potrzeby w obszarach
fizjologii, jak jedzenie, picie, sen, oddychanie itd., bezpieczenstwa — brak
strachu, spokoj, wygoda termiczna, posiadanie wlasnego miejsca i in.,
milosci i przynaleznos$ci — na przyklad, wiez rodzinna, szacunku i uzna-
nia, jak poczucie wlasnej wartoéci, samorealizacji — na przyktad, posia-
danie celéw (Maslow, 1968). Potrzeby te moga by¢ zrealizowane na wiele
sposobow.

Bogata oferta rynkowa powoduje obecnie problemy z wyborem okre-
slonego towaru, nie dlatego, ze go brakuje, ale z przyczyn jego nadmiaru
i ceny, ktdra stanowi czesto bariere mozliwosci kupna. To rodzice odpo-
wiadajg za spelniane niezbednych potrzeb ich dzieci, ale w wyjatkowych
sytuacjach panstwo przejmuje opieke nad nieletnimi, by zapewni¢ im
przezycie. W typowej rodzinie niemowleta i dzieci do trzeciego roku zycia
pozostaja pod wylaczng opieka najblizszych. Ze wzgledéw fizjologicznych
sg calkowicie zalezne od dorostych i bezbronne wobec nich. Jest to wyjat-
kowa grupa wiekowa, ktérej nie bede rozwazata ze wzgledu na charakter
zaleznosci i odpowiedzialno$ci rodzicielskiej. Sprawnos¢ jezykowa trzy-
latkéw juz pozwala na poznanie ich preferencji i zainteresowan nabyw-
czych. Przedszkolaki nie znajg warto$ci pieniadza, ich sposob liczenia nie
obejmuje na ogo6l umiejetnosci postugiwania si¢ symbolami, wigc cena
nie moze stanowi¢ dla nich zZadnego logicznego uzasadnienia w wyborze.
Podejmujg czesciowo juz wyuczone w rodzinie dziatania, majace na celu
uzyskanie pozadanych doébr. Bardzo czesto opiekunowie ucza pewnych
zachowan w czasie codziennych czynnosci ,,zjedz zupke, dostaniesz liza-
ka”. Nawet kilkuletnie pociechy potrafiag negocjowac ,a jak zjem, dostane
cukierka?”. Najczesciej jednak s3 inicjatorami zakupow ze wzgledu na
panujace w domu wiezi emocjonalne. Gdy majg empatycznych rodzicow,
czesto bardzo dobrze rozwijajg inteligencje emocjonalng. Potrafig zatem
pelni¢ role wytrawnego negocjatora. Dzieci w wieku szkolnym na pewno
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inaczej postrzegaja warto$¢ zakupu, gdyz maja juz do$wiadczenia w ku-
powaniu i planowaniu wydatkéw. Ich sposoby realizacji marzen przez za-
kupy sg bardziej wyszukane, zgodne z mozliwo$ciami zainteresowanych.
Biorg pod uwage réwniez sytuacje finansowa rodziny oraz pozycje, jaka
w niej zajmujg. Na zachowania konsumpcyjne potomstwa znaczny wptyw
maja zatem ich bezposredni opiekunowie.

METODOLOGIA BADAN

W celu okreslenia potrzeb konsumpcyjnych najmlodszych od trzecie-
go roku zycia az do pelnoletniosci przeprowadzono badania sondazowe
od stycznia do marca 2015 roku. Terenem ich byly Przedszkole Publiczne
nr 12 w Radomiu i Przedszkole Publiczne nr 1 w Zwoleniu oraz Publiczna
Szkota Podstawowa nr 3, Publiczna Szkola Podstawowa nr 4, Publiczne
Gimnazjum nr 8 i X Liceum Ogdlnoksztalcace w Radomiu (patrz tabe-
la 1). Wedlug wczesniej przygotowanego jednolitego kwestionariusza
poddano wywiadowi dzieci w wieku od 3 do 8 lat, natomiast uczniowie
od 9 do 18 lat samodzielnie wypelniali analogiczny arkusz pisemnie.
Nalezalo poda¢ wlasne potrzeby (odczuwane braki), okresli¢ pragnienia
(marzenia), poda¢ sposoby realizacji potrzeb i pragnien. Badanym wyja-
$niono znaczenie powyzszych pojec.

Przeprowadzono réwniez badania ankietowe wsrdéd rodzicow bada-
nych dzieci (patrz tabela 2). Pytano o liczbe dzieci w gospodarstwie do-
mowym, dochdd, potrzeby potomstwa, pragnienia jakie odczuwajg ich
pociechy oraz jakie nagrody daja rodzice.

OTRZYMANE REZULTATY

Wszystkie dzieci ponizej dwunastego roku zycia podaja odpowiedzi
na wszystkie pytania, czasami brzmi ona ,,nie wiem’, natomiast starszym
respondentom zdarza si¢ zostawi¢ puste miejsce w kwestionariuszu, nie
wypowiadajac si¢ w konkretnej kwestii. Nie wszyscy opiekunowie oddali
kwestionariusze ankiet — tylko 129 oséb, wsrod ktorych nie zawsze znaj-
duja si¢ odpowiedzi na wszystkie pytania.

Potrzeby badanych czterolatkow sg gtéwnie materialne. Wypowiedzi
wskazujg wyraznie na dzialanie pod wplywem impulsu. Dla przykladu,
po zajeciach lepienia z plasteliny dzieci wskazuja potrzebe posiadania
plasteliny lub po spacerze deklaruja che¢ wycieczek i spaceréw (jak pie-
ciolatki ze Zwolenia). Widoczne jest kojarzenie potrzeby z wykonywang
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uprzednio czynnoscig (patrz rys. 1). W tej grupie obserwuje sie tendencje
do wskazania konkretnego przedmiotu lub dziatania. Wystepuje wyrazna
przewaga potrzeb materialnych, ktére nie sg zbyt kosztowne. Plastelina
czy zeszyty $wiadcza o niezaleznosdci ceny towaru od checi nabycia pro-
duktu przez matle dziecko. Wszystkie ustugi (jazda autobusem, wycieczki
rowerowe, wyj$cie na kulki, zabawy na placu zabaw itd.) kojarzone sg jako
czynnosci wykonywane z rodzicami lub rodzing.

Kazde dziecko podaje jedng potrzebe. Podobnie przedstawiaja sie pra-
gnienia, wyjasnione im jako te marzenia, ktore koniecznie chcialyby, zeby
sie spehnily, albo to, o co chcialyby prosi¢ Swietego Mikotaja, ktéry moze
wszystko. Szescioro pieciolatkéw, mimo ze podejmuje probe, nie potrafi
okresli¢ czego pragnie. Pozostate podaja, Ze chcg konkretny model zabaw-
ki (23%), prawdziwe zwierzatko (16%), powrotu czlonka rodziny, ktory
wyjechal (9%), zabawke bez okredlenia modelu, a w pojedynczych przy-
padkach czekoladki, przybory szkolne, plasteling, ksigzke, misia, tablet,
plecak, duzo prezentdw, dziadka, ktdry zmarl, spotkanie z prawdziwym
potworem. Nawet tak mate dzieci deklarujg posiadanie potrzeb i pra-
gnien, zaréwno materialnych, jak i niematerialnych.

Rodzice badanych przedszkolakéw najczesciej kupuja im zabawki,
stodycze i ksigzki, a dochdd najczesciej okresla sie jako wystarczajacy na
utrzymanie, ale nie wystarczajacy na robienie oszczednosci. Dominu-
ja w tej grupie rodziny z dwdjka dzieci, jedno dziecko ma % badanych.
W tym konteks$cie zrozumiala jest che¢ opieki i zabawy ze zwierzatkiem.
Maluchy odpowiadaja, ze ich najblizsi (rodzice lub dziadkowie) oraz
Mikotaj dajg im prezenty. Wszystkie przedszkolaki sa radosne i zadowo-
lone. Rozmowa o ich potrzebach daje im poczucie wlasnej wartosci, sa
zaaferowane nowg sytuacja na zajeciach. Réwniez mali uczniowie maja
zroznicowane oczekiwania i marzenia. Chetnie udzielaja odpowiedzi, ale
widoczne jest mniejsze skupienie i szybsze tempo rozmowy. Podstawo-
wym zrodlem zaspokojenia ich potrzeb jest rodzina.

Uczniowie najczesciej podaja jedng potrzebe (patrz rys. 2). Wsréd
udzielonych odpowiedzi przewazaja dobra materialne, zwigzane z posia-
daniem sprze¢tu multimedialnego typu konsola, PlayStation, tablet, iPod,
komputer. Wysokie jest zapotrzebowanie na podstawowe artykuly, jak
jedzenie, picie, ubranie. Nalezy zauwazy¢, iz w tej grupie wiekowej poja-
wia sie zapotrzebowanie na ustugi. Na rysunku 2 takie ustugi, jak nauka
czy wyj$cie na basen, sg przedstawione jako potrzeby niematerialne (cho¢
ekonomisci wyrdzniaja je jako osobng grupe dobr). Po wyartykulowaniu
potrzeb okreslono tez pragnienia tej grupy badanych (patrz tabela 3).

356 | WSGE



Dominujg pragnienia niematerialne, szczegélnie che¢ posiadania zwie-
rzatka. Kolejne to plany - marzenia, dotyczace osiggniecia pozycji za-
wodowej, a takze posiadania rodzenstwa. Charakterystyczna jest zmiana
preferencji z potrzeb w duzej mierze materialnych na marzenia niemate-
rialne. Opiekunowie tych uczniéw okreslaja swoje dochody przewaznie
jako wystarczajace na skromne utrzymanie i niewielkie oszczgednosci lub
skromne utrzymanie bez gromadzenia oszczednosci. Blisko % pytanych
(26%) to rodziny z jednym dzieckiem, a ponad polowa (53%) - z dwdjka.
Jako nagrody rodzice kupuja im przede wszystkim zabawki, stodycze i gry
planszowe, mimo iz znacznie szerzej oceniajg ich potrzeby.

Problemy rozwojowe zwigzane z adolescencjg widoczne sg podczas
badania nastolatkéw. Wyraznie trudniej skupic sie im na nietypowym za-
daniu - wypelnianiu ankiety. Wykonuja polecenie po wprowadzeniu w te-
matyke zadania i wyjasnieniu poje¢ oraz po kilku minutach obserwacji
wzajemnych zachowan (patrz tabela 4).

Kilkoro uczniéw podaje kilka dobr, ktérych im brak, a o$émioro nie
podaje zadnych potrzeb. Wsréd odpowiedzi charakterystyczna jest posta-
wa negacji typu ,,nic mi nie trzeba” Podobnie przedstawiaja si¢ uzyskane
wskazniki pragnien: dwunastu badanych podaje, ze niczego nie pragnie,
a jeden chciatby odnalez¢ cel w zyciu. Pozostali okreslaja pragnienia glow-
nie jako realizacj¢ ustug edukacyjnych (che¢ nauki gry na instrumencie,
jezykéw obcych) lub posiadanie débr uzytkowych (telefon, tadne ubra-
nie), ale takze pragna miec¢ zwierzatko i wiecej czasu wolnego.

Te tendencje utrzymuja si¢ wérdd badanych az do osiemnastego roku
zycia. Ponad 72% pietnastolatkéw jako podstawowa potrzebe wskazu-
je posiadanie wlasnych pieniedzy, 39% chce by¢ szczesliwymi, po 28%
- mie¢ prawdziwego przyjaciela, szczesliwg rodzing i wiecej czasu wolnego
- po 28%, 17% deklaruje, ze nic nie jest im potrzebne. Zglaszano réwniez
odczuwany przez nich brak wolnosci, poczucia bezpieczenstwa, wsparcia
ze strony najblizszych, akceptacji we wlasnym $rodowisku lub rodzinie.
Niektorzy gimnazjalisci deklarujg cheé bycia zdrowym i kochanym, po-
siadania odwagi, a takze nowego telefonu, motocykla. Ich pragnienia to
nauka gry na instrumencie, satysfakcjonujace zdanie egzaminu gimna-
zjalnego, mozliwo$¢ rozwijania wlasnych zainteresowan, bycie wysporto-
wanym, posiadanie jakiego$ talentu, czasu wolnego tylko dla siebie, a na-
wet odzyskanie podarowanego przez dziadkéw telefonu, zabranego przez
rodzicow. Ponad 40% pigtnastolatkéw nie wskazuje zadnego pragnienia
czy marzenia. Czg§¢ ucznidw sprawia wrazenie zrezygnowanych, obo-
jetnych na prosby nauczyciela starannego wypelnienia kwestionariusza.
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Przyjmuja postawe obronnag w stosunku do dzialan dorostych. Szczegol-
nie niepokojace z pedagogicznego punktu widzenia jest zgltoszenie braku
poczucia bezpieczenistwa, matczynej milosci, zaufania do bliskich, a takze
stwierdzenie ,,nic nie jest mi potrzebne” przez kilku uczniéw jednej klasy.

W okresie dorastania trudno jednoznacznie okresli¢, czy zachowanie
lekowe jeszcze miesci sie¢ w normie. Niewatpliwie tak odpowiadajacy an-
kietowani wymagaja diagnozy ze wzgledu na ryzyko zaburzen emocjo-
nalnych. Tak czgsto negowana konsumpcja stoi w opozycji do tego typu
postaw i moze by¢ dla mlodziezy motywacja do dzialania, sposobem
na okreslenie celu w zyciu. W takim przypadku jest ona Zrédlem sily
sprawczej i stanowi o rozwoju jednostki. Czesto jest niezbedna do tera-
pii niepozadanych zachowan destrukcyjnych. Stanowi istotng wartos¢.
Z psychologicznego punktu widzenia ,warto$¢ dla cztowieka stanowi to,
co jednostke pocigga, ozywia, motywuje, ukierunkowuje i egzystencje
tworzy we wszystkich jej wymiarach, przejawach i dazeniach” (Bres, 2012,
za: Popielarski, 2009).

Gléwnym sposobem zaspokojenia wlasnych potrzeb s3 dla gimnazja-
listéw $rodki finansowe ich rodzicéw, ale wystepuja tez przypadki podej-
mowania samodzielnych dziatan do zdobycia niezbednych funduszy. Na-
lezy do nich zbieranie oszczednosci z tytutu réznych okazji (uroczystosci,
$wieta). 38% opiekundéw badanych okresla swoje dochody jako wystarcza-
jace na utrzymanie i niewielkie oszczednosci, 33% jako niewystarczajace
na zadne oszczednosci. Pozostali udzielajg informacji, ze dochod jest wy-
starczajacy na biezace potrzeby. Przewaznie s3 to rodziny z dwojka albo
jednym dzieckiem.

Podobnie przedstawiaja si¢ odpowiedzi licealistow (patrz tabela 5).
Otrzymane wyniki sg bardzo podobne do poprzedniej grupy wiekowe;.
Utrzymuje si¢ tendencja do braku odpowiedzi — 4 osoby, zglaszane sg
problemy z nawigzywaniem prawidlowych kontaktéow spotecznych - 4
odpowiedzi. Jest zapotrzebowanie wérdd licealistéw na ustugi, w szcze-
golnosci edukacyjne. Ich potrzeby sg zrdéznicowane: materialne i niema-
terialne. Jeden z badanych deklaruje cheé¢ podjecia pracy zarobkowej,
liczac si¢ z pewnymi trudnosciami, zwigzanymi z godzeniem obowigzku
nauki z pozostalymi zajeciami. Pozostali uzyskujg $rodki od najblizszych,
oszczedzaja, negocjuja wydatki wlasne w domu rodzinnym. Rodzice lice-
alistow jako prezenty przede wszystkim ofiaruja im wycieczki, bilety do
kina, bilety na basen czy klubu sportowego, a takze kursy jezykowe, kursy
przygotowawcze, kursy karate, jednak czes¢ opiekunéw nie daje zadnych
nagréd czy podarunkéw. Swoje dochody okreslajg jako wystarczajace na
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utrzymanie dwie réwnoliczne grupy: jedna z mozliwoscig niewielkich
oszczednosci, a druga bez odkladania srodkéw na pdzniej.

WNIOSKI DOTYCZACE BADANE] GRUPY

Dzieci male wyrazniej artykuluja swoje potrzeby w zakresie dobr ma-
terialnych lub ustug, zwigzanych z podstawowymi dla ich wieku zajeciami,
jak opieka bliskiej osoby, zabawa, spacer. Wraz z wiekiem rosnie potrzeba
ustug konsumpcyjnych w danej grupie wiekowej: korzystanie z basenu,
parku rozrywki, wycieczek krajoznawczo-turystycznych, ustug edukacyj-
nych. Wér6d miodszych dzieci dominuja potrzeby zwigzane z wykonywa-
na w danej chwili czynnoscig. Uczniowie przejawiaja potrzeby zwigzane
z realizacjg planow dlugofalowych. W kazdej grupie wiekowej wystapily
zarébwno materialne jak i niematerialne $rodki jako pozadane dobra kon-
sumpcyjne. Rodzice mlodszych dzieci po zabezpieczeniu podstawowych
potrzeb wybieraja przede wszystkim zabawki i slodycze jako realizacje
oczekiwan ich pociech. Rodzice starszych dzieci - po zabezpieczeniu
podstawowych potrzeb dziecka — wybieraja dla nich przede wszystkim
uslugi edukacyjne i materialy dydaktyczne lub sportowe. Podstawowym
sposobem pozyskania pozadanych débr przez dziecko jest uzyskanie ich
od rodzicéw lub krewnych.

Z AKONCZENIE

Kultura spozycia i umiejetne wprowadzanie zréwnowazonej kon-
sumpcji do wspolczesnych pojec jezyka stanowi wazna kwestie spoleczna.
W moim odczuciu samo zagadnienie rynku (wyniesione z nauk eko-
nomicznych) nie moze istnie¢ bez ludzkiego wymiaru sprawiedliwosci
spolecznej. Sama rachunkowos$¢ w opisie zycia nie jest wystarczajaca do
uzyskania obrazu jego calosci. Zagadnienie spozycia jest mozliwe do in-
terpretacji w stosunku do calego spoleczenstwa, gdzie, jak przedstawia
Czestaw Bywalec (2010, s. 8), ,konsumpcja przestata by¢ - jak w wiekach
wczesniejszych — biernym efektem rozwoju gospodarczego, a stala sie, na
zasadzie sprzezenia zwrotnego, jego waznym, a dzi§ mozna nawet powie-
dzie¢, ze najwazniejszym stymulatorem, swoista lokomotywg”. Pelni wiec
pozytywna role. W kategorii jednostki jej wymiar takze jest indywidualny.

Jedzenie jest potrzebg czy koniecznoscig? Czy nie do jednostki ludz-
kiej powinna przynaleze¢ decyzja o tym, co sie je? Do jakiego momentu
jedzenie jest koniecznoscia, a kiedy jest nadmiarem lub wyrafinowanym
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gustem? Wolno$¢ wyboru sposobu wykorzystania zarobionych pieniedzy
jest determinantem jakosci ludzkiej egzystencji. Tu pojawia si¢ dylemat.
Z jednej strony jest to naturalne prawo wyboru, z drugiej - poczucie spra-
wiedliwosci. Czy podzieli¢ si¢ positkiem, gdy mam nadmiar jedzenia? Te
wszystkie problemy sg ukryte w jednych stowie: konsumpcja. Ze wzgledu
na cel badan wszystkie te kwestie wystepuja jednoczesnie w prowadzonych
badaniach. S widoczne w odpowiedziach. Jedne dzieci marzg o plasteli-
nie, inne - o posiadaniu prawdziwego konia. Dziecko jest w szczegdlnej
sytuacji, gdyz na ogoét nie prowadzi dziatalno$ci zarobkowej i pozostaje na
utrzymaniu bezposrednich opiekunoéw. ,, Autorytet rodzicielski precyzuje
wladze rodzicéw w relacjach z dzie¢mi, ktéra to wladza charakteryzuje sie
mozliwosciag wywierania wplywu na przekonania, decyzje i zachowania
dziecka. Rodzice posiadajacy autorytet maja moc (prawo) wydawania na-
kazéw i zakazow, stawiania wymagan, egzekwowania postuszenstwa oraz
podejmowania dzialan i ostatecznych decyzji” (Bartel, 1999, za: Kopec,
2013, ss. 181-182). W istotny sposob wrazliwos¢ i znajomo$¢ potrzeb
wlasnych dzieci warunkuje poczucie bezpieczenstwa w rodzinie i rozwoj
jej cztonkéw. Pewien poziom konsumpgji jest koniecznoscig. Dobra luk-
susowe takze pelnig wazng role w kreowaniu materialnej rzeczywistosci.
Piekna wymarzona lalka pozwala poczu¢ dziecku, ze jest wazne, a rodzice
liczg si¢ z jego potrzebami, jesli znajda czas, aby wspélnie pobawi¢ sie.
Zachowania nabywcze dzieci sg silnie zwigzane z gospodarstwem do-
mowym, jednoczes$nie pozostaja w konfrontacji z réwiesnikami. Trudng
kwestig jest wychowanie w kulturze zréwnowazonej konsumpcji wobec
tak silnego rozwarstwienia finansowego — nawet w jednej klasie szkolne;j.
To jest nowy obszar do dzialan wychowawczych w szkole. Przeprowadzo-
ne badania sg fragmentem naszej rzeczywistosci, zaréwno spolecznej, jak
i gospodarczej. Widoczne w nich s3 duze réznice w okreslaniu potrzeb
i pragnien, a do ich spelnienia najcze$ciej wystarczaja niewielkie fundusze
lub czas.
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Tabela 1. Rozklad danych dotyczacych badanych dzieci

Lp. | Wiek dziecka | Liczba dzieci Procentowy udzial badanych z danej
grupy

1 3-6 lat 43 25,30%
2 7-9 lat 38 22,35%
3 10-12 lat 33 19,41%
4 13-15 lat 32 18,82%
5 16-18 lat 24 14,12%

Suma: 170 100,00%

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.

Tabela 2. Rozklad odpowiedzi rodzicow badanych dzieci

Lp. | Wiek dziecka rgﬁ;zlagw Procentowy udzi:lll;;danych z danej
1 3-6 lat 43 100%
2 7-9 lat 25 65,79%
3 10-12 lat 19 57,57%
4 13-15 lat 18 56,25%
5 16-18 lat 24 100%
Suma: 129 75,88%

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie badan.
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Tabela 3. Pragnienia uczniéw klas poczatkowych

Potrzeby Materialne Niematerialne

Mie¢ swdj pokdj, domek 3

Mie¢ karty pitkarskie 2

Zosta¢ milionerem 1

Mie¢ zwierzaka 17
Zosta¢ pitkarzem 5
Mie¢ rodzenstwo 4
Wrycieczki 3
Zabawy ze zwierzakiem 3
Zosta¢ lekarzem 3
Gra na komputerze, Xboxie 2
Jazda na rolkach 2
Cos$ stodkiego 1
Jazda na koniu 1
Mie¢ dlugie wlosy 1
Miejsce do gry 1
Odwiedziny cioci 1
Podré6z samolotem 1
Wyjécie na basen 1
Zosta¢ okulistg 1
Zosta¢ tancerka 1
Zosta¢ weterynarzem 1
Razem: 6 49

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.
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Tabela 4. Potrzeby dwunastolatkow

Potrzeby

Materialne

Niemate-
rialne

Brak
wskazan

Mam wszystko, co jest mi potrzebne

Nowe ubranie

Laptop, tablet, nowa komoérka

Buty

Jazdy na ktadach

Ksigzka (konkretna)

Rolki

N N[N [N W | Wu;

Potrzebne mi sg tylko niezbedne rzeczy
do zycia

Prawdziwa przyjaciotka

Wiecej czasu wolnego

Zwierzgtko

W [ W | W

Chcialbym odnalez¢ cel w zyciu

Nic mi nie trzeba

Nie wiem

Razem:

20

14

Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie badan.
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Tabela 5. Potrzeby licealistow

Co jest ci potrzebne Materialne Ni?:llie_ wfkr:zl;ﬁ
Markowe ubrania 3
Nowy model telefonu komérkowego 2
Pienigdze 2
Sprzet multimedialny (tablet, laptop) 2
Gitara 1
Kosmetyki 1
Nowe szpilki 1
Rozrywka 3
Ciekawsze zajecia pozalekcyjne 5
w szkole
Wigcej czasu wolnego 2
Zrozumienie ze strony drugiego )
cztowieka
Lekcja $piewu 1
Lepszy kontakt z rodzicami 1
Lepszy zasieg internetu 1
Rozmowa z rodzenstwem 1
Spokdj i cisza 1
Brak odpowiedzi 4
Razem: 15 11 4

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.
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Rysunek 1. Potrzeby czterolatkéw i pieciolatkow

Potrzeby przedszkolakow
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Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie badan.

Rysunek 2. Potrzeby siedmiolatkdéw i o§miolatkéw

Potrzeby ucznidow klas poczatkowych
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.
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Kwestionariusz ankiety
(dla rodzicow)

Badanie anonimowe. Obszar — badanie potrzeb dzieci dla celéw nauko-
wych. Prosze zaznaczy¢ wybrang odpowiedz/odpowiedzi (X).

1. Ple¢

Kobieta
Mezczyzna

2. Dzieci w gospodarstwie domowym

Wiek dziecka | 0-31at | 3-6lat | 6-9lat | 9-121lat | 12-15 lat|15-18 lat
Liczba dzieci

3. Dochéd w gospodarstwie domowym

Nie wystarcza na utrzymanie

Wystarcza na skromne utrzymanie

Wystarcza na skromne utrzymanie i niewielkie oszczednosci

Wystarcza na utrzymanie i inne potrzeby, ale nie wystarcza na
oszczednosci

Wystarcza na utrzymanie i inne potrzeby, oraz pozwala na gromadzenie
oszczednosci

Inne (jakie?)

4. Jakie potrzeby dziecka/dzieci Pan/Pani zaspokaja?

A | Wyzywienie (jedzenie napoje)

B | Ochrona termiczna (ubranie i obuwie)

C Bezpieczenstwo fizyczne i emocjonalne, odpowiednie warunki
mieszkaniowe i zyciowe

D Rozwdj ruchowy (spacery, zabawy, gry na powietrzu, rozrywki
sportowo-rekreacyjne

E Rozwdéj zdrowotny (higiena, $srodki medyczne, szczepionki, badania,
opieka medyczna)

Rozwéj ogdlny i intelektualnego (ksigzki, zabawki, rozmowy,

F | dyskusje, filmy, udzial w spektaklach teatralnych i widowiskach, gry
logiczne i towarzyskie

G |Inne (jakie?)
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5. Jakie nagrody/prezenty daje Pani/Pan swojemu dziecku/dzieciom?

6. Jakich prezentéw/nagréd najbardziej pragna i oczekujg Pani/ Pana
dzieci/dziecko? Te najbardziej upragnione prosz¢ zaznaczy¢ dwoma krzy-
zykami (XX).

Wspdlne czytanie bajek

Wspdlna zabawa
Zabawki
Stodycze

Wyjscie do kina

Wycieczka lub wyjazd

Nowe zwierzatko

Ubranie, buty

Przybory do malowania, rysowania

Przybory szkolne

Sprzet sportowy (rower, rolki, pitka itd.)

Sprzet multimedialny (komoérka tablet laptop, konsola)

Gry planszowe, uktadanki

Gry komputerowe

Odwiedziny kogos/u kogo$ z rodziny, kolezanki, kolegi

Wspdlne wyjécie na spacer, basen, plac zabaw

o |02 |RI—=|—[T|o/m|m|O|0|w|>

Inne (jakie?)
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Kwestionariusz ankiety
(dla dziecka)

Twoje potrzeby sg bardzo wazne. My, doroéli, nie zawsze wiemy, co jest
najbardziej potrzebne dzieciom. Chcg przekaza¢ dorostym, jakie sag Twoje
potrzeby. Prosze¢ o szczere odpowiedzi.

1. Co jest Ci potrzebne?

3. Co robisz, aby otrzymac to, co potrzebujesz? Co robisz, aby miec cos,
czego Ci brak?
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