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ABSTRACT

The article is an attempt at a philosophical overview of the contemporary pheno-
menon of consumption. The purpose of this reflection is, therefore, the recognition
of what makes us interested in the “it is and what it is” phenomenon. Thus, the
method of philosophical analysis applied here will be identification as the search for
the direct cause for a given effect. It seems that the cause for the contemporary phe-
nomenon of consumption is the “rule of irrational passions” (Bauman). Hence, the
reason for the existence of the consumer society lies in the desires, wishes and needs
of its citizens, which are first created by the media and, then, kept in the state of
unfulfillment by the mechanisms of economy. The reason behind the strengthening
of the appetitive power (the will) is, in fact, the weakening of the cognitive power
(the intellect). The decline of the metaphysical reflection on the purpose and me-
aning of human existence and the increased development of the hedonistic lifestyle
with no reference to the transcendence testifies to that phenomenon. In this sense,
one can say that contemporary consumption takes places in the postmetaphysical
climate.

STRESZCZENIE

Artykul stanowi prébe filozoficznego ogladu wspolczesnego fenomenu kon-
sumpcji. Celem niniejszej refleksji jest rozpoznanie tego, co sprawia, ze interesujace
nas zjawisko ,jest i czym jest”. Metoda analizy filozoficznej bedzie tu identyfikacja
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jako poszukiwanie bezposredniej przyczyny dla danego skutku. Na podstawie da-
nych skutkéw mozna wywnioskowac¢, iz przyczyna wspolczesnego zjawiska kon-
sumpcji 3 ,,rzady irracjonalnych namigtnosci” (Bauman). Racje bytu spoteczenstwa
konsumpcyjnego stanowia pragnienia, zZyczenia i potrzeby jego obywateli — wpierw
wykreowane przez media, nastepnie za$ utrzymywane przez gospodarcze mechani-
zmy w stanie niezaspokojenia. Powodem wzmocnienia wladzy pozadawczej (woli)
jest bowiem ostabienie wladzy poznawczej intelektu, ktéry utracit wiare w swoje
poznawcze mozliwosci. Swiadezy o tym zanik metafizycznego namystu nad celem
i sensem ludzkiej egzystencji oraz wzmozony rozwéj hedonistycznego stylu zycia bez
odniesienia do transcendencji. W zwigzku z tym mozna méwi¢, iz wspofczesne kon-
sumowanie przebiega w klimacie postmetafizycznym.

KEYWORDS: consumption, metaphysics, rationality, irrationality, reason, will
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WPROWADZENIE

Teza, iz ,przypuszczalnie zyjemy dzi§ w spoleczenstwie opartym na
konsumpcji” (Aldridge, 2006, s. 40), nie wywoluje juz prawie Zadnego zdzi-
wienia, co moze jednak dziwi¢. Zdziwienie budzi bowiem fakt odejscia od
tradycyjnego rozumienia tego zjawiska. Konsumpcja byla przeciez, od za-
rania dziejow, zajeciem banalnym. Rozumiano jg jako ,metaboliczny cykl
przyswajania, trawienia i wydalania” (Bauman, 2009, s. 340) niewrazliwy na
jakiekolwiek historyczne przemiany. Terminu ,,consumption” uzywano na
okreslenie wyniszczajacej choroby (Aldridge, 2006, s. 10). Jednak obecnie
czynno$¢ konsumowania zmienila swe znaczenie. Konsumowanie stato si¢
celem samym w sobie, o$rodkiem indywidualnej i spotecznej egzystencji.
Konsumuje sie nie tylko pokarmy, lecz roéwniez przedmioty i tozsamosci,
religie i Boga oraz zycie i jezyk. Nabywanie dobr to nie tylko manifestacja
pozycji spolecznej, lecz takze sposob konstruowania wlasnej tozsamosci
(Kluczynska, s. 20, 30). Ztozone zjawisko konsumpcji jest zas przedmiotem
badan réznorodnych dyscyplin naukowych, ktére przy uzyciu wlasciwych
sobie metod rozwiazuja, czesto skomplikowane, problemy konsumpcyjnego
stylu zycia. Niniejsza refleksja posiada natomiast charakter filozoficzno-pe-
dagogiczny.
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Na zjawisko konsumpcji mozna bowiem réwniez spojrze¢ filozoficznie,
czyli synoptycznie. Taki kat widzenia rzeczywistosci to sprowadzenie wie-
lu zmystowych spostrzezen do jakiejs jednej postaci (Gajda-Krynicka, 2000,
s. 30). Tego typu ogladu dokonal miedzy innymi Zygmunt Bauman, ktéry po
sprowadzeniu wielu zmystowych spostrzezen do jednej postaci zauwazyt, iz
»racjonalnos$¢ spoteczenstwa konsumpcyjnego to w istocie rzady irracjonal-
nych namietnoséci” (Bauman, 2006, s. 2016). Zdaniem Leszka Kolakowskiego
za$ wspolczesny cztowiek wkroczyt w faze ,,nieposkromionej zartocznosci”
(za: Panczyk, 2005, s. 105-107). Baumana i Kotakowskiego mozna zatem
okresli¢ mianem ,,mez6éw synoptycznych’, ktorzy potrafig — jak wyjasniat Pla-
ton w Fajdrosie — ,,spojrzec z gory i sprowadzi¢ jednym rzutem oka szczegdty
tu i tam rozsypane do jednej istoty rzeczy” (za: Gajda-Krynicka, 2003, s. 30).
I wlasnie niniejsza refleksja to wspolne z Baumanem i Kotakowskim patrzenie
w tym samym kierunku i pod tym samym katem widzenia. Moze bardziej po-
glebione i wyostrzone. Jest to za$ perspektywa metafizyczna. O filozoficznym
pierwiastku $wiadczy metoda identyfikacji jako poszukiwanie przyczyn dla
skutkéw, swoiste zagladanie pod podszewke rzeczywistosci. Obok wymiaru
filozoficznego wlasciwe tu dla siebie miejsce zajmuje element pedagogiczny,
poniewaz czg$cig niniejszej refleksji jest kwestia rozwoju cztowieka. Pedagog
zajmuje si¢ przeciez czlowiekiem jako kims$ rozwijajacym sie. Zagadnienie
rozwoju czlowieka mozna za$ zrozumie¢, przede wszystkim postugujac sie
instrumentarium filozoficznym (Krapiec, 1995, s. 75, 67-77).

Niniejsza refleksja zostala podzielona na poszczegdlne etapy stanowiace
wyodrebnione czesci artykutu. W pierwszej kolejnosci zostanie zaprezento-
wane rozumienie terminu ,,principium” (arché). W drugiej zostanie wska-
zane principium konsumpcji oraz ukazana jej bezcelowos¢. Koncowa czesé
refleksji bedzie odpowiedzig na pytanie, czym jest zréwnowazony rozwoj
czlowieka i dlaczego wspoélczesne konsumowanie zakldca jego przebieg, po-
wodujac, iZ rozwoj ten traci swag rGwnowage.

Jednak celem owego metafizyczno-pedagogicznego ogladu jest brak celu.
Metafizyczna refleksja nie jest bowiem do niczego potrzebna. Rozwazania
metafizyczne posiadajg cel sam w sobie, nie bedac $rodkiem do czegos inne-
go (Arystoteles, 2010, s. 25). Bezcelowos$¢ metafizyki wspolgra z ponowocze-
snym klimatem, gdzie ruch jest wszystkim, cel niczym (Breczko, 2014, s. 66).
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Podstawowym wzorcem wspolczesnego myslenia (Welsch, 1998, s. 280) jest
przeciez dekonstrukcja, ktora wplywa na ksztaltowanie si¢ swoistej kultury in-
telektualnej. Dekonstrukcja zas$ to ,,specyficznie nieskoniczony ruch” nieobie-
cujacy kresu (Derrida za: Burzynska, 2001, s. 455; Szydlowska, 2003, s. 174).
»Ruch bez celu” jest tez celem ponowoczesnej konsumpcji. Ponadto w czasie
postmoderny nie mozna wymagaé, aby myslenie cztowieka, bedace przeciez
jego dzieckiem (Tischner, 2008, s. 11-12), bylo celowe. Dzi$ cztowiek jest bez-
domnym spacerowiczem wldczacym si¢ bez celu po swiecie (Bauman, 2000).

METAFIZYCZNE PRINCIPIUM BYTU

Principium bytu mozna uznac za wyj$ciowy (zasadniczy) termin zwigza-
ny z namystem filozoficznym, zwlaszcza z metafizyka jako filozofig pierwsza.
Principium to przeciez tworzywo wszechswiata, ktérego, na drodze rozumo-
wej argumentacji, poszukiwali Joniczycy. Metafizyczne myslenie nie jest jed-
nak czyms tylko wlasciwym dla starozytnych medrcéow. O principum bytu
pytaja tez dzieci. Dziecigce pytania bowiem to nic innego jak domaganie si¢
od oséb dorostych odpowiedzi na pytanie o przyczyny (principium). Dzieci
interesuja si¢ bowiem wszystkim, lecz wlasnie przez pryzmat przyczyn (La-
zewska, 2010, s. 195-196).

Metafizyke mozna rozumie¢ na wiele sposobdw. Niech przyktadem bedzie
metafizyka remontu (Olszewski, 2011), oczywistosci (Karwala, 2006) i mito-
$ci plciowej (Szopenhauer, 1985), metafizyka doswiadczalna (Abramowski,
1980) i wirtualna (Banka, 2001), metafizyka kultury (Glombik, 1982) i mo-
ralnosci (Kant, 2005). Trzeba tez pamieta¢ o metafizyce radia (Netz, 2009)
i wspolnoty (Hildebrand, 2006) oraz zycia i $mierci (Szopenhauer, 1995). Nie
bez znaczenia jest horror metaphysicus, ktéry przywotal Leszek Kotakowski
(1990). Zatrzymajmy sie jednak na metafizyce klasycznej nazywanej filozofia
pierwsza. Metafizyk klasyczny chce poznac wszystko, czyli mierzac sie z ca-
toscia, ,idzie na calos$¢” Jednak Arystoteles wyjasnia, iz ,,calo$¢ nie jest prosta
sumg czesci” (za: Reale, 1994, s. 369). A zatem znajomo$¢ poszczego6lnych
cze$ci nie oznacza znajomosci wszystkiego. Warunkiem zrozumienia wszyst-
kiego jest bowiem poznanie czego$ jednego. Tym czyms jednym jest zas przy-
czyna rzeczy nazywana principium lub arché. Jako swoiste tworzywo stanowi
budulec wszystkich bytow, jako zasada kieruje ich przemianami (Arystoteles,
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2013, Ksiega A, V-1). Sama za$ si¢ nie zmienia. Poszukiwanie principium,
przypominajace proces redukowania réznorodnych zjawisk, to jakby droga
na skroty. W taki wlasnie sposob postapil starozytny filozof Tales, ktéry uznat,
iz tworzywem bytow jest woda. Jezeli zatem ,,zmielimy” kazdg poszczegol-
ng rzecz lub ,,rozetniemy” jg na wystarczajaco cienkie plasterki, to, zdaniem
owego mysliciela, w kazdej z nich znajdziemy jeden i ten sam element, czyli
wode. Wspomniany pierwiastek bytby zatem budulcem wszechswiata oraz
zasadg kierujacg przemianami empirycznej rzeczywisto$ci (Fearn, 2007,
s. 9-12). Innymi slowy: postawienie pytania o calo$¢ oznacza sformulowanie
pytania o przyczyne owej calosci. Przez pryzmat przyczyny mozna bowiem
zrozumie¢ calo$¢ (Reale, 1994, s. 472).

Spojrzenie na fenomen konsumpgji z perspektywy metafizycznej oznacza
wigc ,,pokrojenie na cienkie plasterki” lub niejako ,,zmielenie” tego zjawiska.
Jesli zatem potrzebne jest, w tym przypadku, odwotanie si¢ do metafizyki, to
wlasnie w celu odszukania principium (arché) konsumpcji. Identyfikacja owej
zasady moze bowiem przyczynic si¢ do zrozumienia réznorodnych przeja-
wow interesujacego nas fenomenu. Czy nie bedzie to jednak zubozenie tego
zjawiska? Konsumowanie ma przeciez w sobie wiele uroku. Jest kojarzone
z posiadaniem indyjskich szali, chinskiej porcelany, paryskich gorsetéw, ro-
syjskich futer i podzwrotnikowych korzeni (Baudrillard, 2006, s. 8). Przypo-
mina zabawe w globalnym wesotym miasteczku, Zycie na wiecznym rauszu
(Breczko, 2014, s. 193). Czy potrzebna jest zatem redukecja tak wielobarwne-
go wydarzenia? Co sktania do poszukiwan principium (zasady) konsumpcyj-
nego stylu zycia? Powodem podjecia tej analizy jest zdziwienie. Metafizykiem
jest bowiem czlowiek, ktdry sie dziwi (Arystoteles, Ksiega A, I-2).

I wlasnie, jak wspomniano juz na poczatku, konsumpcyjny styl zycia
moze dziwi¢. Konsumowanie bowiem to juz nie banalne zajecie spozywania
pokarmoéw, trawienia i wydalania, lecz cel sam w sobie, aczkolwiek nieposia-
dajacy celu, wspotczesny wyznacznik tozsamosci czlowieka.

PRINCIPIUM PONOWOCZESNEJ KONSUMPCJI

W poszukiwaniu istoty fenomenu wspolczesnej konsumpcji niejed-
nokrotnie analizuje si¢ takie terminy, jak: serwicyzacja, dematerializacja,
domocentryzacja, heterogenizacja, homogenizacja, dekonsumpcja, pre-
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sumpcja (Miczynska-Kowalska). Przywoluje si¢ tez réznorodne teorie
ekonomiczne i socjologiczne. Ich esencja moga zas by¢ nastepujace tezy:
konsumpcja jako srodek zaspokojenia potrzeb poprzez dostarczanie débr
o okreslonej warto$ci materialnej; konsumpcja, czyli ocenienie wlasnego
poziomu zycia w poréwnaniu z innymi, oraz konsumpcja bedaca przestrze-
nig tworzenia fellow-consumers poprzez nadawanie znaczen przedmiotom
oraz uczenie si¢ umiejetnosci ich odczytywania (Bogunia-Borowska, 2003,
s. 270-273).

Z perspektywy filozoficznej mozna za$ sformulowac nastepujaca od-
powiedz: principium ponowoczesnej konsumpcji jest ,brak metafizyki”
Wspolczesny czlowiek zostal metafizycznie odcigzony. Znajduje si¢ niejako
w trakcie metafizycznej pauzy (Milosz, 1989). W tym sensie mozna méowic
o postmetafizycznym klimacie ponowoczesnej konsumpcji. Konsumowanie
odbywa si¢ nie tyle w klimacie przedswiatecznych, poswigtecznych lub waka-
cyjnych wyprzedazy, ile przede wszystkim w klimacie postmetafizycznym.

NA CZYM POLEGA STAN METAFIZYCZNEGO
ODCIAZENIA?

W stanie metafizycznego odcigzenia znalazl si¢ czlowiek, ktory utracil wia-
re w rozum, negujac jego poznawcze mozliwosci. Nie rozstat si¢ jednak z ro-
zumem samym w sobie, lecz odszedl od rozumu tradycyjnego (Marquard,
1994, s. 3-5). Obecnie bowiem ,,rozumowe ma by¢ to, co pozwala porzuci¢
odziedziczone obstawanie przy rozumie” (Welsch, 1997, s. 91). Za tradycyjna
rozumno$¢ mozna zas$ uzna¢ poszukiwanie przyczyn rzeczywistosci. Ta wro-
dzona forma rozumnosci ujawnia si¢ na poczatkowym etapie rozwoju czlowie-
ka. Jednak dorosty homo sapiens XXI w. zrezygnowal z pytan o przyczyny rze-
czywistosci. ,,Dal wiar¢” przekonaniu, iz nie sposéb dotrze¢ do prawdy (Rorty,
1991, s. 160-162). Nawet uzyskanie jakiejkolwiek pewnosci na jaki$ okreslony
temat tez nie jest mozliwe. Jezeli bowiem kto$ owa pewnos¢ uzyska, to zostanie
mu ona zaburzona przez rozpowszechnione obecnie (zaréwno w zyciu spo-
tecznym, jak i w przestrzeni edukacyjnej) dekonstrukcyjne strategie myslenia
(Lazewska, 2015, s. 167-168). Mottem naszych czaséw moze by¢ zatem hasto
Sfarewell to reason” (Welsch, 1997, s. 91). Zwatpienie w poznawcze mozliwosci
rozumu, a co za tym idzie — porzucenie idei jedynej prawdy, wywolalo szereg
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konsekwencji. Pierwsza, czyli fundamentalng, jest zanik madrosci, bo ,,ma-
dros¢ polega na dociekaniu przyczyn” (Arystoteles, 2003, Ksiega A, I-9). Kolej-
ne to ,,zresetowanie” (,wyzerowanie”) tak zwanych wielkich narracji bedacych
czyms na ksztalt ,wszechogarniajacych systeméw, wszechobejmujacych calosci
i ostatecznych wyjasnien” (Burzynska, 2001, s. 450) celu i sensu egzystencji.
W miejsce ,wielkich narracji” ,,plenia si¢” zatem liczne male narracje-prawd-
ki, ciekawostki, teoryjki (Breczko, 2007, s. 17), ktérych trescig jest nastepujacy
przekaz: $wiat to nie kosmos, lecz chaos, zycie czlowieka nie posiada jakiegos$
celu i sensu, przebiega ,,tu i teraz” bez jakiegokolwiek odniesienia do transcen-
dengji (Zachariasz, 2013, s. 208-209). Stad rozkwit kultury konsumpcji stano-
wigcej efekt ,,umykania sensu” (Bak, 2008, s. 89). Oslabienie jednej flanki, to
znaczy wladzy poznawczej (intelektu), spowodowalo za§ wzmocnienie drugiej
flanki, czyli wltadzy pozadawczej (woli, uczu¢ i emocji). Dlatego konsumentem
kieruja pragnienia, fantazje, zyczenia — niejednokrotnie sprzeczne, lecz doma-
gajace sie natychmiastowego spelnienia.

Wspomniang zasade ,braku metafizyki” mozna zatem uszczegdtowié
poprzez nazwanie jej ,zasadg irracjonalnosci’, ktéra nalezy uznac za prin-
cipium ponowoczesnej konsumpcji. Na dzialanie zasady irracjonalnosci
w spoleczenstwie konsumpcyjnym wskazat Zygmunt Bauman, piszac, iz jest
ono ,,zbudowan[e] z irracjonalnosci jego zindywidualizowanych cztonkow”,
nie za$ na ich racjonalnych przemysleniach. A zatem ,racjonalnos¢ spole-
czenstwa konsumpcyjnego to w istocie rzady irracjonalnych namigtnosci”
(Bauman, 2006, s. 218). Zdaniem Leszka Kolakowskiego jestesmy zas w fazie
nieposkromionej zartocznosci (za: Panczyk, 2005, s. 105-117). Jest tak dla-
tego, ze ,konsumpcja nie wymaga od nas pracy nad soba, bierze nas takimi,
jacy jestesmy, im bardziej chciwi i zachlanni, tym lepiej” (Mazur, realista.pl).
Mozna zatem zgodzic’ sie z Erichem Frommem, iz ,,konsument jest wiecznym
oseskiem, krzykiem domagajacym si¢ butelki” (za: Pieszak, 2003, s. 203). Mo-
torem konsumowania nie sg juz nawet potrzeby (zwlaszcza te naturalne i ko-
nieczne), lecz pragnienia oraz zachcianka, ktéra ,nie jest spetana cielesnym
ani spolecznym przymusem - jest albo kaprysna, albo spontaniczna” (Al-
dridge, 2006, s. 43). Motywacja konsumpcji jest poszukiwanie przyjemnosci.
Jednak zrédlem przyjemnosci nie jest przyjemnos¢ zmystowa. Hedonizm
zmienil bowiem swoj charakter. Nowoczesny hedonizm ,,zrédet przyjemno-
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$ci upatruje w emocjach towarzyszacych tym doznaniom, angazuje wiec wy-
obraznie i marzenia senne. Konsument staje si¢ w ten sposob kim§ pokroju
artysty” (Aldridge, 2006, s. 43, 46).

,»RUCH BEZ CELU” JAKO CEL PONOWOCZESNE]
KONSUMPC]JI

Ponowoczesny konsument ,w nieustannym ruchu poszukuje nieustannej
zmiany” (Pieszak, 2005, s. 205). Konsumpcyjny styl zycia jest ptynny podob-
nie jak kontekst konsumowania, czyli ptynna ponowoczesnos¢. Nawet w XXI
w. nie zostala bowiem zdezaktualizowana starozytna heraklitejska zasada, iz
stale jest to, Ze nic nie jest stale (Reale, 1994, s. 94). Dlatego proces pono-
woczesnego konsumowania mozna poréwnaé, za Jeanem Baudrillardem,
do basni rozpoczynajacej si¢ w taki oto sposéb: ,,Byl sobie pewien Czlowiek
«obdarzony» potrzebami, ktore «sklaniaja» go ku przedmiotom «zapewnia-
jacym» mu zadowolenie. Poniewaz czlowiek nigdy nie jest zadowolony (...)
ta sama historia musi rozpoczynac si¢ od nowa w nieskoniczonos¢, z jalowa
oczywistoscig wlasciwa wszelkim starym basniom” (2009, s. 76).

Ruchliwy, ponowoczesny konsument nie dazy do posiadania i groma-
dzenia débr materialnych. Dylemat ,,mie¢ czy by¢” jest mu obcy. Pragnie-
nie posiadania kierowalo zachowaniem konsumentéw tradycyjnych, czyli
obywateli spoteczenstwa produkcyjnego, ktérzy w poszukiwaniu stabilizacji
i bezpieczenstwa organizowali wokoé? siebie solidny i uporzadkowany $wiat.
Konsumowanie nie oznaczalo szybkiego zuzywania dobr i uzyskiwania na-
tychmiastowej przyjemnosci. Dobra byly raczej chronione, zamykane w sej-
fach i przekazywane z pokolenia na pokolenie. Zuzycie dobr oraz zwigzang
z nim satysfakcje wypadalo odktadac na pdzniej. Konsumpcja tradycyjna po-
legata raczej na demonstracji dowodéw bogactwa (Bauman, 2006, s. 37). Ten
model konsumpcji, z wmontowanym w nim mechanizmem stagnacji, mozna
nazwac ,patyng” (Kluczynska, s. 23).

Inny mechanizm wbudowany jest bowiem w model konsumpcji pono-
woczesnej. I tak, konsument ponowoczesny nie zawlaszcza rzeczy, lecz je
wyrzuca. Solidne przedmioty ustepuja przeciez miejsca szybko psujacym
sie sprzetom. Produkty nie moga by¢ trwale, gdyz ,,zaspokojenie nie moze
by¢ zaspokojone” (Pieszak, 2003, s. 243). Idealny konsument jest niejako
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ubezwlasnowolniony przez kupowanie dobr, ktére wcigz maja odbudowy-
wacé przemijajaca satysfakcje (Pieszak, 2003, s. 204). Konsument sadzac, iz
juz zdobyt cel swych pragnien, czyli najnowsza marke samochodu, najbar-
dziej ekstrawagancki stroj czy najbardziej efektowny makijaz, jest w bledzie.
Szybko okazuje si¢ bowiem, Ze przedmioty te nie spelniaja jego oczekiwan
(Melosik, 2003, s. 20). Ten model konsumpcji mozna nazwac ,,permanentng
zmiang’, a mechanizmem kierujacym jego funkcjonowaniem jest moda dy-
namizujgca proces konsumpcji. To, co kiedy$ kupowano z nakazu potrzeb,
obecnie jest nabywane pod presja mody. Ta za§ wymaga cigglych zmian, co
z kolei prowadzi do popadnigcia w ,,obted ciaglej nowosci” (Kluczynska,
s. 29). A zatem mozna wyrdzni¢ dwa modele konsumpcji: ,,patyn¢” oraz
»permanentng zmiang¢~ z wlasciwymi im mechanizmami: stagnacji lub dy-
namizmu.

Wspolczesne konsumowanie przypomina picie stlonej wody. W obu
sytuacjach (picie wody i konsumowanie) pragnienie powraca, za kazdym
razem z wigksza mocg (Breczko, 2014, s. 56). Przedmiotem pragnienia
wspolczesnego konsumenta nie jest przewaznie dobro, ktére zaspokaja
jego naturalne i konieczne potrzeby. Obecnie najwazniejsze sa potrzeby na-
turalne i niekonieczne oraz nienaturalne i niekonieczne. Ich zaspokojenie
nie usuwa dyskomfortu powodowanego na przyklad gtodem lub zimnem,
lecz urozmaica przyjemnos¢. Taki proces za$, jak wyjasnia Epikur, nie ma
granic (Reale, 1999, s. 259). W kontekscie owych starozytnych, lecz wcigz
aktualnych epikurejskich przemyslen nalezy, za Jadwiga Mizinska, przy-
jac teze, iz ,konsumpcjonizm, podobnie jak glupota, jest nieograniczony”
(2013, s. 248).

Nalezy rowniez zauwazy¢, iz mamy dzi$ do czynienia ze swoistymi prze-
sunieciami w hierarchii potrzeb sklasyfikowanej i opisanej przez Abrahama
Maslowa. Koncerny odziezowe i elektroniczne bowiem, kreujac potrzeby
wspolczesnego czltowieka, wpierw przestawiajg ich kolejnos¢. I tak na przy-
kiad dla wspoélczesnej mlodziezy najbardziej pozadana jest strona na Face-
booku. Brak zaspokojenia tej potrzeby jest obecnie dotkliwie odczuwany.
Niezaspokojone potrzeby (czesto otoczkowe) rodza za$ frustracje, wzbudza-
jac zachowania agresywne generujace przestepczos$¢ (Szafranska, Szafranski,
2015, s. 15-17, 20).
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NIEZROWNOWAZONY ROZWOJ CZEOWIEKA
W KONSUMENCIE

Porzucenie tradycyjnej konsumpcji to skok jakosciowy, konsumpcyj-
na rewolucja (Bauman, 2009, s. 34), swoista ,,kulturowa mutacja” (Breczko,
2014, s. 181) - przejscie od poczwarki (spozywanie i wydalanie pokarmoéw)
do motyla (spozywanie i wydalanie débr artystycznych, intelektualnych i du-
chowych). W tym miejscu (obok poczwarki i motyla) nalezy przywola¢ obraz
jamochtona. Takim jamochlonem jest bowiem wspdtczesny konsument. Ter-
minem ,,Czlekoksztaltny Jamochlon” (Morawski za: Mizinska, 2013, s. 249)
mozna adekwatnie okresli¢ cztowieka wykuwanego w ponowoczesnej kuzni
antropologicznej (Breczko, 2014, s. 61). ,,Czlekoksztaltny Jamochlon” nie jest
autonomicznym podmiotem $wiadomym swych dziatan i konsumenckich
decyzji. Nie zdobywa wiedzy i nie pogltebia rozumien. Producenci i dystry-
butorzy czesto nie informuja konsumentéw o realnej wartosci produktéw.
»Swoboda wyboru produktéw staje sie wiec iluzjg” (Krajewski, 2015, s. 110).
Konsument utracit podmiotowos¢ i stajac si¢ niewolnikiem przedmiotéw,
»wcigz poddaje sie wszelkim strategiom uwodzenia stosowanym przez rze-
czy”. Nie bedac przy tym swiadomy tej manipulacji, czerpie z niej przyjem-
no$¢ (Bogunia-Borowska, 2003, s. 223).

Konsument jest przeciez ,produkowany” w swoistym procesie uczenia
sie, aby chciat chcie¢ (Neil za: Kluczynska, s. 22). Spoteczenstwo konsump-
cyjne na tyle bowiem kwitnie, na ile gospodarka potrafi utrzymac obywateli
w stanie niezaspokojenia, wzbudzajac emocje, a nie rozumienie. Przedmio-
tem oddzialywania ,wychowawcow” (to jest mediow i reklamodawcow) sa
zatem wiadze pozadawcze (duchowe i zmyslowe) oraz zmystowe wladze po-
znawcze (wzrok, stuch i dotyk), nie za§ duchowa wladza poznawcza, czyli
intelekt. Kolem zamachowym gospodarki sg wigc niezaspokojone pragnie-
nia obywateli. Zréwnowazony rozwdj spoteczenstwa nie oznacza dzi$ zatem
dazenia do sprawiedliwego korzystania z zasobéw Ziemi, w trosce o dobro
przyszlych pokolen (Krajewski, 2015, s. 102, 104), lecz polega na ,,zréwnowa-
zonym rozwoju pragnien i emocji” (Bauman, 2009, s. 55), tak aby do konca
niezaspokojone inspirowaly do podejmowania wcigz nowych poszukiwan
réznorodnych rzeczy materialnych i doznan duchowych mogacych owe pra-
gnienia zaspokoic.
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Rozwdj pragnien i emocji przebiega za$ zgodnie z nastepujacymi regu-
tami. Pierwszg z nich mozna nazwac reguly szybkiej dewaluacji produktow
konsumpcyjnych. Wspoélczesne produkty maja przeciez krdtka trwalosé
jakosci. Druga regula dotyczy sposobu zaspokajania pragnien, ktére nie
powinny by¢ zaspokojone, lecz jedynie pobudzane, aby z owego niedosytu
zrodzily sie kolejne pragnienia. Miejscem, w ktéorym owa regula znajduje
zastosowanie, s3 domy handlowe - przepelnione prawie nieograniczona
ilocig dobr konsumpcyjnych, po ktérych mozna bez zobowigzan (czyli na-
tychmiastowego zakupu) si¢ przechadzaé, co jednak pobudza ,dryfujace”
pozadanie, tworzac silne ,,polaczenie miedzy bujnymi pragnieniami a ma-
terialnymi potrzebami” (Kluczynska, s. 23). Trzecia regula moze natomiast
nosi¢ nazwe ,,obietnicy bez pokrycia”. Obiecujac bowiem jakies dobro, na-
lezy wyolbrzymic¢ jego walory, aby nie wypalita si¢ sama che¢ poszukiwania
owego dobra (Bauman, 2009, s. 54-55). ,Dopalaczem” zachowan kierowa-
nych zasadg przyjemnosci sg zas mass media przyspieszajace i wzmacnia-
jace formowanie si¢ ponowoczesnego konsumenta (Breczko, 2014, s. 59).
»Uruchomiony jest w ten sposoéb pewien nieprzerwany cykl: pragnienie
- pozyskanie - uzytkowanie - rozczarowanie - odnowione pragnienie”
(Aldridge, 2006, s. 460).

Reasumujagc, mozna zauwazy¢, iz z jednej strony wystepuje nielogiczna
konsumpcja, z drugiej za$ przebiega logiczny i przemyslany proces tresowa-
nia konsumentéw (Baudrillard, 2006, s. 94), uczenia ich zdolno$ci ,,chcenia,
pozadania, tesknienia za czyms$” (Bauman, 2009, s. 34). Natomiast jesli cho-
dzi o wolno$¢, to ubezwlasnowolniony konsument moze cieszy¢ sie jedynie
wolnoscig rynku. Jednak taka sytuacja, jak twierdzi Baudrillard, prowadzi do
negacji ,calkowitej «wolnosci» konsumpcji’ (za: Bogunia-Borowska, 2003,
s. 234). W takiej sytuacji raczej nie mozna zgodzi¢ sie z tezg, iz rozwdj czlo-
wieka w konsumencie jest zrownowazony. Chodzi tu bowiem o rozwoéj wladz
poznawczo-pozadawczych, ktérymi czlowiek dysponuje. Instancja poznaw-
czg jest intelekt. W tej funkcji wspieraja go zmystowe wladze poznawcze,
umystowa wola oraz zmystowe wladze pozadawcze. I tak, wola jest poinfor-
mowana przez intelekt o wartosci rzeczy, ktérych moze pozadac. I gdy inte-
lekt bedzie poznawal coraz dokladniej, wola bedzie miata szans¢ wybra¢ do-
bro naprawde¢ warto$ciowe i odpowiednie dla cztowieka. Wola bowiem, jako
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wiadza pozadawcza, nie poznaje. Do jej zadan nalezy wiec wspoétpraca z in-
telektem. Moze jednak opowiedzie¢ si¢ za impulsem uczu¢ zmystowych oraz
wynikiem poznania wladz zmystowych. Jesli chodzi o uczucia zmystowe, to
podlegaja one woli i intelektowi, lecz mogg tez dziala¢ samodzielnie. Czgsto
jednak dominujg w cztowieku i ,orientujg sie ku przedmiotowi pozadania
w oparciu o informacje zmystowych wladz pozadawczych” (Gogacz, 1985,
s. 82) lub przeszkadzajg intelektowi swymi sugestiami i zadaniami. Dziafanie
kazdej z tych wladz w ramach swych kompetencji jest warunkiem zréwno-
wazonego rozwoju czlowieka. Wystepuje on wtedy, gdy intelekt, znajac swe
uprawnienia i role wyznaczong mu przez nature, bedzie umial ,kierowac
czlowiekiem, to znaczy dzialaniem jego wladz w ramach ich kompetencji”
(Gogacz, 1985, s. 75).

PODSUMOWANIE

Inspiracja do podjecia niniejszej refleksji byta teza, iz préba opisania
konsumpcji, pod koniec lat 80. przez Jana Szczepanskiego, ,wydaje si¢ ana-
chroniczna, a nawet do$¢ zabawna”. Czlowiek byl bowiem wtedy zewnetrz-
nie sterowany (wychowywany), obecnie za$ wzrasta swiadomos¢ cztowieka
- konsumenta. Wedlug powyzszej tezy socjalistyczny model konsumpcji nie
byt spontanicznie wytworzony, lecz wykreowany przez ideologie 6wczesnej
wladzy dazacej do wychowania ,,czlowieka zrownowazonego” (czyli socjali-
stycznego), ktory (dzigki reglamentacji dobr konsumpcyjnych) bedzie mogt
zaspokoi¢ wszystkie swe podstawowe potrzeby z dolnego poziomu hierarchii
Abrahama Maslowa. Konsumpcja byfa zatem czynnikiem nie tyle ekono-
micznym, co wychowawczym. Realizacja owego modelu konsumpcji spro-
wadzala si¢ przeciez do wskazywania, przez wtadze, optymalnych wzorcow
konsumpgji. Czltowiek bylby zatem jakby sterowany od zewnatrz. Na po-
czatku XX w. pojawily sie za$ oznaki rozumnej rewolucji, ktéra polega na
wzrodcie $wiadomosci czlowieka — konsumenta (Bogunia-Borowska, 2003,
s. 171-180; Szczepanski, 1981, s. 7-25). Jednak, wbrew przywolanej tezie,
w XXI w., pomimo zmiany ustroju, zasadnicze elementy pozostaly niezmien-
ne: konsument jest réwniez rzezbiony, wykuwany, lecz tym razem ,,w kuzni
ponowoczesnej” (Breczko, 2014, s. 61), nie za$ socjalistycznej. Efektem jest
(i owszem) rozwoj zrdwnowazony, lecz ,nieposkromionej zartocznosci”. Nie
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oznacza to zatem wzrostu $wiadomosci i wolno$ci konsumenta. Swiadczy za$
raczej o jego ubezwlasnowolnieniu, czyli rozwoju niezréwnowazonym, jesli
przyjmiemy teze, iz rozwoj zréwnowazony polega na harmonizowaniu réz-
norodnych wladz poznawczo-pozadawczych dziatajagcych w ramach swych
kompetencji. A zatem ,,pomiedzy starszym - socjalistycznym, a mlodszym
- kapitalistycznym konsumentem zachowalo si¢ nieusuwalne podobienstwo”
(Mizinska, 2013, s. 249).

Ponowoczesny konsument zachowujac si¢ w taki, a nie inny sposéb, prze-
kazuje informacje o sposobie rozumienia swej ludzkiej kondycji. Konsument
postepuje bowiem na miare przyjetych przez siebie teorii stanowigcych zapis
owych rozumien. Jest tak dlatego, ze owe teorie, koncepcje, idee ksztaltuja
$wiadomos$¢, a pod jej wptywem modelujg zaréwno byt indywidualny, jak
i spoteczny. Teorie pelnig zatem funkcje¢ zabytkowego metra rozwozacego
mieszkancow naszej cywilizacji wedtug okreslonego planu i rozkladu. Po-
nowoczesny konsument wyznaje zatem ,,zabawowa” oraz irracjonalng wizje
ludzkosci wlasciwa dla estetycznego etapu zycia. Jest to rozrywkowe i zmy-
stowe stadium rozwoju, w ktérym pub i kawiarnia stanowig ulubione miejsce
przebywania (Breczko, 2014, s. 16).

I dlatego ,,jeszcze zadna cywilizacja nie upadata w tak zabawny sposob”
(Breczko, 2014, s. 231).
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