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ABSTRACT

The primary aim of this article is to provide a general analysis of the forms
of advertising and promotion of Pope Francis’s encyclical Laudato si’ available
in Polish-language media. The study focuses on a review of various methods
used to promote the papal document. It considers both simple, traditional
forms of promotion, such as cover advertisements displayed on publishers’
websites, and more advanced multimedia advertising as well as campaigns
conducted as part of broader promotional strategies. The analysis identifies
contemporary trends related to media convergence, the use of storytelling, and
the blending of traditional and emerging promotional formats. This study is
intended as a preliminary contribution to the field and does not constitute
an example of empirical quantitative research. The analysis draws on online
sources, including websites, publishing catalogues, and library catalogues.
The choice of topic is justified by the absence of previous studies examining
this particular encyclical from the perspective of its promotion and advertis-
ing. The article addresses questions concerning the types of advertising and
promotional forms employed in disseminating the encyclical, as well as the
role of Polish publishers between 2015 and 2025. These promotional activi-
ties frequently extended beyond the traditional understanding of publishing
advertising. The study also discusses advertising campaigns, media and social
discourses, and academic initiatives undertaken within the framework of
Laudato si’ Week, together with the extensive interdisciplinary scholarship
devoted to the encyclical. Catholic media - including the press, radio, and
online platforms - played a significant role in disseminating the message of
Laudato si’. Promotional campaigns also provided opportunities for audiences
to learn more about social movements, communities, and environmental
projects inspired by and referring to the document.

KeywoRDs: Laudato si’, advertising, promotion, catholic media, pope Francis

STRESZCZENIE

Gtowny cel artykutu stanowi ogélna analiza form reklamy ency-
kliki Laudato si’ papieza Franciszka dostepnych w polskojezycznych
mediach. Skoncentrowano si¢ w nim na przeglgdzie roznych form promocji
dokumentu papieskiego. Uwzgledniono zarowno proste tradycyjne reklamy
oktadek na stronach internetowych wydawnictw, jak i reklamy multime-
dialne oraz bedgce wynikiem szerokich kampanii reklamowych. Dostrzezono
wspolczesne tendencje do konwergencji mediow, wykorzystanie storytel-
lingu oraz przenikania sie form tradycyjnych z nowymi. Opracowanie ma
charakter wstepu do badan, nie stanowi tez przyktadu empirycznych badan
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ilosciowych. Wykorzystano w nim Zrédia dostepne online, m.in. strony inter-
netowe, katalogi wydawnicze i biblioteczne. Wybér problematyki uzasadnia
dotychczasowy brak opracowan wybranej encykliki w kontekscie jej promocji.
W niniejszej pracy odpowiedziano na pytania dotyczgce rodzaju wykorzy-
stanych form reklamy w upowszechnianiu encykliki oraz polskich wydawcéw
w latach 2015-2025. Formy te czgsto wykraczaly poza tradycyjne rozumie-
nie reklamy wydawniczej. Odniesiono sig takze do kampanii reklamowych,
dyskurséw medialnych i spolecznych oraz inicjatyw naukowych podejmowanych
w ramach Tygodnia Laudato si, jak tez bogatej interdyscyplinarnej literatury
przedmiotu. Katolickie media (prasa, radio, platformy internetowe) odegraty
znaczgeq role w upowszechnianiu przestania Laudato st’. Przy okazji kampanii
reklamowych mozna bylto dowiedziec si¢ wigcej o spotecznych ruchach, wspél-
notach i projektach ekologicznych odwotujgcych sie do dokumentu.

StowA KLUCZOWE: Laudato si’, reklama, promocja, media katolickie, papiez
Franciszek

WPROWADZENIE

Definicja reklamy zmieniala sie na przestrzeni wiekéw, gdyz uwzgledniata
nowejej formy orazréznekanaty komunikacji. Termin pochodzacyodtacinskiego
stowa clamo czyli krzycze¢, glosno wola¢, przywolywaé (Marzeda, 2024, s. 298)
wskazuje natomiast na charakter ogloszen. W krajach anglojezycznych na
jej okreslenie uzywa sie wyrazu advertising od adver, czyli odwrécic - zabieg
polegajacy na odwroceniu uwagi i nakierunkowanie jej na konkretny produkt.
Reklame tradycyjnie definiuje si¢ jako rozpowszechnianie wiadomosci o ustu-
gach i towarach w celu wplywania na ksztattowanie si¢ podazy (Bajka, 2008,
s. 180; Goban-Klas, 2001, 2005; McLuhan, 2004). Inni twierdza, zZe jest to
rodzaj komunikowania perswazyjnego obejmujgcy techniki i dziatania podej-
mowane w celu zwrocenia uwagi na produkt, ustuge lub ideg¢ (Encyklopedia
PWN, 2025). Znawcy zauwazaja rowniez, ze Reklama czesto nazywana jest
formg sztuki, ktéra bawi i uczy odbiorce, jednoczesnie wzbudzajgc jego uczucia,
dodatkowo manipuluje potencjalnym konsumentem w taki sposob, aby osiggngé
zamierzony cel (Kondrat, Broniszewski, Rachon, 2024, s. 15). Wspodlcze$nie
postrzegamy reklame przez pryzmat komunikacji marketingowej, a w niej
chodzi o przekonanie odbiorcy do zakupu. Zazwyczaj jest to platny sposdb
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promocji realizowany za pos$rednictwem medidw: prasy, kina, radia, telewizji,
internetu; nadawcg pozostaje zidentyfikowany sponsor. Rezultatem dzialan
reklamowych majg by¢ zwigkszenie sSwiadomosci marki, generowanie sprze-
dazy oraz budowanie pozytywnego wizerunku firmy lub produktu na rynku
(Kotler, Armstrong, 2006; Nowacki, 2020).

Malgorzata Lisowska-Magdziarz podkresla, ze reklama nie wystepuje sama;
stanowi element tzw. mieszanki promocyjnej (promotion-mix), w sktad ktorej
wchodzg takze: sprzedaz osobista, promocja sprzedazy oraz public relations.
Jej rozlegly zasieg czyni z niej jednoczesnie przekaz o szerokim oddzialywaniu
spotecznym, wykraczajgcym poza komunikacje rynkowg (Lisowska-Magdziarz,
2006, s. 183). Stad mozna wyréznic reklame komercyjna, spoteczng, polityczna
czy religijng. Spektrum dziatan reklamy obejmuje funkcje informacyjne, przy-
pominajgce, perswazyjne oraz edukacyjne. Stanowi ona takze narzedzie walki
konkurencyjnej i bez watpienia wykazuje potencjal manipulacyjny. Do jej cech
natomiast nalezy powszechne udostepnianie, odzwierciedlenie wspdlczesne;j
codzienno$ci, powtarzalno$¢ i natrectwo. Definicje reklamy rozpatrujemy
w ujeciach ekonomicznym (narzedzie wspomagajace sprzedaz) (Cymanow-
Sosin, 2010, 2020; Matuszewska, 2013), politycznym (Adamik-Szysiak, 2012;
Baranska, 2012; Lesniczak, 2018; West,2017), prawnym (aspekty etyczne, ochrona
konsumenta i uczciwa konkurencja) (Grzybczyk, 2020; Namystowska, 2022),
religijnym (Stepniak, 2017, 2018) lub z perspektywy psychologii konsumenta
(wplyw na postawy i zachowania) (Dolinski, 2001, 2010; Laszczak, 2000).
Takie rozréznienie reklam uzasadnia literatura przedmiotu.

Obecnie tworcy reklam zabiegaja o dotarcie do konkretnej grupy odbiorcow,
co najlepiej dostrzegamy na przykladzie profilowanych ogloszen interne-
towych. Przekaz informacji o produkcie lub ustudze czesto ma charakter
multimedialny, jest przekonujacy i atrakcyjny. Reklama internetowa charak-
teryzuje si¢ odmienng typologia, do ktérej mozna zaliczy¢ reklamy w mediach
spolecznosciowych, platne reklamy w wyszukiwarkach, natywne, typu display,
poréwnawcze (Kristanova, 2024, s. 199-216). Wedlug jeszcze innego kryte-
rium formy mozemy wyrdzni¢ reklamy ulotkowe, plakatowe, billboardowe,
mobilne lub audiowizualne, multimedialne, interakcyjne, storytellingowe itp.
(Tarach, 2025, s. 297-331).
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Skuteczny przekaz reklamowy powinien opiera¢ si¢ na modelu AIDA,
ktory precyzyjnie okresla etapy oddziatywania na odbiorce, przy czym litery
akronimu oznaczaja: A - attention (uwaga), I — interest (zainteresowanie),
D - desire (pozadanie), A - action (dzialanie). Ponadto warto, aby charaktery-
zowal si¢ atrakcyjnoscig, sugestywnoscia, zrozumialoscia, mozliwoscia tatwego
zapamigtania, zwiezto$cia, oryginalnoscia, aktualnoscia, dopasowaniem do
odbiorcéw oraz zgodnoscig z przepisami prawa i dobrymi obyczajami. Ostatnia
z cech nie zawsze jest obecnie przestrzegana. W dziataniach reklamowych
czesto wystepuje zakamuflowany sposéb wptywu na odbiorce poprzez zasto-
sowanie regul: wzajemnosci, spotecznego dowodu stusznosci, autorytetu,
niedostepnosci. Profesjonalne reklamy zazwyczaj powstajg dzieki pracy zespotu
ekspertow, wsrdd ktorych obecni sg takze psycholodzy. W trakcie ich realizacji
badane sg reakcje ludzkie, wspodlne doswiadczenia oraz poziom wrazliwosci.

W opracowaniu skoncentrowano si¢ na szeroko pojetej reklamie tzw. zielonej
encykliki papieza Franciszka w latach 2015-2025 (Szuman, 2020, s. 65-73).
Dokument Laudato si’ (wt. Pochwalony bgdZ) ogtoszono i opublikowano
18 czerwca 2015 r. w Watykanie. Encyklike nazwano w ten sposéb z powodu
innego podejscia do kwestii zagrozen srodowiska naturalnego i zmian
klimatycznych (Urbnews.pl. Laudato si’, 2025). Byta to druga z kolei encyklika
autorstwa dwczesnej glowy Kosciola w calosci poswigcona trosce o wspdlny
dom (Encyklika Laudato si’, 2025). Tytul zostal zaczerpniety z XIII-wiecznego
Hymnu stonecznego $w. Franciszka z Asyzu i odnosi si¢ do szacunku dla
stworzenia. Formalnie papiez podpisal encyklike 24 maja 2015 r.

Przestanie encykliki stanowil apel o nawrdcenie ekologiczne. Podkreslono
w niej zwigzek miedzy dbaloscig o nature, przejawem sprawiedliwosci wobec
ubogich a zaangazowaniem spolecznym. Franciszek zwrdcil uwage na zagad-
nienie redukcji emisji. Zachecal w dokumencie koscielnym do przejscia z paliw
kopalnych na odnawialne Zrédta energii. Nawolywat jednoczesnie obywateli do
zmiany stylu zZycia i nawykow konsumpcyjnych (Franciszek, 2015). Tym samym
przypomnial, ze cywilizacja ludzka ma charakter moralny i wymaga poszano-
wania osoby ludzkiej oraz otaczajacego ja $wiata (Laudato si’ The Holy See, 2025).

Podjecie niniejszej problematyki w artykule uzasadnia brak jakichkol-
wiek opracowan dotyczacych wybranej encykliki w kontekscie promocji
ireklamy. Istnieje natomiast bogata literatura przedmiotu, ktéra ujmuje proble-
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matyke encykliki w odmiennych kategoriach badawczych. Istotne rozwazania
dotyczyly aspektu teologicznego (Raczka, 2021) i ekologicznego (Poznanski,
Jaromi, 2016). Wsrod publikacji obecne sg takze opracowania nawigzujace
do dokumentu papieskiego od strony zycia spotecznego (Kotkowski, 2016;
Olczyk, 2016; Orzeszyna, 2016) i rodzinnego (Bohdanowicz, 2018). Nie
zabraklo jednoczesnie omdéwienia zawartosci Laudato si’ z punktu widzenia
prawnego (Kroczek, 2015). Kwestie antropologiczne dokumentu Ko$ciota
zainteresowaly Krzysztofa Wieczorka (2016). Wazne dla badaczy byly réwniez
zagadnienia edukacji ekologicznej (Borda, Ceglarek, 2016) oraz kwestii etycz-
nych (Olczyk, 2016). Do roli przedsigbiorczosci i jej znaczenia w encyklice
Franciszka nawigzal z kolei Jozef Myrczek (2021). Moralno-gospodarcze prob-
lemy znalazly odzwierciedlenie w artykule Krzysztofa Kietlinskiego (2015).
Istotne dla autoréw okazalo si¢ réwniez ujecie pastoralne oredzia (Drozdz,
2018; Klimek, 2017). Opublikowano takze komentarze do wypowiedzi papie-
skiej (Szulist, 2018) oraz liczne artykuty publicystyczne (Boniecki, 2015; Grut,
2025; Jaklewicz, 2015; Jaromi, 2015; Kucharski, 2025; Rys, 2025). Te ostatnie
wpisuja sie w forme promocji dokumentu.

Badania nad reklamg majg do$¢ dtugg tradycje. W gronie dotychczasowych
opracowan naukowych, o ktérych nalezaloby wspomnie¢, znalazty si¢ artykuty
dotyczace wspotczesnych i nowych form reklamy ksigzki (Pudetko, 2015; Muc,
2004; Wojciechowska, 2009) oraz dawnej reklamy prasowej i wydawniczej
(Kristanova, 2001, 2009, 2011; Lubojanska, 2012; Matecka-Krawczyk, 2003).
Reklamg podrecznikéw szkolnych natamach osiemnastowiecznej prasylitewskiej
zajeta sie natomiast Regina Jakubénas (2021). Halina Rusinska-Giertych
(2021) zainteresowala sie z kolei ogloszeniami wydawniczo-ksiggarskimi
we Lwowie w tym samym okresie. W kregu badan byly réwniez rozwazania
ogdlne na temat promowania ksigzki poprzez stowo wstepne (Kieliszczyk,
2008). Nalezy doceni¢ réwniez wyniki analiz Krzysztofa Stepniaka, ktory
zdefiniowal i wyodrebnil reklame religijna (Stepniak 2017, 2018).
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METODOLOGIA

Artykul ma charakter przegladowy i opisowy, nie pretenduje do oceny
odbioru czytelniczego wybranej encykliki ani tez efektéw dziatan marketin-
gowych reklamy. Stanowi jedynie wstep do badan i nie wyczerpuje podjetej
problematyki. Celem autorki byta ogélna analiza polskojezycznych form rekla-
mowych encykliki Laudato si’ papieza Franciszka dostepnych w internecie.
Zaprezentowanie wybranego przyktadu pozwala ukaza¢ schematy wspdlczesnej
reklamy, ich rozwdj oraz proces konwergencji medialnej (Jenkins, 2007).
W analizie widoczne byto przechodzenie od prostej reklamy wydawniczej na
stronach internetowych polskich wydawcow do formy reklamy multimedialnej,
storytellingu oraz wlasciwej dla kampanii reklamowych. Uwzgledniono tylko
promocje w polskich mediach. Zgromadzono i zweryfikowano gtéwnie zZrédta
elektroniczne, w ktérych m.in. podawano informacje o wersji drukowanej
dokumentu Kosciola ogloszone w internecie. Wspdlczesne media w wigk-
szo$ci uwzgledniaja w promocji zaréwno wersje tradycyjne, jak i cyfrowe
ksigzek czy prasy. Bez informacji medialnej bytoby trudno wypromowac
jakikolwiek produkt.

W opracowaniu starano si¢ odpowiedzie¢ na nastepujace pytania badawcze:
Jakiego typu reklame stosowano w internecie pod wzgledem formy medialnej?
Jakie wydawnictwa reklamowaly encyklike Laudato si’w jezyku polskim wlatach
2015-2025? Na wstepie postawiono hipoteze dotyczaca przenikania si¢ rézno-
rodnych form reklamowych odpowiadajacych wspdlczesnej konwergencji
mediéw. Przewidywano zatem zaréwno réznorodno$¢ form reklamowych,
jakiich rozwdj wkierunku multimedialno$ci oraz tworzenia szerszych kampanii
medialnych. Druga hipoteza odnosita si¢ do przewidywania, iz ze wzgledu
na tematyke encyklika bedzie promowana gtéwnie w mediach katolickich,
a takze wpisze si¢ w ich znaczenie ewangelizacyjne i wspolnotowe.

Material zgromadzono poprzez analiz¢ zawarto$ci mediow. Podczas wyszu-
kiwania postuzono si¢ hastem reklama wydawnicza Laudato si’ Franciszka
lub Laudato si’ Franciszka, ktére zweryfikowano w wyszukiwarkach Google,
Google Scholar, katalogach potaczonych Biblioteki Narodowej i katalogu
NUKAT. Przejrzano takze bezposrednio ponad 30 portali internetowych
online, m.in. wiez.pl, ekai.pl, wydawnictwotum.wroclaw.pl, laudatosi.caritas.pl,
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ksiegarnia.wroclaw.pl, wydawnictwowam.pl, sklep.gosc.pl, laudatosimove-
ment.pl, lubimyczytac.pl, poczytaj.pl, empik.com, ceneo.pl, ksiegarniainter-
netowa.co.uk, wydawnictwo.uksw.edu.pl. W trakcie przeprowadzania badan
zastosowano rowniez analize tresci oraz case study. W ramach przegladu lite-
ratury w czesci wstepnej zastosowano metode analizy i krytyki piSmiennictwa.

WYNIKI BADAN

Wyszukiwanie w Google dostarczylo w pierwszej kolejnosci serie atrak-
cyjnych multimedialnych reklam Caritasu na YouTubie, ktore zapoznaja
z trescig encykliki Laudato si. Byly one widoczne pod nagtéwkami Klimat,
Bioréznorodno$é, Ekonomia Franciszka (Klimat — Caritas Laudato si’, 2025).
Reklama odegrata tu swoja role informacyjna i zachecata odbiorcow do sieg-
niecia po encyklike. Internauta, zatrzymujac si¢ przy wymienionych wyzej
reklamach, otrzymat kolejne, dtuzsze o kilka minut materialy promocyjne,
w ktorych tlumaczono cele ekologicznego zachowania planety (Jak twoje
zakupy niszczg planete?, 2025). W tym przypadku spetniona zostala rola
edukacyjna reklamy. Kanal Caritas Laudato si’ mozna bylo takze subskry-
bowa¢, co $wiadczylo o checi szerszego upowszechniania tresci. Podane
przyklady stanowig typowa reklame multimedialng, ktéra w swej formie
i zawartosci wychodzi szeroko poza tradycyjne ogloszenia drukowane w prasie
(Bednarz-Grzybek, 2014; Mikosz, 2015) czy na ulotkach (Zawadzki, 2002).
W mediach donoszono jednoczesnie o pierwszej publikacji ksiazkowej na
temat ekologicznej encykliki papieskiej (Golebiowska, 2025).

Wydawcami polskojezycznej encykliki w 2015 r., jak wynika z przepro-
wadzonej analizy, s Citta del Vaticano: Drukarnia Watykanska oraz Tum
Wydawnictwo Wroctawskiej Ksiggarni Archidiecezjalnej. Dalsze informacje
o osobnych wydaniach encykliki z tego roku kalendarzowego nie pojawiaja
sie juz w katalogach.

Polskie ttumaczenie dokumentu Kosciota bylo istotne dla jego rozpropa-
gowania w kraju. Pierwsze wydanie Laudato si’ w zielonej oktadce pomimo
zapowiedzi medialnych nie ukazalo si¢ w Wydawnictwie ZNAK miesigc
po formalnym podpisaniu przez papieza w Watykanie (Franciszek, 2025a).
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Jako pierwsze dokument wydaly inne polskie wydawnictwa katolickie,
w tym wspomniany juz TUM, Wydawnictwo M i Wydawnictwo Pallottinum
(Franciszek, 2025b; tenze, 2025¢; tenze, 2025d). Ponadto rodzime wydania
encykliki Laudato si’w 2015 r. opublikowaly: Drukarnia Watykanska, Dzieto
Misyjne Diecezji Warszawsko-Praskiej, TUM Wydawnictwo Wroctawskiej
Ksiegarni Archidiecezjalnej, Edycja Swigtego Pawla, Wydawnictwo M,
Wydawnictwo Pallottinum. W latach 2021-2022 drukiem encykliki zajeta
sie jedynie Caritas Polska.

Encyklika dotarla zatem do ksiggarni w Polsce bezposrednio po jej ukazaniu
sie w jezyku polskim, co umozliwilo debate publiczng w polskich mediach,
komentarze oraz rozwazania o charakterze naukowym. Publikacje naukowe
i publicystyczne odegraly réwniez istotng role w jej promocji. Widoczne jest to
wanalizie literatury przedmiotu we wstepie, gdyz sporo opracowan ukazalo si¢
w dwoch pierwszych latach po jej wydaniu. Pozwolilo to na podjgcie problemu
odpowiedzialno$ci za Srodowisko naturalne z réznej perspektywy badawczej.

POLSKIE WYDANIA ENCYKLIKI W LATACH 2015-2025

W tej czesci artykutu dokonano analizy formalnej reklam i odpowiedziano
na pytanie o to, jakie wydawnictwa przyczynily sie do promocji oficjalnego
dokumentu Kosciota. Po ogloszeniu encykliki Laudato si’ w Watykanie
w 2015 r. trzy polskie wydawnictwa katolickie: TUM (Franciszek, 2025e),
Wydawnictwo M (Franciszek, 2025f) i Pallottinum (Franciszek, 2025g) wyemi-
towaly polskojezyczng wersje dokumentu. Kazda z tych edycji réznita sie
cechami formalno-wydawniczymi. Ukazanie si¢ trzech wydan w krotkim
czasie po premierze moze wskazywac na dbalo$¢ wydawcoéw o promowanie
tresci nowego dokumentu Kosciota. Aktualno$¢ i waga tematyki w Laudato si’
wymagaly odniesienia w polskim spoleczenstwie. Niekiedy wydawca rezyg-
nowat z publikacji encykliki, jak mialo to miejsce w przypadku zapowiedzi
wydawniczych Wydawnictwa ZNAK. Przeprowadzony research nie potwier-
dzil bowiem jej ukazania si¢. Wymienionego wydania nie uwzgledniaja takze
katalog Biblioteki Narodowej ani NUKAT-u.
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Laudato si’ byla reklamowana i udostepniana przez inne wydawnictwa.
Po kilkuletniej przerwie Caritas Polska opublikowala w 2021 r. kolejng edycje
encykliki na tzw. ekologicznym papierze. Przewidziano w niej ciekawa szate
graficzng z poszerzonymi marginesami na notatki. O edytorski wyglad
zadbala Paulina Goto$. Edycja miala niekomercyjny sposéb dystrybucji nie
na sprzedaz. Na stronie deon.pl z okazji pigciolecia wydania podczas trwania
Tygodnia Laudato si’ czytamy: w ramach projektu Caritas Laudato si’ reali-
zowanego przez Caritas Polska, zostato przygotowane specjalne, ekologiczne
wydanie encykliki. [...] Minimalistyczna estetyka symbolizuje styl i kierunek
dziatania, do jakiego zaprasza papieskie przestanie (Deon.Caritas Polska, 2025).
Propagowaniu tresci postuzyta forma darmowego pliku PDF do pobrania.
Oferowano takze encyklike w formie nagrody w konkursach organizowanych
przez Caritas za posrednictwem mediéw spolecznosciowych. Metody te sprzy-
jaly reklamowemu nagtasnianiu i szerszemu upowszechnieniu Laudato si’
przez znang w kraju organizacj¢ charytatywna — Caritas Polska. W zalozeniu
dystrybucja niekomercyjna miata umozliwi¢ dotarcie dokumentu do szerszej
publicznosci czytelnikdw, w tym do grupy oséb, ktére nie kupityby go, ale
poprzez zaangazowanie spoteczne lub edukacyjne otrzymaly go w wersji
darmowej. Te dzialania promocyjne bezsprzecznie stuzyty poszerzeniu kregu
odbiorcédw encykliki, informacji o niej oraz zachecaly do praktycznego zasto-
sowania jej przestania. Dokument stal si¢ zapewne bardziej dostepny zaréwno
dla aktywistow, wolontariuszy, jak tez wiernych.

FORMY REKLAM

Na podstawie analizy reklam dostepnych online mozna stwierdzi¢, ze
omawiang encyklike promowano poprzez réznorodne formy graficzne,
audiowizualne i multimedialne. Reklamy wydawnicze na stronach ksiegarni
prezentowaly zazwyczaj oktadki encykliki wraz z podstawowymi informacjami
bibliograficznymi oraz ceng. Na portalu DEON.pl mozna bylo zapoznac si¢
z przewodnikiem po dokumencie (Laudato si’ - przewodnik po encyklice, 2025)
oraz pelnym jej tekstem dostepnym online (Encyklika Pochwalony bgdz, 2025).
Zawarto$¢ mozna bylo jednoczesnie $ciagna¢ w formacie PDE Medialne odnie-
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sienia (prasowe, radiowe, podcastowe) do tekstu, ktore ukazywaty sie najczes-
ciej z okazji rocznic wydania Laudato si’, stanowily kolejng forme promocyjna
(Jezuici.pl., 2025; Rys, 2025a; tenze, 2025b; St. Elizabeth of the Trinity. Laudato si’
2015-2025, 2025). W$rdd nich zdarzaly sie tez wypowiedzi krytyczne, czego
dowodem moze by¢ artykul zatytulowany Koscié? w putapce zréwnowazonego
rozwoju. O encyklice Laudato si’ i nie tylko (Grut, 2025). Krytyka niewatpliwie
takze przyczynila sie do popularyzacji tresci dokumentu. Odmienny przyklad
moze stanowi¢ reklama Swiatowego Ruchu Katolikéw na rzecz Srodowiska
zamieszczana na Facebooku pod nagléwkiem Wielki Post z Laudato si’
(Swiatowy Ruch Katolikéw na rzecz Srodowiska, 2025). Istotna dla internautéw,
ktorzy sg odbiorcami mediow katolickich, byta zapewne informacja o szybkim
udostepnieniu (w czerwcu 2015 r.) wersji encykliki na czytnikach (Encyklika
Laudato si’ papieza Franciszka na czytniki, 2025).

Okolicznosciowe publikacje prasowe lub ksigzkowe stanowity osobng forme
promocji. Za przyklad moze postuzy¢ wydanie specjalne kwartalnika Caritas
z marca 2021 r., na famach ktérego ttumaczono i komentowano przestanie
papieskie. Inicjatywy prasowe wpisywaly sie takze w czes$¢ projektu Ekologia
integralna encykliki Laudato si’ w dziataniu wspélnot Caritas i spotecznosci
lokalnych Caritas Polska (Caritas Laudato si’, 2025).

Naukowa formg popularyzacji encykliki staly sie licznie organizowane konfe-
rencje i sympozja. Jedna z pierwszych inicjatyw byta konferencja pt. Kosciét i nauka
w obliczu ekologicznych wyzwan w Akademii Ignatianum 14 pazdziernika 2015r.
(Zycie zakonne, 2025). Jednym z ostatnich sympozjow byto natomiast Rozwijanie
$wiadomosci ekologicznej i mass media w 10-lecie ogloszenia Encykliki poswieconej
trosce o wspolny dom Laudato si’. Zorganizowali je pracownicy naukowi Wydziatu
Historyczno-Filozoficznego Polskiej Akademii Umiejetnosci, Wydziatu Nauk
o Komunikacji Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawla IT w Krakowie oraz czlon-
kowie Komisji Medioznawczej. Sympozjum odbyto si¢ dnia 7 maja 2025 r.
(Uniwersytet Papieski Jana Pawla II w Krakowie. Konferencje i wydarzenia, 2025;
Vatican News, 2025). Akademia Katolicka w Warszawie zaplanowata natomiast
Miedzynarodowg Konferencje ,,Spoleczenstwo i ekologia 10 lat po Laudato si’
na dzien 4 pazdziernika 2025 r. w Collegium Bobolanum.

Poklosiem wydania encykliki byty takze zbiory wypowiedzi, tekstow, prze-
mowien i homilii papieza Franciszka na temat srodowiska pt. Nasza Matka
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Ziemia (Teresin, 2020) Wydawnictwa Ojcéw Franciszkanow (Radio Jasna
Gora, 2025).

Ogloszenie encykliki popularyzowano ponadto w mediach, na oficjal-
nych stronach katolickich, a takze na stronach agencji PAP, KAI i in. Forma
upowszechniania i zarazem reklamowania encykliki bylo niewatpliwie udostep-
nianie tekstu w cato$ci online na portalach katolickich (Deon, 2025; Opoka, 2025;
Opus Dei, 2025). W internecie mozemy czasem natknac si¢ réwniez na prezen-
tacje multimedialne (Gruntmejer, 2025). Do akcji reklamowych wokot ency-
kliki w mediach nalezy np. gra planszowa dla dzieci, nawigzujaca tematyka
do encykliki papieza Franciszka Wydawnictwa WAM. Przyklady te sSwiadcza
o rozwoju reklamy w strone konwergencji roznych form medialnych.

KAMPANIE PROMOCYJNE

Reklame wydawniczg wsparly instytucjonalne kampanie promocyjne
o roznym charakterze w latach 2015-2025. Najistotniejszg role odegraty
Caritas Polska, Laudato si’ Movement oraz srodowiska akademickie. Pierwsza
z wymienionych wyzej instytucji podjeta inicjatywe zatytutowang Ekologia
integralna encykliki Laudato si’ w pracy wspélnot Caritas i spotecznosci lokal-
nych (Caritas Polska. Ekologia, 2025). W projekcie wykorzystano przestanie
encykliki do polaczenia z dzialalno$cia charytatywna i spoleczng organizacji.
Realizacja projektu byla mozliwa dzigki dofinansowaniu z Narodowego
Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej (NFOSiGW) w wyso-
kosci ponad miliona zlotych na przeciwdzialanie nadmiernej konsumpcji
i promowanie gospodarki do konca 2024 r. (O nas - Caritas Laudato si’,
2025). Dziatania w projekcie objety m.in. aktywna edukacje poprzez szkolenia
animatoréw diecezjalnych w dwunastu diecezjach, uczenie proekologicznych
zachowan oraz warsztaty dotyczace Cyklu zZycia produktu - wptywu wyboréw
konsumpcyjnych na kryzys przyrodniczy i kryzys wykluczenia spotecznego.
Edukowano uczestnikéw projektu w zakresie ekologii, koncentrujac sie na
integracji spolecznej w tym zakresie. Celem bylo uswiadomienie uczestnikow
kurséw o produkeji i konsumpcji zywnosci w wymiarze lokalnym. Inicjatywe
uzupetnila edukacja na poziomie wyzszym, czemu postuzyly zorganizowane
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studia podyplomowe z ekologii integralnej dla katechetow i ksiezy. Dla
upamietnienia encykliki ogloszono ponadto coroczne edycje Tygodnia
Laudato si’, w ktorych udzial brali wyktadowcy $wieccy i duchowni, studenci,
wychowawcy mlodziezy, animatorzy wspoélnot i ruchéw proekologicznych.

Lokalne spofecznosci zamierzano integrowa¢ w duchu ekologii integralne;j
w tzw. Wspdlnotach Dzialania. Organizowanie festynéw parafialnych pod
hastem Niedziele sw. Franciszka mialto na celu podkreslenie aspektéw ducho-
wosci $w. Franciszka z Asyzu i praktycznego zastosowania zasad encykliki.
Dzialania realizowano za pomocg opracowywania licznych materiatow
edukacyjnych (np. ekokwartalnikéw, plansz). Ciekawostka reklamowa moze
by¢ tzw. Mobilna Ambasada Laudato si. Wykorzystano w niej samochod
pokazowy wyposazony w plansze wystawowe i materialy promocyjne w celu
informowania odbiorcéw na spotkaniach. Reklamie encykliki stuzyt rowniez
portal internetowy Laudato Si’ (www.laudatosi.caritas.pl), na ktérym udostep-
niano informacje o projekcie. Ponadto utworzono zesp6t doradcow (think
tank), ktorzy upowszechniali wiedze o przestaniu papieskim poprzez osrodki
naukowe. Caritas Laudato si’ promuje nadal w mediach styl prostszego
i skromniejszego zycia, tzw. nawrdcenie ekologiczne oraz rozwigzania lokalne
propagujace podstawowe zasady encykliki.

W tym miejscu warto wspomnie¢ o waznej inicjatywie Laudato si Movement
(LSM) powstatej na Filipinach w 2015 r. W Polsce znana jest ona pod nazwa
Swiatowego Ruchu Katolikéw na rzecz Srodowiska. Jego cztonkowie we wspot-
pracy z watykanska Dykasteria ds. Integralnego Rozwoju Czlowieka staraja
sie rozwijaé i wspiera¢ $wiatowe oraz regionalne inicjatywy uswiadamiania
spolecznego oraz dziatan na rzecz ochrony $rodowiska. Akcje promocyjne
obejmuja formacje lideréw w ekologii integralnej (eKai, 2025), wspdtprace
ekumeniczng z innymi wyznaniami chrze$cijanskimi, wspolnotami religijnymi
oraz ruchami spotecznymi.

W ramach Tygodnia Laudato si’ na Uniwersytecie Ignatianum w Krakowie
odbyty sie w dniach 24-31 maja 2025 r. warsztaty ekologiczne oraz ekowymiana
ksigzek (Ignatianum. Tydzieni Laudato si’, 2025). Przedsiewziecia cztonkow
Caritas Polska, LSM i pracownikéw naukowych katolickich uniwersytetéw
$wiadczg o szerokim podejsciu do kampanii promocyjnych. Naglasniane sa
w mediach katolickich, a nagrania udostepniane na YouTubie.
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PROMOCJA LAUDATO SI’ W MEDIACH KATOLICKICH

Katolickie media w Polsce odegraly wazng role w upowszechnianiu prze-
stania Laudato si’. Jako pierwszg instytucje, a zarazem najistotniejsza dla tego
typu mediéw nalezy wymieni¢ Katolicka Agencj¢ Informacyjna (KAI). Moze
sie zdarzy¢, ze nowa encyklika papieza Franciszka bedzie dokumentem najczes-
ciej czytanym ze wszystkich dokumentéw Magisterium Kosciota, napisano
1 lipca 2015 r. na portalu KAL Swiadczy to o informowaniu na biezgco i o zaan-
gazowaniu w rewolucyjny charakter encykliki. KAI relacjonowala réwniez
inicjatywy Laudato si’ Movement, w tym nowe edycje Kursu Animatorow,
przebieg sympozjow i innych biezacych dzialan. Do nowo wydanej ency-
kliki nawigzano w numerze czerwcowym z 2015 r. w krakowskim Tygodniku
Powszechnym (Boft, 2015; Boniecki, 2015; Jaromi, 2015; Olszewski, 2015), na
tamach Goscia Niedzielnego (Gancarczyk, 2015) oraz Niedzieli (Kucharski, 2025).
Do problematyki encykliki powracano - jak juz wspomniano — przy okazji
kolejnych rocznic wydania.

Encyklice towarzyszyly liczne dyskusje, programy radiowe i telewi-
zyjne. Przyklad moze stanowi¢ Radio Maryja, gdzie w jednej z audycji
omowiono przestanie Laudato si’ w kontekscie zréwnowazonego rozwoju
(Szyszko, 2025). Na stronie internetowej opublikowano tez pelny tekst doku-
mentu. Tekst udostepnita takze Opoka.org.pl, ktéra promuje organizowanie
Tygodnia Laudato si”. Uruchomiony portal Laudato si’ przez Caritas Polska oraz
strona internetowa Laudato si’ Movement (laudatosimove.org, katolicydlasro-
dowiska.pl) udostepniajg online informacje i zarazem promuja wydarzenia
zwigzane z kolejnymi rocznicami ukazania sie encykliki.

WNIOSKI

Obie hipotezy badawcze zostaly zweryfikowanej pozytywnie. Katolickie media
(prasa, radio, platformy internetowe) odegraly znaczaca role w upowszechnianiu
przestania Laudato si’. Formy reklamy byly réznorodne i mialy charakter konwer-
gencyjny. Publikacja petnego tekstu online, komentarze oraz artykuly publicy-
styczne zapewnily promocje skierowang do szerokiego grona odbiorcéw. Formy
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czesto wykraczaly poza tradycyjne rozumienie reklamy wydawniczej, gdyz
uksztattowano dyskursy publiczny i medialny. Zaangazowanie medialne zapew-
nifo encyklice dyskusje, refleksje oraz zachecanie do wdrazania jej przestania,
a to stuzylo szeroko pojetej reklamie. Rola mediéw ewoluowata od prostej
reklamy wydawniczej do kampanii reklamowych. Poczatkowo bowiem skupiono
si¢ na reklamie okladki na stronach wydawnictw, udostepnianiu samego tekstu,
komentarzy i opracowan. Z czasem zaczeto przy okazji rocznic jej wydania
reklamowac inicjatywy podejmowane wokot niej (kursy animatoréw, projekty
Caritas, konferencje akademickie, dyskusje o ekologii). W poczatkowych
latach 2015-2016 reklama miata na celu poinformowanie o nowej encyklice
i udostepnieniu tekstu. W okresie lat 2017-2023 to rozwdj dlugoterminowych
programoéw Laudato si' Movement i uzyskanie finansowania oraz zaangazowanie
szkol wyzszych. Ostatnie dwa lata oprocz zintensyfikowanych przygotowan
do dziesiatej rocznicy wydania dokumentu charakteryzowaly si¢ organizacja
migdzynarodowych konferencji, Tygodnia Laudato si’ ze staraniem dotarcia do
nowych odbiorcéw.

Dlugoterminowa promocja przyczynila sie do tego, ze Laudato si’ nie jest
tylko jednorazowo wydanym dokumentem. Wokot encykliki zainicjowano
dynamiczny ruch na rzecz ekologii integralnej, zapewniajac jej rozgtos i mozli-
wos¢ praktycznego zastosowania w roznych grupach spolecznych. Ponadto
problematyka zostata rozszerzona oraz zaktualizowana poprzez wydanie kolej-
nych dokumentéw papieskich, czego przyktadem jest adhortacja apostolska
Franciszka Laudate Deum z 2023 r. (Opoka. Org.pl. Adhortacja apostolska
Laudate Deum, 2025), ktéra aktualizuje przestanie w $wietle kryzysu klima-
tycznego. Nalezy zatem stwierdzi¢, ze zaréwno metody, jak i formy reklamy
Laudato si’w Polsce wykraczaly poza tradycyjne koscielne kanaty komunikacji,
obejmujac znaczaca wspolprace z organizacjami srodowiskowymi i spotecz-
nymi. Realizacja projektu Caritas polaczyta ekologie integralng z praca wspdl-
notowg, misjg LSM oraz przestaniem Laudato si’. Doszla do tego nie tylko
interpretacja teologiczna, lecz takze interdyscyplinarna refleksja wyrazana na
konferencjach naukowych.

W latach 2015-2025 polozono nacisk na praktyczne dzialania i zaan-
gazowanie oddolne jako istotny sposob promocji Laudato si’. Dziesiata
rocznica wydania encykliki stala si¢ okazja do upamietnienia i odnowienia
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refleksji. Encyklika znalazta szeroki oddzwigk w opracowaniach naukowych.
Rozwazano jej przekaz pod katem nie tylko ekologicznym, lecz takze filozo-
ficznym, teologicznym, spolecznym, etycznym, moralnym, komunikacyjnym,
antropologicznym, prawnym, pedagogicznym (Kietlinski, 2015; Klimek, 2017;
Kroczek, 2015; Wieczorek, 2016).

W tekscie odpowiedziano na pytania badawcze o rodzaje reklamy stoso-
wanej w internecie pod wzgledem formy medialnej oraz polskie wydawnictwa,
ktore ja reklamowaly a zarazem wydawaly w latach 2015-2025. Reklamowaty
ja m.in. Pallottinum czy Wydawnictwo M. Ogloszenia cechowaly si¢ atrakcyj-
no$cig i roznorodng formg medialng (tekstowg, audialng, wizualng, multime-
dialna). Reklama towarzyszyla encyklice w calej chronologii 2015-2025. Przy
okazji interaktywnych reklam mozna bylo dowiedzie¢ sie wigcej o spotecz-
nych ruchach, wspdlnotach i projektach ekologicznych odwolujacych sig
do dokumentu. Swiadomos¢ ekologiczna byta rozwijana multimedialnie
i interaktywnie poprzez reklame. W niektérych latach zabraklo niestety
nowych drukowanych wydan dokumentu (np. z lat 2023-2025), co moglo
by¢ spowodowane utatwionym dostepem do zawartosci encykliki online.

Dalsze kierunki badan nad reklamg Laudati si’ moglyby dotyczy¢ jej
odbioru czytelniczego czy realnego poziomu $wiadomosci ekologicznej
w grupach docelowych. Kwestig interesujaca dla badaczy marketingu moze
stanowi¢ rowniez skuteczno$¢ dotychczasowych dziatan reklamowych, w tym
uzyskanie wynikow sprzedazowych encykliki oraz zasieggéw w mediach
spolecznosciowych.

Artykul stanowi efekt stazu naukowego, ktory autorka odbyla

na Wydziale Historii i Dziedzictwa Kulturowego Uniwersytetu

Papieskiego Jana Pawta II w Krakowie w dniach od 7 do 28 lipca

2025 r. oraz miedzyuczelnianej wspolpracy badawczej z UPJPII
oraz z Polska Akademig Umiejetnosci w Krakowie.
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