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ABSTRACT

The paper identifies selected forms of understanding and defining patriotism
among Poles over the past 15 years. In their own research, delving into the concept of
contemporary understanding of patriotism, the authors referred to the functioning of
this concept, among other things, in social media. An analysis based on media mon-
itoring was conducted on a probabilistically selected sample. The paper indicates the
typical features of the traditional understanding of patriotism, i.e., its independence
and religious roots, and presents contemporary trends related to the functioning
of generational diversity, which places different emphases on individual aspects of
patriotism. The research field was the real environment and the space of social media.

STRESZCZENIE

W opracowaniu wskazano na wybrane formy rozumienia i okreslania patriotyzmu
wsrdd Polakéw, na przestrzeni ostatnich 15 lat. Zglebiajac pojecie wspotczesnego
rozumienia patriotyzmu w badaniach wlasnych odniesiono si¢ do funkcjonowania
tego pojecia m.in. w mediach spolecznosciowych. Analize¢ opartg o monitoring me-
diéw przeprowadzono na probie dobieranej w sposob probabilistyczny. W opraco-
waniu wskazano cechy typowe dla tradycyjnego rozumienia patriotyzmu, zatem jego
niepodleglosciowe i religijne korzenie, jak i przedstawiono wspoélczesne tendencje
zwigzane z funkcjonowaniem réznorodnosci generacyjnej, ktéra kladzie inne akcenty
na poszczegélne aspekty patriotyzmu. Terenem badan byly realne srodowisko oraz
przestrzen mediéw spolecznosciowych.
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WSTEP

Kluczowym aspektem patriotyzmu mimo réznych form tego zjawiska jest
stawianie dobra spolecznos$ci wlasnego narodu ponad dobro jednostki.

Patriotyzm z reguty kojarzy si¢ z pojeciem pozytywnym, z gloryfikowaniem
i dowodem oraz przejawem milosci do ojczyzny. W tekscie roty przysiegi
wojskowej widnieje deklaracja gotowosci oddania zycia za dobro ojczyzny. Ja,
Zotnierz Wojska Polskiego, przysiegam stuzyc wiernie Rzeczypospolitej Polskiej,
broni¢ jej niepodleglosci i granic. Sta¢ na strazy Konstytucji, strzec honoru
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Zotnierza polskiego, sztandaru wojskowego bronic. Za sprawe mojej Ojczyzny
w potrzebie krwi wlasnej ani zycia nie szczedzic¢. Tak mi dopomoz Bog ( Ustawa
o obronie Ojczyzny, art. 12.1.) Sama konstytucja RP zaktada, ze obowigzkiem
obywatela polskiego jest wiernos¢ Rzeczypospolitej Polskiej oraz troska o dobro
wspdlne (Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej, art. 12), co jest niewatpliwie
elementem definicji patriotyzmu.

Warto jednak zauwazy¢, ze w badaniach oddzialywania spofecznego nar-
racja zwigzana z patriotyzmem, zwlaszcza rozbudzona przez akcje wojskowe,
uczucia patriotyczne mogg stanowi¢ element sukcesu propagandowego, roz-
maitych podmiotéw panstwowych w celu budowania przychylnosci opinii
wlasnego spoleczenstwa oraz wazniejszych aktoréw scenie migdzynarodowej
(Zaller, 1997,5.296-311). W literaturze przedmiotu patriotyzm rozpatrywano
takze jako symboliczny i §lepy, wskazujac brak obiektywizmu w ocenie zja-
wisk zaleznie od przyjetej perspektyw (Parker, 2010, s. 97-114). Zalozenia
patriotyzmu realizowane moga by¢ poprzez zaangazowanie organow wladzy
publicznej, w tym samorzgdowej, jednostek tworzgcych systemy edukacji oraz
szkolnictwa wyzszego i nauki, gospodarki, organizacji pozarzgdowych oraz
obywateli dla dostosowania do stale zmieniajqgcych sig potrzeb, w powigza-
niu z promowaniem postaw patriotycznych, powinnosci obywatelskich oraz
zachowan prospotecznych (Strategia Bezpieczenstwa Narodowego RP, 2020,
s. 15). W Strategii Bezpieczenstwa Narodowego Rzeczypospolitej Polskiej
istnieje zapis dotyczacy wzmacniania tozsamo$ci narodowej. Méwi sie zatem
o ksztattowaniu i rozwijaniu postaw patriotycznych jako niezbednego czynnika
budowania wspélnoty i tozsamosci narodowej (Postanowienie Prezydenta
Rzeczypospolitej Polskiej, 2020). Poczucie tozsamo$ci narodowej jest fun-
damentem trwalosci narodu. Jednoczesnie autorka niniejszego opracowania
uwaza, ze nalezy monitorowac stan poczucia patriotyzmu, gdyz stanowi ono
potencjalny przedmiot zainteresowan nieprzychylnych dzialan adwersarzy.
Rozpowszechnianie nieprawdziwych lub zmanipulowanych w catosci lub cze-
sci informacji, ukierunkowanych na oddzialywanie na emocje, nastroje spo-
feczne, uczucia patriotyczne, kwestie bolesne z punktu widzenia historycznego
czy politycznego poprzez wlasne i zaprzyjaznione srodki masowego przekazu
(Lelonek, 2016) jest jednym z przejawéw walki informacyjne;j.
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Warto zaznaczy¢, ze jednym z wiodacych tematéw poruszanych wspot-
cze$nie w sieci przy omawianiu kontekstu patriotyzmu jest opis zdarzenia
lub osoby istotnej z perspektywy historycznej. Indywidualne kompetencje
komunikacyjne maja zatem znaczenie nie tylko w jednostkowym ujeciu.

W obliczu powyzszego celem badan uczyniono identyfikacje wspotczesnych
form patriotyzmu Polakéw. Problem badawczy wyrazono w pytaniu: Jakie
przejawy wspolczesnego patriotyzmu Polakéw $wiadczg o jego charakterystyce?

Wykorzystana metoda badawcza to analiza krytyczna literatury przedmiotu.
Szczegdlne znaczenie po$wigcono tu danym statystycznym generowanym
przez rozne osrodki badawcze.

Badaniem objeto okres tuz przed eskalacja wojny w Ukrainie.

Zglebiajac pojecie wspolczesnego rozumienia patriotyzmu odniesiono si¢
do funkcjonowania tego stowa w mediach spotecznos$ciowych. Dokonana
analiza zostala przeprowadzona na podstawie materiatéw zgromadzonych
w okresie od 01.01.2021 - 01.01.2022. Zrédta odnotowanych publikacji po-
dzielono na: spotecznosci, portale, mikroblogi, zdjecia, filmy, blogi. Liczba
analizowanych publikacji to 419.211, za$ publikacji zasieg okreslono na 949
mln. Jako zasieg rozumie si¢ wskaznik osob, ktére mogly mie¢ styczno$é
z publikacja. Okresla si¢ te warto$¢ uwzgledniajac statystyki czytelnictwa, czy
liczby unikalnych uzytkownikéw portali w okresie miesigca itp.

ZRODELA ROZUMIENIA PATRIOTYZMU JAKO WALKI
O NIEPODLEGEOSC W POLSCE

Dzieje ore¢za polskiego stanowia niezwykle wazny element przeszto ty-
sigcletniej, historii narodu i panstwa polskiego. Polski sen o niepodleglosci
byt jednoczesnie snem o broni i barwach narodowych. Wielcy wodzowie
i bohaterscy wojownicy, ktérzy oddali Zycie w obronie Ojczyzny i jej honoru
stali sie czgscig legendy przekazywanej z pokolenia na pokolenie, opiewanej
przez najwybitniejszych tworcow literatury i sztuki. Ta szczegélna rola czynu
zbrojnego w dziejach panstwa i narodu polskiego byta przede wszystkim kon-
sekwencja polozenia ziem polskich w przeciggu Europy, w miejscu, w ktérym
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$cieraly sie polityczne interesy panstw osciennych. Zmuszato to przodkéw do
siegania po orez w obronie zycia, ziemi, wolnosci i zachowania tozsamosci.

Polsce nigdy nie brakowato meznych obroncéw, gotowych do najwiekszych
ofiar dla ojczyzny. Znajdujemy ich na wszystkich poziomach dowodzenia -
poczawszy od wielkich wodzéw — hetmandw czy generatéw, poprzez do-
wodcow $redniego i nizszego szczebla, skonczywszy zas na ich podwladnych
zolnierzach. Ich motywowany patriotyzmem heroizm, graniczaca z odwaga
brawura, poswigcenie, umiejetnosci wojskowe, inicjatywa - to cechy, ktére
wielokro¢ niwelowaly przewage potencjatu militarnego wrogéw, a nierzadko
tez rekompensowaly stabos¢ wewnetrzng panstwa.

Polozenie Polski na styku kultur i cywilizacji, sprzyjajace czerpaniu z ob-
cych wzoréw, przyczynito si¢ do powstania swoiscie polskiej sztuki wojennej,
ktdrej szczyt rozwoju przypada na wieki XVI i XVII. Zwyciestwa odniesione
pod Kircholmem, Kluszynem, Beresteczkiem, Chocimiem czy Wiedniem
rozstawity orez znad Wisty w calej 6wczesnej Europie. Upadek panstwowosci
w XVIII wieku uniemozliwil na przeszto stulecie (nie liczagc XIX-wiecznych
zrywow powstanczych) tworzenie w pelni samodzielnego wojska polskiego
i zahamowal rozwdj rodzimej wojskowosci. Odrodzenie panstwa i wojska
polskiego po I wojnie $wiatowej, blyskotliwe zwyciestwo w wojnie z sowiecka
Rosjg 1920 roku - to wydarzenia dziejowe, ktore okreslity charakter filozofii
militarnej miedzywojennego XX-lecia. Stworzone wowczas wojsko polskie,
mimo iz nie moglo oprzec si¢ agresji dwdch totalitarnych sasiadow we wrze-
$niu 1939 roku, wykazalo dobre wyszkolenie bojowe, a przede wszystkim
patriotyzm i po$wiecenie w obronie Ojczyzny. Cechy te charakteryzowaly
zolnierzy polskich na frontach II wojny §wiatowej, walczacych o odzyskanie
niepodlegtoéci zaréwno w formacjach regularnych, tworzonych u boku alian-
tow, jak i w oddziatach zbrojnego podziemia.

Przywrdcenie narodowi jego pelnych tradycji oreznych, tj. przywrdcenie
wojska narodowi, stalo si¢ mozliwe dopiero po upadku systemu sowieckiego
i odzyskaniu przez Polske pelnej suwerennosci i demokracji. Symbolicznym
tego wyrazem bylo reaktywowanie w 1992 roku, uchwalg parlamentu, ob-
chodéw Swieta Wojska Polskiego w dniu 15 sierpnia — na pamigtke bitwy
warszawskiej 1920 roku.
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TEORETYCZNE ASPEKTY POSTRZEGANIA
PATRIOTYZMU

Pojecie patriotyzm w znaczeniu ogélnym ujmowane jest jako wszelkie
umitowanie ojczyzny jako miejsca swojego pochodzenia i/lub zamieszkania
(Patriotyzm, 2024). Jednak tradycyjna definicja nie wyjasnia wszelkich
wspolczesnych aspektow mitosci do swojego kraju. Od dawna, dla wielu
Polakéw bycie patriotg oznacza uczestnictwo w od$wigtnych rytuatach, glo-
sowanie w wyborach, wiedz¢ na temat polskiej historii i poczucie dumy
z tejze. Rzadziej upatruje si¢ przejawdéw postawy patriotycznej w dbaniu
o srodowisko, wspieraniu lokalnej przedsigbiorczosci czy przestrzeganiu
prawa. Wydarzenia ostatnich lat pokazaly, Ze w wymiarze calego panstwa
bycie patriotg w Polsce nie oznacza jednolitych zachowan.

Patriotyzm jako warto$¢ powstaje w oparciu o potrzeby wsobne i nabyte,
w sposob zaréwno racjonalny, pragmatyczny jak i utopijny i bezrefleksyjny,
co jest typowe dla $wiata ksztaltowania wszelkich warto$ci w zyciu czlowieka
(Sztumski, 2012, s. 372).

Poczucie tozsamosci narodowej ksztaltowane jest m.in. w oparciu o wspolne
przezycia grupowe, historie. Jednak uproszczeniem byloby sadzi¢, ze znaczenie
kluczowe ma tutaj wiedza na temat okreslonych faktow. Istotng role odgrywa
tu pamie¢ spoteczna, sposob i rodzaj emocjonalnosci dotgczonej w drodze
socjalizacji do podawania informacji o konkretnym zdarzeniu historycznym.
Mozna wyrdzni¢ dwa podstawowe modele badania postaw w odniesieniu do
pamieci historycznej. Jeden zaklada wielowatkowos¢, szerokie ujecie powia-
zanych zmiennych i przenikanie odczu¢ postaw w caloksztalcie klasyfikacji
swojej pozycji wobec okreslonych zdarzen. Mamy tutaj do czynienia z tzw.
pamigcig zbiorowa. Drugi model zaklada zorientowanie na konkretne zja-
wisko w oderwaniu od wieloaspektowosci odczu¢. Umozliwia to ostatecz-
nie wskazanie jednej dominujacej postawy (Malicki, 2016, s. 11). Wyrdznia
sie podejscie antykwaryczne, gdzie dominujace jest powierzchowne i bierne
ustosunkowania do okreslonych zdarzen. Taki model zaklada krétkotrwate
faktograficzne zarejestrowanie faktu. Gdy pojawia sie zywe zainteresowa-
nie faktem z przeszloéci i widoczny emocjonalny komponent — moéwi sig
o podejsciu historycznym. Podej$cie monumentalne zaklada najbardziej
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aktywne uczestnictwo okreslonych zdarzen z przeszlosci w zyciu spolecz-
nym. Zaréwno na poziomie identyfikacji, jak i wspoiczesnej funkcjonalnosci
(Szpocinski, 2006, s. 27-30).

WSPOLCZESNE POSTRZEGANIE PATRIOTYZMU
W SWIETLE DOSTEPNYCH STATYSTYK

Na przestrzeni lat w Polsce Centrum Badania Opinii Spotecznej monitoruje
stan poczucia bezpieczenstwa i wiezi do kraju obywateli. Wiekszos¢ Polakéow,
ponad 80% deklaruje siebie jako patriote. Nie czuje potrzeby okreslania sie
w ten sposob okoto 11% obywateli. Dla wiekszosci Polakéw fakt ich przyna-
leznosci jest powodem do dumy. Mniej wiecej co piaty obywatel uznaje ten
fakt bez znaczenia dla jego odczuwania dumy lub wstydu z racji pochodzenia
narodowego (Patriotyzm Polakéw, 2018, s. 6), 7% Polakéw uwaza si¢ za na-
cjonalistow (Miedzy patriotyzmem a nacjonalizmem, 2016, s. 1-4).

Tradycja i historia przez lata uksztattowata wsréd Polakéw pojecie patriotyzmu,
ktore wigze si¢ z negatywnymi doswiadczeniami, koniecznos$ci walki z mocar-
stwami, panstwami, ktore z uwagi na geopolityczne uwarunkowania wielokrotnie
w historii pelnily role agresora. Polska zatem zmuszona do obrony i heroicznych
czynéw, budowata patriotyzm na poczuciu braku. Braku niepodlegtosci, braku
wolnosci, braku mozliwosci postugiwania si¢ polskim jezykiem i pielegnowania
polskiej tradycji. Stad sad 2/3 Polakéw, ze Polacy doznawali wiecej krzywd niz
inne narody (Miedzy patriotyzmem a nacjonalizmem, 2016, s. 11).

Badania na temat patriotyzmu, przeprowadzone przez o$rodek badaw-
czy CBOS w 2008 r. wskazuja na identyfikacje patriotyzmu z kategoriami
(Rozumienie patriotyzmu, 2008, s. 2):

e poczucia wiezi z krajem (ok. 49%);

o milos¢ do kraju, traktowaniem ojczyzny jako najwyzszej wartosci

(23%);

o przywigzanie do kraju i korzeni narodowych (15%);

«  poczucie dumy z faktu bycia Polakiem (5%);

o $wiadomo$¢ tozsamosci narodowe;j (3%);

o troske o kraj (3%);
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o  praca w interesie kraju (okolo 24%) tj. poswigcenie dla kraju, dzialanie
na rzecz jego dobrostanu;

«  walki, gotowosci do poswiecenia zycia za ojczyzne (13%);

«  szacunku do tradycji (13%):

» obchodéw $wiat narodowych (7%);

«  symboliki narodowej, godla, hymnu, barw (3%);

o jezyka, kultury (2%);

«  wychowanie obywatelskie (okolo 2%).

Wskazania typowych dla Polakéw postaw i ich przejawow spotecznych
w odniesieniu do patriotyzmu przedstawiono w tresci tabeli nr 1.

Tabela 1. Dziatania Polakéw swiadczgce o patriotyzmie

Kategorie 2008 r. 2016 r. 2018 r.
Okazywanie szacunku dla symboliki narodowej np. godta, flagi, hymnu 96% 92% 98%
Pielegnowanie tradycji - 93% 96%
Znajomos¢ historii swojego kraju - 93% 95%
Wychowywanie dzieci w duchu wartoéci narodowych 94% 94% 95%
Gotowo$¢ do walki z narazeniem zycia dla kraju 90% 88% 88%
Przestrzeganie prawa 90% 91% 93%
Udziat w wyborach 87% 90% 90%
Wartoéci religijne 47% 69% 66%
Gotowos¢ odbycia stuzby wojskowej 37% 84 % 71%
Ptacenie podatkow 31% 78 % 73%
Dziatania na rzecz spotecznosci lokalnej 30% 82 % 85%
Kibicowanie polskim sportowcom 30% 81 % 82%
Kupowanie gtéwnie polskich produktow - 67% 65%

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie: CBOS, Rozumienie patriotyzmu, Komu-
nikat z badan, nr 167/2008, Centrum Badania Opinii Spotecznej, 2008, s. 2-4; CBOS,
Miedzy patriotyzmem a nacjonalizmem, Komunikat z badan, nr 151/2016, Centrum
Badania Opinii Spolecznej, 2016; CBOS, Patriotyzm Polakéw, Komunikat z badan,
nr 105/2018, Centrum Badania Opinii Spofecznej, 2018, s. 7.

Wydaje sie, ze na przestrzeni badanej dekady aktywnos¢ Polakow $wiad-
czaca o ich patriotyzmie, to okazywanie szacunku dla symboliki narodowej np.
godla, flagi, hymnu; pielegnowanie tradycji; znajomos¢ historii swojego kraju,
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takze wychowywanie dzieci w duchu wartosci narodowych. Jednocze$nie na
przestrzeni lat wzrasta odsetek oséb traktujacych zachowania patriotyczne
jako: placenie podatkéw; dzialania na rzecz spotecznosci lokalnej czy ki-
bicowanie polskim sportowcom. Warto zauwazy¢, ze w 2016 roku prawie
2/3 badanych wskazalo forme placenia podatkéw jako przejaw patriotyzmu
(Postawy wobec placenia podatkéw, 2016, s. 2-3).

Rozumienie patriotyzmu nie jest zjawiskiem jednorodnym. Ukierunkowuja
go czynniki zwigzane z wiekiem, preferencjami politycznymi i stopniem dekla-
rowanej, odczuwanej religijnosci. Zapytani wprost obywatele o range najistot-
niejszych dla nich wartosci (cech) —patriotyzm, wskazywali zaledwie w 2%
odpowiedzi. Na czolowym miejscu plasowaly sie mitos¢ rodzinna, uczciwos¢,
szacunek do drugiego cztowieka (Co jest wazne, co mozna, a czego nie wolno —
normy i wartosci w zyciu Polakéw, 2010, s. 10). Warto zauwazy¢, ze moga to
by¢ czynniki skladowe patriotyzmu, zaleznie od indywidualnego rozumienia
pojecia. Wydaje sig, Ze na opini¢ wplyw ma tez socjalizacja w duchu wlasnie
tradycyjnego rozumienia. Jak wskazano bowiem we wcze$niejszej czesci tekstu
pytajac o patriotyzm uruchamiane s3 mechanizmy myslenia niepodlegloscio-
wego, tradycji narodowej i walki. Inne kategorie przyjmuja znaczaco mniejszy
odsetek wskazan. Jesli jednak pyta si¢ o patriotyzm w kontekscie innych
zjawisk okazuje sig, ze deklaruje go znaczna cze$¢ obywateli. I tak np. pod-
czas badania sfery ekonomicznych powinnosci, znaczacy odsetek badanych
wskazywal na funkcjonowanie i aktywne wspieranie tzw. patriotyzmu gospo-
darczego (zwigzanego m.in. z oczekiwaniem paragonéw podczas zakupow, co
ma likwidowac szarg strefe), zas ptacenie podatkow wg 2/3 spoleczenstwa jest
forma patriotyzmu. Réwniez kryterium polskiego pochodzenia kupowanych
najczesciej produktow jest wyjatkowo istotne dla okoto jednej trzeciej Polakow,
co tez mozna nazwac forma patriotyzmu (patriotyzm gospodarczy). Ogélnie
uwage zwraca na to, cho¢ z réznym natezeniem 67% obywateli (Postawy wobec
placenia podatkéw, 2016, s. 6-10). Dodatkowo osmiu na dziesigciu badanych
(81%) uwaza, ze dobrze jest robi¢ zakupy w matych, lokalnych sklepach nale-
zgcych do polskich wiascicieli (Patriotyzm gospodarczy, 2017, s. 4).

Jak wskazujg badania znaczenie ma tutaj wiek, tzn. im starsze pokolenie tym
wieksza troska o kupowanie polskich produktéw (Patriotyzm gospodarczy, 2017,
s. 8). Zas kryterium placenia podatkéw jako forma patriotyzmu najczedciej jest
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spelniane przez przedstawicieli czterdziestolatkow (Postawy wobec placenia
podatkéw, 2016, s. 2-3). Dodatkowo najstarsze pokolenie w wieku produk-
cyjnym (55-64 lata) deklaruje wyzszy poziom dumy z faktu bycia Polakiem
niz mlodsi obywatele. (Miedzy patriotyzmem a nacjonalizmem, 2016, s. 3).
Podobnie wiasnie Polacy w tej grupie wiekowej traktuja obowiazek odbycia
stuzby wojskowej jako forme patriotyzmu (Rozumienie patriotyzmu, 2008, s. 6).

Odmiennie niz w kulturze np. Stanéw Zjednoczonych jest traktowana
w Polsce forma patriotyzmu przejawiajaca si¢ noszeniem odziezy z emble-
matami barw i symboli narodowych (np. koszulki z ortem, kotwica walczaca
itp.). 64% badanych w 2016 roku nigdy tego nie praktykowato lub zrobito to
sporadycznie raz lub dwa razy 21% (Miedzy patriotyzmem a nacjonalizmem,
2016, s. 10). W roku 2018 proporcje skrajne si¢ nieznacznie zwiekszyly, tzn.
ok 5 % Polakéw wiecej niz 2 lata wczesniej deklaruje, ze czgsto nosi odziez
w symbolika narodowa jednoczes$nie o 3 % przybyto tych, ktérzy nigdy tego
nie robig (Patriotyzm Polakéw, 2018, s. 9).

Badania z 2008 roku wskazujg, ze 6wczesni mlodzi Polacy skromnie tacza
poczucie patriotyzmu z warto$ciami religijnymi, respektowaniem prawa, pta-
ceniem zobowigzan podatkowych czy z dziatalnoscia na rzecz spolecznosci
lokalnych (Rozumienie patriotyzmu, 2008, s. 6).

Zwlaszcza dwezesni czterdziestolatkowie nie czuli potrzeby nazywania siebie
patriotami (Miedzy patriotyzmem a nacjonalizmem, 2016, s. 2). Wspolczes$ni
mlodzi Polacy w przedziale wiekowym 18-15 lat, tzw. pokolenie Z (Nowicka,
2023, s. 30), sg bardziej przychylni do rozszerzania symboli narodowych i barw
panstwowych poza dotychczasowe ich kojarzenie tylko ze wzniostymi, trady-
cyjnymi uroczysto$ciami o charakterze oficjalnym. Stad obecno$¢ symboliki
i barw narodowych podczas imprez sportowych, takze widocznych jako element
odziezy czy naklejki na pojezdzie lub tatuazu jest przez mtode pokolenia do-
puszczalne (Wykorzystywanie symboli narodowych i patriotycznych, 2017, s. 4).

Bardzo czesto i czesto w roznego rodzaju uroczystosciach i obchodach
panstwowych uczestniczy okolo 25% Polakoéw, zas od czasu do czasu ak-
tywnos¢ taka deklaruje 33% obywateli. Okoto 1/5 brata udzial w takich
okolicznosciach okazjonalnie (raz lub dwa razy). Rdwniez jedna pigta nigdy
sie nie udzielala w obchodach okolicznosciowych (Migdzy patriotyzmem
a nacjonalizmem, 2016, s. 10).
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Warto zaznaczy¢, ze w badaniach z 2014 roku wykazano wiele interesujacych
czynnikéw $wiadczacych o cechach polskiego patriotyzmu, naleza do nich sta-
tystyki wskazujace, ze az 41% Polakéw nie jest gotowych lub nie chce poswiecic¢
zupelnie nic dla dobra kraju, a co pigty obywatel (19% respondentéw) bytby
gotowy oddac zycie lub zdrowie, a 17% swodj majatek w razie potrzeby. Wielu
Polakéw w szczytowym wieku produkeyjnym, decyduje si¢ nadal na emigracje
zarobkowa, co nie sprzyja ksztaltowaniu wigzi patriotycznych. Wedle cytowa-
nych badan zdecydowang wigkszos¢ rodakéw zniecheconych do jakichkolwiek
poswiecen na rzecz kraju stanowig kobiety — az 53%, przy czym mezczyzni ok.
29%. Ponadto, osoby po 45 roku zycia cze$ciej zdecydowalyby sie na poswiece-
nie zdrowia, zycia lub majatku dla Polski niz mlodsze. Ale oddanie zdrowia lub
zycia deklaruje np. az 27 proc. mtodych w przedziale 18-24 lata. I to najwyzszy
odsetek we wszystkich grupach wiekowych (Patriotyzm nie jest w cenie, 2023).

Wydaje sie, ze mlode pokolenia myslac o patriotyzmie odnosi si¢ do po-
czucia przynalezno$ci obywatelskiej, nie zas o aktywnosci codziennego zycia.
Uszczegolowienie danych w omawianym temacie wskazano w tabeli nr 2.

Tabela 2. Elementy postaw patriotycznych mtodych Polakow

Ktéra z ponizszych form aktywnosci jest Pana/i zdaniem wyrazem postawy patriotycznej. Prosze ocenié na
skali, gdzie ,1” oznacza: ,catkowicie nie wyraza patriotyzmu”, a ,,5” oznacza: , catkowicie wyraza patriotyzm”
Znajomos$¢ hymnu panstwowego 4,34
Gtosowanie w wyborach 4,19
Znajomos¢ historii kraju 4,06
Gotowos¢ do obrony kraju 3,96
Przestrzeganie prawa 3,88
Wywieszanie flagi podczas swiat paristwowych 3,88
Postugiwanie si¢ poprawng polszczyzng 3,84
Przywigzanie do symboli narodowych 3,74
Kultura osobista w kontaktach z cudzoziemcami 3,68
Dziatalno$¢ na rzecz spotecznosci lokalnej 3,45
Kibicowanie narodowym reprezentacjom 3,33
Uczestnictwo w nabozenstwach podczas swiat narodowych i pafistwowych 3,01
Ptacenie podatkow 2,85

Zrédlo: L. Stach, R. Marzecki, Fakt czy artefakt? Patriotyzm w Zyciu miodego poko-
lenia Polakéw, Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis. Studia Politologica
2014, nr 13, s. 260.

JournaL oF MoDERN SciENcE 6/60/2024 71



JULIA NOWICKA

Wedle danych cytowanych w tabeli 2.: znajomo$¢ hymnu panstwowego, glo-
sowanie w wyborach, znajomos¢ historii kraju, to gtéwne czynniki okreslajace
postawe patriotyczna. Kolejne miejsca w kategorii zajmuja: gotowos¢ do obrony
kraju, przestrzeganie prawa, wywieszanie flagi podczas §wiat panstwowych,
postugiwanie si¢ poprawng polszczyzna, takze przywigzanie do symboli naro-
dowych, kultura osobista w kontaktach z cudzoziemcami, dzialalno$¢ na rzecz
spolecznoscilokalnej, takze kibicowanie narodowym reprezentacjom. Najmniej
odpowiedzi prezentowanym rankingu zdobyly kategorie: uczestnictwa w nabo-
zenstwach podczas §wigt narodowych i panstwowych oraz placenie podatkow.

Jednocze$nie badania z 2024 r. dotyczace motywéw udzialu w wyborach,
dowodza, ze 71% Polakéw ten rodzaj aktywnosci traktuje jako obowiagzek
obywatelski (Dlaczego poszlismy glosowac? Polacy o niedawnych wyborach
samorzadowych, 2024, s. 2).

Badajac postawy mlodych Polakéw podkresla si¢ ich zwigzek z lokalnym
$rodowiskiem, dumg z faktu bycia Polakiem, gotowos¢ (okolo potowa po-
pulacji) do deklaracji obrony swego kraju w razie potrzeby (Stach; Marzecki,
Fakt czy artefakt? Patriotyzm w zyciu mlodego pokolenia Polakéw, 2014,
s. 260). Wydaje sie jednak, ze w zakresie ostatniej zmiennej, zatem gotowosci
do obrony kraju nalezy silnie wzig¢ pod uwage ceche deklaratywnosci, ktorej
poziom moze by¢ niewspoimierny z realnymi dziataniami. Mimo tej refleksji
Mlodzi Polacy reprezentujacy pokolenie Z, sg sktonni méwic o tym, ze wal-
czyliby o swdj kraj, co wskazano na wykresie nr 1.

W badaniach Polskiego Instytutu Ekonomicznego, w raporcie Pokolenie
Unii Europejskiej, z kwietnia 2022 r. wykazano, ze 6 na 10 Polakéw deklaruje,
ze walczyloby o swoj kraj. Mniej wigcej co pigty mtody Polak ujawnia otwarcie,
ze w czasie potencjalnego konfliktu wyjechalby z kraju w bezpieczne miejsce,
znaczaca wigkszosc jednak pozostataby i walczyla o swoj kraj.

Kolejne dane ujawniaja wysoka gotowo$c do pozostania i walki niepod-
legtosciowej, jednak nadal wysoki odsetek obywateli jest sklonnych opusci¢
granice kraju, szukajac bezpieczenstwa na innych terenach (wykres 2).
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Wykres 1. Na ile wazne dla pokolenia Z jest cztonkostwo Polski w UE wobec zachowanie
w przypadku wybuchu wojny w Polsce (w %)

Zdecydowanie wazne
Raczej wazne
Trudno powiedzie¢
Raczej niewazne

Zdecydowanie niewazne

0 20 40 60 80 100

I Walczyt(a)bym o swoj kraj
Zostat(a)bym w kraju, ale bez udziatu w walce
Zdecydowat(a)bym sie na wyjazd z kraju w bezpieczne miejsce

Zrédlo: G. Chrostowski, Patriotyzm u miodych: 6 na 10 mlodych Polakéw walczyloby
o swdj kraj!, https://obserwatorgospodarczy.pl/2022/05/01/patriotyzm-u-mlodych-
-6-na-10-mlodych-polakow-walczyloby-o-swoj-kraj/ [25.07.2024 1.].

Wykres 2. Jakie dziatanie podjgtby/podjetqby Pan/Paniw pzypadku, gdyby Pana/i kraj
zostat zaatakwoany rzez obce parstwo?

Nie wiem/
Trudno powiedzie¢ Nie podjatbym
zadnych dziatark
4

Staral(a)bym sie
zabezpieczyé bliskich
w miejscu zamieszkania

Staral(a)bym sie uciec z
bliskimi w bezpieczne

miejsce na terenie kraju
/]
NASTROJE W OBLICZU
NAPASCI NA POLSKE
préba n=10000s
O
Zglosil(a)bym sie do walki Staral(a)bym sig uciec
w formacjach wojskowych O 2z bliskimi za granice
lub paramilitamych 8

Zglosil(a)bym sie do shuzby
pomocniczej (obrony przeciw-
lotnicze] i przeciwgazowej,
wartownicze], tacznosci, tech

Zrédto: Czy Polacy sq gotowi do wsparcia obrony? Badanie IBRiS dla Defence24.pl,
https://defence24.pl/polityka-obronna/czy-polacy-sa-gotowi-do-wsparcia-obrony-
-badanie-ibris-dla-defence24pl [23.07.2024 r.].
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Wydaje sig, ze dla ksztaltowania srodowiska bezpieczenstwa i postaw pa-
triotycznych budowanie potencjalnej lojalnosci do krajowych ziem, wymaga
nieustannych kampanii na rzecz patriotyzmu. Zwlaszcza, ze identyfikuje si¢
znaczgce zaainteresowanie wérdd dorostych Polakow pozyskiwaniem wiedzy
i umiejetnosci w zakresie bezpieczenstwa — ponad 60 % osoéb w wieku od 18
do 59 lat (Stach; Marzecki, Fakt czy artefakt? Patriotyzm w zyciu mlodego
pokolenia Polakéw, 2014, s. 260).

Wspolczesne badania dowodza, ze wéréd miodych Polakéw (do 34 roku
zycia) w latach 2009-2017 mozna méwic o pewnej modzie na wojsko (Klein,
2019, s. 199), co niewatpliwie wskazuje na znaczenie kampanii informacyjnych
w omawianym obszarze.

POJECIE PATRIOTYZMU WG BADANIA
MONITORINGU MEDIOW

Byty Minister Obrony Narodowej Rzeczypospolitej Polskiej, Mariusz
Blaszczak powiedzial, ze zolnierzami powinny byc¢ osoby o wysokim morale,
utozsamiajgce sig z narodem, ojczyzng i wartosciami patriotycznymi (Glinska;
Kowalska-Sendek, 2021, s. 17). Badajac prawidtowosci postrzegania patrio-
tyzmu przez zolnierzy wskazuje sie, zZe procz poczucia dumy jako najwyzszej
badanej wartosci, stuzba wojskowa kojarzona jest z patriotyzmem jako kolejna
co do czestosci odpowiedzi zmienng (Baran-Wojtachnio; Zielinska, 2019, s.
25). Z powyzsza teza skonfrontowano odpowiedzi badanych oséb w projekcie
wlasnym, czyli z uzytkownikami mediéw spolecznosciowych. Probe dobierano
w sposob probabilistyczny.

Zglebiajac pojecie wspodlczesnego rozumienia patriotyzmu odniesiono
sie do funkcjonowania tego stowa w mediach spotecznosciowych. Najwiecej
publikacji pojawilo si¢ na portalach:

o Facebook (217.613);

o Twiteer (140.087);

e You Tube (50.638);

o Pozostale media spotecznosciowe (10.873).
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Wiréd autoréw analizowanych wpiséw w dominujacym stopniu zidentyfi-
kowano mezczyzn, stanowili oni prawie polowe wpiséw (49%). Kobiety byty
aktywne w tym obszarze na poziomie 35%. Okolo 16% autoréw postéw nie
udato sie zidentyfikowa¢ w kategorii pici. Trzy czwarte autoréw wpisow (74%)
to osoby prywatne. Pozostalg czes¢ wypelnily zrédta tak jak: media, profile
lokalne, szkoly, osrodki kultury, inne fanpage.

Najwieksza liczba publikacji o tematyce patriotycznej w 2021 r. pojawita
sie w listopadzie, co przedstawiono na wykresie nr 3.

Wykres 3. Publikacje tresci z kontekstem Patriotyzm w 2021 r.
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Zrédlo: materiat wlasny, zrealizowany przy wspélpracy z firmg monitorujacg media —
Newspoint.

Nieproporcjonalnie znaczaca liczba publikacji w 46 tygodniu 2021
roku, czyli miedzy 7.11 a 13.11, mogloby wskazywaé na znaczenie Swieta
Niepodleglosci dla tradycji patriotycznej. Aktywno$¢ publikacji w bada-
nym kontekécie patriotyzmu w maju i sierpniu, gdzie obchodzone s3 Swieta
Konstytucji 3 maja i Dzien Wojska Polskiego nie uzyskaty znaczacych odchylen
w zakresie liczby publikacji omawianego kontekstu.

W blisko polowie przypadkéw posty pojawialy si¢ w ramach dyskusji o po-
lityce i aktualnych wydarzeniach w panstwie (49%). Przyklad takiego wpisu
wskazano na fotografii nr 1.

JournaL oF MoDERN SciENcE 6/60/2024 75



JULIA NOWICKA

Fotografia 1. Przyktad publikacji tresci w kontekscie patriotyzmu w kategorii dyskusje
o polityce i wydarzenia w panistwie
Nacisnij Enter, aby opublikowaé.

l N

ajwigksi ,, patrioci "' wprowadzg nam za pomocg COVID, transhumanizm i
technokracje. Zamach w Smolerisku byt zorganizowany wtasnie po to aby naréd
wybrat najwigkszych ,, Patriotéw ' ktérzy wprowadzg kontrole absolutng i
scentralizowang globalng wtadze absolutna.

Lubig to! Odpowiedz 1lat

Zrédlo: Facebook, Przykladowy post, https://www.facebook.com/MorawieckiPL/
posts/pfbid0TCpGXPGXYuQgW1SzvZziY 16E9p3bLCia78y1TafRh34C3waSeB2s-
GJV77E2VgsB8l2comment_id=442974747047060 [11.11.2022 r.].

Drugim najcze$ciej pojawiajacym si¢ tematem byly rocznice historyczne
lub wydarzenia promujace histori¢ (19%). Przyklad takiego wpisu przedsta-
wiono na fotografii nr 2.

Fotografia 2. Przyktad publikacji tresci w kontekscie patriotyzmu w kategorii rocznice
historyczne lub wydarzenia promujgce historie

Biato-czerwone wstazki, ktére przypinamy w dniu Narodowego Swigto Niepodlegtosci 11
Listopada, to kokardy narodowe lub rozetki a ich rodowdd sigga 1792 r., kiedy to uroczyscie
obchodzono pierwszg rocznicg uchwalenia konstytuciji 3 Maja. Kokarda wiedziona jest z herbu
Rzeczypospolitej Polskiej. Kolor biaty symbolizuje godto - Orta Biatego, a czerwier
odzwierciedla kolor tarczy herbowej. Okreslajac patriotyczng ozdobe przypinang podczas
Narodowego Swie(o Niepodlegtosci nalezy uzywac stowa "kokarda narodowa" lub "rozetka".
Nie powinno sig stosowa¢ okreslenia "kotylion”. To biad, ktéry czgsto Facebook proponuje jako
np. ,Login to PicBadges in order to add "Kotylion powstariczy" to your Picture” ... Srednica
kokardy powinna wynosi¢ od 4 do 6 cm.

Zrédto: FB Marek Kwiecierd

11 listopada
NARODOWE SWIET0

BN

Zrédlo: Facebook, https://www.facebook.com/Mojpierwszydzien/posts/pfbidOM-
3b7wDtd1sb9gCF1HnUzei77]JATcDvAT8hrsmaHN11dLxN4NF1wbms8RFxZA-
Tvdl [11.11.2022 r.].
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Co istotne, analiza jako$ciowa zgromadzonych danych wskazata, ze blisko
2/3 postéw dotyczacych historii lub wydarzen/ rocznic dotyczyto Swieta
Niepodlegtosci. Patriotyzm lokalny pojawil sie w 1% publikacji.

Kolejng najczesciej poruszang tematyka w obszarze postaw patriotycznych
byt opis danego wydarzenia historycznego lub osoby, co przedstawiong na
fotografii nr 3.

Fotografia 3. Przyktad publikacji tresci w kontekscie patriotyzmu w kategorii opis
danego wydarzenia historycznego lub osoby

Ks. kardynat Stefan Wyszynski nalezy do najwigkszych
polskich patriotéw. Tu nawet nie chodzi o wyznanie
religijne ale o rzeczywisty polski patriotyzm.

Juz jutro beatyfikacja #kardSWyszynskiego
#Prymasa #Tysigclecia

, UKOCHAM MARYJE
i ;| T JAKO MATKE KOSCIOEA,
) W& E Bo PRZECIEZ Z NIA PRAGNE
™ POMAGAC KOSCIOLOWI.

A
)

czci¢ JA BEDE JAKO
KROLOWA POLSKI, BO
PRZEZ NIA PRAGNE
SEUZYC SWEMU
NARODOWI.

kard. Stefan Wyszyrisk

Zrédlo: Tweet, Ks. kardynal Stefan Wyszynski nalezy do najwiekszych polskich pa-
triotéw. Tu nawet nie chodzi o wyznanie religijne ale o rzeczywisty polski patriotyzm.,
https://twitter.com/Marian Wiacek69/status/1436722518291886084 [11.11.2022 r.].

Pojawiajace si¢ w spoteczenstwie gtosy komentujace okreslone zdarzenia
w przestrzeni patriotyzmu zdefiniowano wg wydzwigku, za$ uzyskane dane
przedstawiono na wykresie nr 4.

Na podstawie uzyskanych danych wnioskuje sie¢, Zze wiodace tematy
poruszane w publikacjach uzyskaly w polowie neutralny wydzwiek.
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W co trzeciej publikacji mozna bylo zidentyfikowa¢ pozytywny rys narracyjny,
za$ krytyka czy negacja towarzyszyla niespelna co pigtej aktywnosci publikacyjnej.
Wykres4. Wydzwigk publikacji dotyczgcych patriotyzmuw mediach spotecznosciowych
w2021 r

W negatywny
neutralny

m pozytywny
51%

Zrédlo: materiat whasny, zrealizowany przy wspétpracy z firmg monitorujgcg media —
Newspoint.

Analizujac tresci publikacji w mediach spotecznosciowych dotyczace patrio-
tyzmu pod katem jako$ciowym mozna przyjaé, ze jest on uznawany za poza-
dang ceche obywateli. Jednoczes$nie argument patriotyzmu czgsto uzywany jest
w sporach i wypowiedziach dotyczacych polityki lub aktualnej sytuacji w Polsce.
Pojawiajq sie tez wpisy wskazujace na przeklamania historyczne spowodowane
patriotyzmem, co niesie negatywny skutek wychowawczy dla mlodego pokolenia.

Zaleta patriotyzmu skazywana jest przez uzytkownikéw mediéw spotecz-
nosciowych w dominujacym stopniu jako pozadane cechy w nawiasie 23%
wskazan przyktadem tego typu odniesien jest tres¢ fotografii nr 4.

Fotografia 4. Przyktad publikacji traktujgcej patriotyzm jako pozgdang ceche pozytywng

Tweet

IO S O TIORNOPL - 0 v SEIIRL L VS o v o Soiiran
innego wam nie przychodzi wam do gtowy?! Zenada Michasiu,idz do lasu
-

Nikt nie uwierzy w wasze bajki i o tym si¢ przekonacie Q
wy patriotéw udajecie, my nimi jeste$my. A wy ciggle
tylko o tych teczach @ nie ukrywajcie sie tak juz z tym

Zrédlo: Tweet, https://twitter.com/michal_zarzecki/status/1435305640315006980
[11.11.2022 r.].
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Znaczaco mniej wskazan pozytywnych przyjely kategorie takie jak pa-
triotyzm jako cecha czysto narodowa (ok 2% wskazan) oraz wychowanie
mlodziezy w duchu warto$ci narodowych (2% wskazan) (fotografia nr 5).

Fotografia 5. Przykiad publikacji traktujgcej patriotyzm jako obszar wychowania
miodych obywateli

Niedawno obchodzona rocznica uchwalenia Konstytucji 3 Maja byta takze tematem zajg¢
plastycznych uczniéw klas 2 i 3 SP.

Mali wielcy patrioci:-)

Zrédlo: Facebook, https://www.facebook.com/zsbystra/posts/pfbid02rY9Smd3YUZ-
W6zaSXQVYb93HVWKFHcVFUg7AIESSLUWVZq3m1vb7PWuoHqQUM]J6vrl
[11.11.2022 r.].

Analizujac wydzwiek negatywny pojawiajacych si¢ publikacji w mediach
spoteczno$ciowych warto zauwazy¢ ze w okoto 30% takich odpowiedzi domi-
nuje kwestia zarzutéw falszywego patriotyzmu, przeklamania historycznego,
co przedstawiong na fotografii nr 6.
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Fotografia 6. Przyklad publikacji traktujgcej patriotyzm jako negatywnych odniesieri

Nacisny enter, any opupiikowac.

. 'o sie ! a niej zle s!onczy - tyle krzywd ile wyrzadzita rodzinom ofiar tylko po to

zeby zaistnie¢ zemsci sie na tej nawiedzonej babie @ @@ @ @
Lubig to! Odpowiedz 1lat oo 2
9 Wyswietl 1 dodatkowg odpowiedz

Niektére rodziny jej przyklaskujg bo chcg wierzyé, ze ich czlonek rodziny
polegt w nader patriotyczny sposdéb zlozony w ofierze a nie plebejsko w
katastrofie lotniczej.

O:

Lubig to! Odpowiedz 1 lat

Zrédlo: Facebook, https://www.facebook.com/natematpl/posts/pfbid02Xel CSDSWb9Av-
GLXpBMy5idmRXIwW6xdZrHenQjHzVTNRWykgfyCyUV4QToB4jxYyl?comment
id=4580844691943750&reply_comment_id=4580914795270073 [11.11.2022 r.].

Wyniki przeprowadzonych badan monitoringu mediéw wskazuja, ze naj-
czedciej o patriotyzmie mowi si¢ w kontekscie polityki i wydarzen aktualnych.
Jest to temat istotny dla Polakéw skoro okolo 90% wypowiedzi dotyczy —
opinii. Rocznice historyczne wydarzenia promujace historie lub patriotyzm
o charakterze informacyjnym to zaledwie kilka procent przekazéw w mediach
spofecznosciowych.

Warto zaznaczy¢, ze we wspodlczesnych badaniach w opinii wigkszosci an-
kietowanych szkoly uczq patriotyzmu - 66% wobec 19% bedgcych przeciwnego
zdania. (Polskie szkoty 2022, 2023, s. 4).

Analizie poddano réwniez wydzwiek prezentowanych publikacji w odnie-
sieniu do plci ich autoréw. Uzyskane wyniki przedstawiono na wykresie nr 5.

Wykres 5. Wydzwigk publikacji dotyczgcych patriotyzmuw mediach spotecznosciowych
w 2021 r. w odniesieniu do plci autoréw publikacji

m Negatywny
Neutralny

m Pozytywny 36%

) *

Zrédlo: materiat whasny, zrealizowany przy wspétpracy z firmg monitorujacg media —
Newspoint.
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Kobiety, autorki postéow dotyczacych patriotyzmu w polowie swoich
wpiséw prezentuja pozytywny wydzwiek publikowanych tresci. W 14%
jest to wydzwiek negatywny. Panowie w dominujacym stopnie sg neutralni
(40% publikacji meskich). Jesli juz wyrazaja opini¢ okreslonym charakterze
ma ona w 34% wydzwiek pozytywny. Prawie co czwarty mezczyzna sklonny
jest do publikowania tresci o wydzwigku negatywnym.

Przejawy patriotyzmu sg definiowane jako:

« pozadana cecha obywateli, czynnik sp6jnosci narodowej, element wy-

chowawczy;

« naduzycia interpretacji zdarzen historycznych, kategoryzacja obywateli

na patriotow i nie patriotow.

Kobiety cze$ciej niz mezczyzni publikujg tresci o pozytywnym wydzwieku
w odniesieniu do patriotyzmu.

Warto podkresli¢, ze uzyskane wyniki dotycza okresu tuz przed wybuchem
wojny na Ukrainie co stanowi doskonaly podloze do kontynuacji badan wich
poréwnawczym charakterze.

Z AKONCZENIE

Patriotyzm jest pojeciem zmiennym w czasie. Zaleznie od realiéw i zywot-
nych intereséw danej spotecznosci moze mie¢ charakter zwigzany bardziej
z terytorium czy z czynnikami spoteczno-historycznymi, wreszcie z indy-
widualnym odniesieniem do aspektu wartoéci. Tym samym mozna mowic
o sile mediatyzacji w ksztaltowaniu postaw, takze patriotycznych. Warto
zatem rozwaza¢ patriotyzm jako wartos$¢ nie tyle uniwersalna, co aktualng.
Przyjmuje sie za J. Sztumskim, ze aktualng wartoscig staje si¢ wigc wszystko to,
co zyskuje szczegblne uznanie konkretnego cztowieka lub danych ludzi w okreslo-
nym momencie ze wzgledu na jego lub ich potrzeby egzystencjalne, poznawcze,
moralne, estetyczne itp., ktére mogg zostaé wowczas zaspokojone, jesli osiggnie
si¢ pozgdang wartos¢ (Sztumski, 2012, s. 373).

W Polsce caly czas w dominujgcym stopniu patriotyzm jest kojarzony z walka
o niepodleglos¢ i religijnos¢. Jednoczesnie zauwaza sie rozszerzanie tych
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kategorii na inne wymiary zycia spolecznego. By¢ moze dzieje si¢ to rownolegle
do zmian spofecznych. Wedle badann CBOS wiekszo$¢ Polakow jest wierzaca, ale
liczba obywateli niewierzacych z roku na rok rosnie z 8% w 2019 roku do 14%
w 2024 roku (Religijno$¢ Polakéw w ostatnich dziesiecioleciach, 2020, s. 1-2).
Jednoczesnie udziat oséb gleboko wierzacych jest dosy¢ staty.

Ogolnie mozna powiedzie¢, ze na przetomie analizowanych 10 lat rozu-
mienie patriotyzmu uleglo lekkiej modyfikacji na rzecz wzrostu znaczenia
kategorii niezwigzanych z tradycyjnym niepodlegto$ciowym rozumieniem
pojecia. Znaczenia nabralo kibicowanie sportowcom, ptacenie podatkéow, goto-
wos¢ do odbycia stuzby wojskowej czy dziatanie dla dobra wspolnot lokalnych.

Badania wlasne, przeprowadzone na podstawie monitoringu mediéw do-
wodzg m.in. ze:

«  Blisko 50% wpiséw (48%) bylo spowodowane dyskusjami wokét poli-

tyki, obecnych wydarzen. Ludzie czesto uzywaja okreslen zwigzanych
z patriotyzmem do opisu, oceny zachowan, osob, postaw.

o W przypadku oséb wspdtczynnik postéw odnoszacych sie do polityki
i aktualnych wydarzen w panstwie wynosit ponad 60% (vs. 9% tresci
na fanpage’ach). Czgsto stowa odnoszace si¢ do patriotyzmu odnoszone
byly do przeciwnikéw w sporach politycznych, i czesto te wypowiedzi
miaty charakter negatywny.

o Wiegkszos¢ tresci na fanpege’ach dotyczyta rocznic historycznych i wy-
darzen organizowanych wokoét nich lub w celu promowania historii.

Blisko % postéw dotyczyla wydarzen historycznych, rocznic, obchodéw,
wystapien promujacych historie.

« Blisko % postéw (74%) byto napisane przez osoby. Mezczyzni 3 razy
cze$ciej byli autorami postow (49% vs. 16% wszystkich tresci). Wpisy
mezczyzn czgs$ciej mialy jednak charakter negatywny i rzadziej posia-
daty sentyment pozytywny niz posty kobiet.

Patriotyzm nalezy traktowac jako element tozsamosci narodowej. Jej osla-
bienie moze by¢ jednym z celéw realizacji operacji psychologicznych i in-
formacyjnych przeciwnika, jako elementéw dziatan niekinetycznych. Stad
zasadne jest badanie réznych form przejawow patriotyzmu okreslonych grup
w okreslonym czasie. Tym samym wnioskuje si¢ o postrzeganie patriotyzmu
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jako wartosci aktualnej, nie zas uniwersalne. Oznacza to, ze ksztaltowanie
poczucia patriotyzmu jest elementem budowania odpornosci spoteczenstwa
na wspolczesne zagrozenia informacyjne. Zatem szczegdlnego znaczenia
nabiera tu konieczno$¢ monitorowania stanu postaw (takze w mediach spo-
teczno$ciowych) oraz edukacja. Wiedza, przede wszystkim edukacja, ktora
realizuja réwniez szkoty wyzsze, dotyczaca istoty wspolczesnego bezpieczen-
stwa panstwa wyznacza takze zakres samookreslenia si¢ czlowieka-obywatela
i odniesienia do podstawowych potrzeb egzystencjalnych i materialnych,
a takze wartosci narodowych (Ciekanowski, 2023, s. 11).
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