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ABSTRACT

E. Goffman’s theory of everyday life assumes that a person plays many roles
in his life. Each of them is matched by appropriate behavior, appearance or even
used vocabulary. In line with these assumptions, a politician is also an actor with
a clearly defined scenario and wanting to have a specific effect in the perception of
the audience. Knowledge and image-building tools are used to achieve this goal. The
following work will analyze the content of selected aspects of the election campaign
for the office of the Mayor of Warsaw in the local elections in 2018. The fight for
voters’ votes between Patryk Jaki and Rafal Trzaskowski will be illustrated, with the
specification of the image creation tools used by both politicians.
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STRESZCZENIE

Teoria zycia codziennego Ervinga Goffmana zaklada, ze czlowiek odgrywa w swo-
im zyciu wiele r6l. Do kazdej z nich dopasowuje odpowiednie zachowanie, wyglad czy
nawet uzywane stownictwo. Zgodnie z tymi zalozeniami réwniez polityk jest aktorem
posiadajacym wyraznie sprecyzowany scenariusz i chcacym wywotaé okreslony efekt
w odbiorze widowni. Do osiagniecia tego celu wykorzystywane sg wiedza i narzedzia
z zakresu kreowania wizerunku. W ponizszej pracy dokonana zostanie analiza tresci
wybranych aspektow kampanii wyborczej na urzad prezydenta Warszawy w wybo-
rach samorzadowych w 2018 r. Zobrazowana zostanie walka o glosy wyborcow to-
czgca sie pomiedzy Patrykiem Jakim a Rafalem Trzaskowskim z wyszczegdlnieniem
zastosowanych przez obu politykéw narzedzi kreowania wizerunku.

KEYWORDS: election campaign, image building, mass media, social role, dramaturgical
theory.

SLOWA KLUCZOWE: kampania wyborcza, kreowanie wizerunku, media masowe, rola
spoleczna.

WPROWADZENIE. SCENA POLITYCZNA JAKO TEATR

Zycie spoteczne i wszystkie jego aspekty wedtug Ervinga Goffmana sg cze-
$cig teatru zycia codziennego (Goffman, 2000, s. 5). Czlowiek na co dzien
podejmuje si¢ odgrywania réznych rél, co implikuje korzystanie ze zwigza-
nych z nimi zestawéw zachowania, ktére muszg by¢ dobrane odpowiednio
do sytuacji. Jedna z dziedzin, w ktérych zachodzi ten proces, jest polityka.
Kazde dzialanie polityczne jest czescig wigkszego przedstawienia, ktére ma
za zadanie wywola¢ okre$lone reakcje u odbiorcy. Na scenie politycznej nie
ma miejsca na spontaniczno$¢, swobode i bycie soba. Wazne jest, aby dziata-
nie przektadalo si¢ na koncowe wyniki wyborcze.

Najwiekszg batalig polityczng sg wybory. Jest to spektakl pelen strategii,
emocji, pojedynczych bitew, zakonczony wylonieniem zwyciezcoéw oraz prze-
granych. To wlasnie debaty kandydatéw, wiece polityczne, spoty wyborcze
i decyzje podjete w tym kluczowym czasie najlepiej pokazuja, jaki scenariusz
przyjeli politycy oraz jakie role konsekwentnie odgrywaja. Oczywiscie sto-
pien zaangazowania i osobistych umiejetnosci kazdego z nich jest inny. Scena
polityczna w tym czasie do ztudzenia przypomina scen¢ teatralng — miejsca
spotkan wyborczych to przede wszystkim srodki masowego przekazu, ktore
zastepuja deski teatralne.
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WIELOSC ROL SPOLECZNYCH W ZYCIU KANYDATOW

Zgodnie z koncepcja E. Goffmana (2000) kazda osoba pelni zdecydowanie
wigcej niz tylko jedng role spoleczng (tamze). Mozna jednocze$nie by¢ matka,
zong, pracownikiem biura, jak i cztonkiem klubu fitness. W kazdym przypad-
ku wymagane s od cztowieka inne zachowania werbalne i niewerbalne, rézne
stopnie formalnosci, a nawet sfownictwo. Odgrywajac niektore role, ludzie
zachowuja sie spontanicznie, a do innych starannie si¢ przygotowuja. Rola
kandydata w wyborach jest o tyle ciekawa, ze realizowane w jej ramach dzia-
tania sg z gory zalozone i perfekcyjnie przemyslane. Nie ma w niej miejsca na
spontaniczno$¢. Polityk startujacy w kampanii wyborczej musi posiadac pro-
gram wyborczy, wiedzie¢, jak go przedstawic, jak siebie zaprezentowa¢, aby
w oczach wyborcow wypas¢ jak najlepiej, mie¢ sSwiadomos¢, do kogo chce tra-
fi¢ swoim przekazem. Uogélniajac, staje sie towarem, ktéry w jak najlepszym
wydaniu nalezy sprzeda¢ nie komu innemu, jak wtasnie wyborcy.

KREOWANIE WIZERUNKU POLITYKA

Wygrane wybory to cel kazdej partii politycznej, jak i poszczegélnych po-
litykéw niezaleznie od specyfiki ustroju politycznego czy kultury danego kra-
ju. Postulaty wyborcze, program oraz przynalezno$¢ do okreslonego nurtu
politycznego, takiego jak prawicowy, lewicowy czy liberalny, sa kluczowym
narzedziem wyborczym, lecz niejedynym. Istnieje rdwniez wiedza z obszaru
politologii, jak réwniez socjologii, marketingu i psychologii spolecznej do-
tyczaca kreowania wizerunku politycznego. Skupia si¢ ona zaré6wno na tym,
co w swoim przekazie uwzglednia polityk, a czego oczekuje spoteczenstwo,
jak i na tym, jak dany przekaz jest ,,opakowany”. Oznacza to, ze mozna do-
pasowac zachowanie, wyglad, sposob prezentacji danej osoby do oczekiwan
wybranej grupy spolecznej i poprzez wykorzystanie okre§lonych technik
marketingu politycznego wywrze¢ oczekiwane wrazenie. Nawigzujac do
teorii E. Goffmana, mozna zalozy¢, ze polityk przygotowuje sie do wystepu,
majac wiedze o tym, co widownia chcialaby zobaczy¢. Program wyborczy
bedzie poniekad scenariuszem, ktéry aktor bedzie wykorzystywal podczas
spektaklu. Profesjonalnym doradztwem w powyzszych kwestiach zajmuja si¢
doradcy medialni, tzw. spin doktorzy, ktorzy posiadaja wiedze niezbedna do
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uzyskania planowanych efektow. Prace z tego rodzaju specjalistami, jak row-
niez dziatanie sztabow wyborczych mozna zakwalifikowa¢ do calej niewi-
docznej dla widowni czesci przedstawienia, jaka sg kulisy. Przykltadem osoby
zajmujacej si¢ tego typu profesjg na rynku polskim jest Piotr Tymochowicz,
ktéry odpowiadat za tworzenie lub zmiang¢ wizerunku politycznego takich
ludzi jak Marian Krzaklewski, Michat Kaminski, Stanistaw Tyminski czy
Andrzej Lepper. Jest on rowniez, wraz z Marcelem Lozinskim, wspottwérca
filmu pt. Jak to si¢ robi z 2006 r., ktéry obrazuje mechanizmy marketingu po-
litycznego. Autorzy ukazujg w nim, jak zwyktemu cztowiekowi mozna przy-
pisa¢ oczekiwany wizerunek polityka.

Program wyborczy jest scenariuszem odgrywanej roli, ale wazne sg row-
niez sposoby jego prezentacji. Aktorzy moga wykorzystywaé rézne techni-
ki, za pomoca ktérych przedstawia okreslone tresci. Na czym dokladnie po-
lega marketing polityczny i jakie s3 jego narzedzia, mozna zrozumie¢ m.in.
dzigki publikacji Wojciecha Cwaliny i Andrzeja Falkowskiego pt. Marke-
ting polityczny: perspektywa psychologiczna. Wedtug autoréw polityk musi
by¢ przede wszystkim atrakcyjny i wiarygodny. Jego przekaz powinien by¢
kompetentny, czyli opierac si¢ na sprawdzonych i rzetelnych informacjach.
Wazne jest, aby komunikacja odbywala si¢ za pomoca jezyka potocznego,
co umozliwia zrozumienie tresci przez duza liczbe odbiorcéw. Jezeli polity-
cy uzywaliby zbyt specjalistycznych terminéw i skomplikowanych opisow,
znaczna czg¢$¢ spoleczenstwa nie rozumiataby, co probuja przekazad, a jak
wiadomo, ludzie lubig to, co znane i zrozumiate. Wiarygodnos$¢ mowcy
sprawia, ze wyborca nabiera zaufania do wyglaszanych tez, a w niektérych
przypadkach polityk zyskuje autorytet. Dzieki temu duzo latwiej przeko-
na osoby niezdecydowane swojego punktu widzenia. Dodatkowo odbiorcy
tatwiej zaakceptuja poglady polityka na okreslone tematy, jezeli w innych
aspektach réwniez si¢ z nim zgadzaja.

Wazng kwestig z obszaru marketingu politycznego s3 cechy przekazu.
Znajac podstawowe przestanki, jesteémy w stanie przygotowa¢ komunikat,
ktdry lepiej zapadnie w pamie¢ odbiorcy. Kolejnos¢ prezentacji informacji
znaczaco wplywa na to, jak zostanie zapamietana jego tres¢. Mowa tu o efek-
cie pierwszenstwa i efekcie $wiezo$ci. Ludzie znacznie lepiej przyswajaja ko-
munikaty, ktére s przygotowane za pomoca odpowiednich technik, dzigki
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czemu wplywaja na sposdb ich odbioru. Wiadomosci zawierajace wnioski sg
lepiej zapamietywane. Marketing polityczny jest szczegdlnie istotny w przy-
padku wywierania wptywu na wyborcéw niezdecydowanych.

Do ukazania kontekstu socjologicznego zalozen marketingu politycznego
wybratam teori¢ dramaturgiczng E. Goffmana. Zaklada ona znacznie szerszy
zakres zjawisk spotecznych i zachowan ludzkich niz tylko polityka, ale mozna
ja réwniez zredukowa¢ do wybranego aspektu zycia jednostki. Dzigki niej
scene polityczng mozemy zobrazowac jako wybrany spektakl. Dzialaja w nim
$ciste reguly i zaleznosci. Polityk jest aktorem, ktéry odgrywa okreslong role.
Ma do dyspozycji wachlarz zachowan przypisanych do swojej roli i postuguje
sie wczesniej ustalonym scenariuszem. Moze uzywac¢ rekwizytow, jak row-
niez dopasowywac do swojej roli wyglad i ubidr. Celem jest stworzenie od-
powiedniego wrazenia na publicznosci. Przenoszac to na realng scen¢ zycia
politycznego - tak wlasnie si¢ dzieje. Politycy ubieraja si¢ zgodnie z oczeki-
waniami wyborcow, wedtug tzw. dress code’'u. Zdecydowana wiekszos¢ mez-
czyzn wybiera stréj formalny, tzn. garnitur, koszule i krawat, a kobiety - gar-
sonke. Efektem jest wyglad elegancki, lecz klasyczny...

Kolejnym przyktadem dopasowania zachowan do wybranej roli jest to, ja-
kich stéw uzywaja politycy. Wsrdd najlepiej odbieranych spotecznie wyrazéw
s3: wolnos¢, rozwdj, demokracja, sprawiedliwos¢. Dzieki nim polityk wywie-
ra na rozmowcach pozytywne wrazenie. Nie jest rowniez obojetna jego po-
stawa, gestykulacja czy intonacja glosu. Dzigki zlaczeniu palcow obu rak na
ksztalt piramidy méwca sprawia wrazenie bardziej kompetentnego. Otwie-
ranie ramion natomiast i ukazywanie wierzchu dloni méwi o otwartosci
i szczerosci. Przykladem postawy odbieranej negatywnie sa skrzyzowane rece
i przygarbiona postawa. Polityk powinien méwi¢ nie za szybko, lecz energicz-
nie i z duza pewnoscig siebie. Nie moze ukazywa¢ publicznosci swojego wa-
hania badz braku wiedzy. Mowa ciala jest silnym narzedziem tworzenia wize-
runku i dzigki wiedzy z jej zakresu mozna odegra¢ zatozong role. Atrybutami
polityka, poza strojem, moga by¢ odpowiednio dobrane dodatki, takie jak
okulary, teczka lub w przypadku kobiety: torebka, zegarek i bizuteria. Waz-
na jest odpowiednia, stonowana fryzura lub schludny makijaz u kobiet wy-
stepujacych na scenie politycznej. Kolor dobranych ubran réwniez posiada
okreslone znaczenie. MeZzczyzni najczeéciej wybierajg koszule w odcieniach
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niebieskiego i bialego. Dobierane do nich krawaty s3 raczej w stonowanej
kolorystyce, ale oczywidcie sa wyjatki. Krzykliwe kolory, takie jak czerwien,
moga przyciaggna¢ uwage badz nawet stac sie znakiem rozpoznawczym, jak
w przypadku stynnego krawata czlonka Samoobrony, Andrzeja Leppera. Jed-
nak wigkszos¢ politykow stawia na styl zwany klasyczng elegancja, poniewaz
jest on najlepiej odbierany spolecznie.

ANALIZA WYBRANYCH NARZEDZI KREOWANIA
WIZERUNKU NA PRZYKLADZIE KANDYDATOW
RAFALA TRZASKOWSKIEGO I PATRYKA JAKIEGO

Praktycznym przykladem wykorzystania zabiegéw marketingu politycz-
nego sg dzialania sztabéw oraz samych kandydatéw przed wyborami. W ar-
tykule przeprowadzona zostanie analiza wybranych aspektéw zwiazanych ze
strategia przed wyborami samorzagdowymi w Warszawie. Artykut skupia¢ si¢
bedzie na dziataniach dwdch kandydatéw starajacych si¢ o urzad prezyden-
ta Warszawy, a nalezacych do najwiekszych i opozycyjnych wzgledem sie-
bie partii politycznych w Polsce — Patryka Jakiego i Rafata Trzaskowskiego.
W sierpniu 2018 r. premier Mateusz Morawiecki ogtosil, ze wybory odbeda
sie 21 pazdziernika, czyli tego dnia kampania oficjalnie ruszyta. Prawda jed-
nak jest, ze dzialania promujace kandydatéw rozpoczely sie znacznie weze-
$niej, by w jak najwigkszym stopniu uzyskac efekt pierwszenstwa. Obaj kan-
dydaci posiadajg juz okreslony dorobek w dziatalnosci politycznej. Ponizej
zostang przedstawione pokrotce ich zyciorysy w celu ukazania ich wczes$niej-
szego zwigzku z polityka.

Rafal Kazimierz Trzaskowski, urodzony 17 stycznia 1972 r. w Warszawie,
jest synem pianisty i kompozytora Andrzeja Trzaskowskiego. Z wyksztalce-
nia politolog, uzyskal réwniez stopien doktora nauk humanistycznych w za-
kresie nauk o polityce na Uniwersytecie Warszawskim na podstawie pracy
pt. Dynamika reformy instytucjonalnej w Unii Europejskiej. Jego kariera za-
wodowa zwigzana byla i jest z polityka. W latach 2000-2001 byl zatrudniony
jako sekretarz Komitetu Integracji Europejskiej u Jacka Saryusza-Wolskiego.
W okresie migdzy 2004 a 2009 r. zwiazatl si¢ z Platformg Obywatelska (PO)
i z jej ramienia piastowal stanowisko doradcy delegacji PO w Parlamencie
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Europejskim. W 2009 r. zdobyl mandat eurodeputowanego w okregu war-
szawskim. Podczas kampanii wyborczej uzyskal wsparcie oséb takich jak
Michal Zebrowski, Tomasz Karolak i Urszula Dudziak, co zostato wyko-
rzystane w jego negatywnej kampanii podczas wyboréw samorzadowych
w 2018 r. W roku 2010 przewodzil sztabowi wyborczemu Hanny Gronkie-
wicz-Waltz na urzad prezydenta Warszawy. Sprawowat réwniez funkcje mi-
nistra administracji i cyfryzacji (w 2013 r.). W 2015 r. uzyskal mandat posta
na Sejm VIII kadencji, a w nastepnie zostal wybrany na stanowisko wice-
przewodniczacego Komisji ds. Unii Europejskiej'.

Drugi kandydat, Patryk Tomasz Jaki, urodzit si¢ 11 maja 1985 r. w Opo-
lu i jest synem Ireneusza Jakiego, réwniez polityka®. Jest zdecydowanie
mlodszy od swojego rywala i nie pochodzi z Warszawy, co oczywiscie nie
musi si¢ przektada¢ na sondaze, ale zostaje wykorzystane w zabiegach mar-
ketingu politycznego przez sztaby wyborcze obu kandydatéw. Kandydat
Zjednoczonej Prawicy jest absolwentem politologii na Uniwersytecie Wro-
clawskim (2010 r.). Uczeszczal do IESE Business School w Barcelonie, ktora
ukonczyt w 2018 r. Byt czlonkiem Forum Mlodych Prawa i Sprawiedliwo-
$ci (PiS), do ktoérego przystapil w 2003 r. Piastowal stanowisko specjalisty
ds. marketingu w Migdzynarodowej Wyzszej Szkole Logistyki i Transpor-
tu’. Byt asystentem Ryszarda Legutki, 6wczesnego eurodeputowanego, oraz
cztonkiem gabinetu politycznego wojewody opolskiego (tamze). W 2006 r.
zwigzal sie z Platformg Obywatelskg i zostal radnym miasta Opole. Zaraz
po wyborach opuscil to ugrupowanie i ponownie rozpoczal wspdtprace
z PiS-em. Po czterech latach zostal powtérnie wybrany na stanowisko rad-
nego i zostal przewodniczacym klubu radnych PiS-u. W 2011 r. zostat po-
stem na Sejm VII kadencji, w tym czasie objal rowniez stanowisko rzecznika
prasowego w Solidarnej Polsce. Zostal ponownie wybrany do parlamentu
w 2015 1., 18 listopada uzyskal tez stanowisko sekretarza stanu w Minister-
stwie Sprawiedliwosci (tamze). Z jego inicjatywy powstala Komisja Weryfi-
kacyjna ds. Reprywatyzacji, ktérej zostal przewodniczacym 11 maja 2017 r.
W miedzyczasie byl zaangazowany m.in. w tworzenie Muzeum Zotnierzy
Wykletych i Wiezniow Politycznych PRL, w zmiany w ustawodawstwie do-
tyczacym odbierania rodzicom dzieci ze wzgledu na z13 sytuacje materialng
czy w projekt readaptacji i pomocy wi¢Zniom.

Journal of Modern Science tom 1/46/2021 343


https://pl.wikipedia.org/wiki/IESE_Business_School
https://pl.wikipedia.org/wiki/Międzynarodowa_Wyższa_Szkoła_Logistyki_i_Transportu_we_Wrocławiu
https://pl.wikipedia.org/wiki/Międzynarodowa_Wyższa_Szkoła_Logistyki_i_Transportu_we_Wrocławiu
https://pl.wikipedia.org/wiki/Ryszard_Legutko
https://pl.wikipedia.org/wiki/Komisja_do_spraw_usuwania_skutków_prawnych_decyzji_reprywatyzacyjnych_dotyczących_nieruchomości_warszawskich,_wydanych_z_naruszeniem_prawa
https://pl.wikipedia.org/wiki/Komisja_do_spraw_usuwania_skutków_prawnych_decyzji_reprywatyzacyjnych_dotyczących_nieruchomości_warszawskich,_wydanych_z_naruszeniem_prawa
https://pl.wikipedia.org/w/index.php?title=Muzeum_Żołnierzy_Wyklętych_i_Więźniów_Politycznych_PRL&action=edit&redlink=1
https://pl.wikipedia.org/w/index.php?title=Muzeum_Żołnierzy_Wyklętych_i_Więźniów_Politycznych_PRL&action=edit&redlink=1

KATARZYNA ZAMBRZYCKA-PAPUDA

Jak pokazujg krotkie zyciorysy zawodowe obu kandydatéw, posiadaja
oni duze doswiadczenie w dziataniach politycznych i sg obecni na scenie
politycznej od lat. Jednak nie przeklada si¢ to na ich réwng rozpoznawal-
no$¢ wérod potencjalnych wyborcow. Wedtug sondazu Wirtualnej Polski
z dni 20-24 kwietnia 2018 r. jedynie 34% badanych zna kandydata PO. Zde-
cydowanie bardziej znany jest P. Jaki, ktérego kojarzy 59% ankietowanych®.
W tym samym badaniu zadano pytanie: ,,Kto Twoim zdaniem wygra pierw-
sz ture wybordw prezydenckich w Warszawie?”. W tym wypadku 23% re-
spondentéw oddaloby gtos na Jakiego, a 16% na Trzaskowskiego. Moze by¢
to spowodowane zaréwno duzg aktywnoscia Jakiego na scenie politycznej
Polski wostatnich latach, jak i czgstymi wystapieniami medialnymi, w szcze-
golnosci w Komisji Weryfikacyjnej ds. Reprywatyzacji, ktorej prace byly
transmitowane na zywo w TVP Info. W tym badaniu widoczny jest efekt
$wiezo$ci omawiany we wczesniejszej czesci artykultu. R. Trzaskowski zde-
cydowanie rzadziej wystepowal w telewizji i zwigzany byl z dzialalno$cia
Polski w Unii Europejskiej, ktdra cieszy sie zdecydowanie mniejszym zain-
teresowaniem obywateli niz krajowa scena polityczna.

Sondaze to jeden z elementéw marketingu politycznego. Obserwujac
poszczegélne media, mozna zauwazy¢, ze badania opinii wykonywane
w podobnym okresie daja zdecydowanie rézne wyniki. Media sympatyzu-
jace z PiS-em, takie jak telewizja publiczna, gazety ,Do Rzeczy”, ,W Sieci”
czy ,Gazeta Polska’, ukazujg inne spojrzenie na poszczegélne zdarzenia,
szczegoly z zycia kandydatow, sondaze oraz interpretacje wypowiedzi niz
media sympatyzujace z obozem PO, takie jak TVN, ,,Gazeta Wyborcza” czy
»Polityka”. Nalezy pamigta¢ rowniez o bardzo istotnym zrdédle przekazu
wspolczesnych czasow, jakim jest Internet, w ktérym réwniez widoczne sa
sympatie i antypatie wyborcze. Na przyklad na stronie wpolityce.pl znaj-
dziemy zdecydowanie prorzadowe artykuly, a na stronie gazeta.pl te kry-
tyczne wzgledem obecnej wladzy. Przygladajac si¢ z bliska temu zjawisku,
P. Jaki otrzymalby w polowie sierpnia 2018 r. poparcie 39%, za$ R. Trza-
skowski 40% wedlug sondazu opublikowanego w ,Do Rzeczy”. Telewizyj-
ne ,Fakty” natomiast przedstawily wyniki badan Kantar Millward Brown,
w ktorych kandydat PiS-u uzyskatby 33%, a kandydat PO 37%°. Jak wida¢,
sondaze s3 rozne, ale cel jeden - przedstawienie preferowanego kandyda-
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ta w $wietle jak najwigkszego poparcia i zaprezentowanie wyborcom jego
politycznej sily. To moze wplynaé na glos 0séb niezdecydowanych, a o to
przede wszystkim chodzi. Wyborcy, ktorzy nie podjeli jeszcze decyzji, sa
najwigkszym potencjatem dla sztabéw wyborczych. Ludzie zdecydowanie
wolg trzymac ze zwyciezcami niz z przegranymi, dlatego takie sondaze
moga mie¢ wplyw na ich koncowa decyzje.

Kolejnym narzedziem kreowania wizerunku w rozpatrywanych wybo-
rach jest czesto$¢ ukazywania sie kandydata w mediach. Zjawisko to bylo
juz wczesniej opisywane przy omawianiu rozpoznawalnosci, ale istotne jest
dodanie kilku szczegétéw w kontekscie budowania wizerunku zwycigzcy.
Dobrym przykladem tego zabiegu jest dzialalnos¢ P. Jakiego w Komisji We-
ryfikacyjnej ds. Reprywatyzacji. Kandydat PiS-u byt przewodniczacym tej
komisji. Jej posiedzenia odbywaly si¢ czgsto, byly transmitowane na zywo
w TVP Info, a gtéwne aspekty, afery i sukcesy byly pokazywane w gtéwnym
wydaniu ,,Wiadomosci’, ktére maja duza ogladalnos¢. Jaki byt w Komisji
bardzo aktywny, odnosil sukcesy i ukazywat nieprawidtowosci rzagdoéw partii
opozycyjnej. Dzigki temu moze pokaza¢ wyborcom, ze mimo iz nie jest rodo-
witym warszawiakiem, to angazuje sie¢ w zycie Warszawy, jest zaznajomiony
z jej problemami i chce poprawy jakosci zycia codziennego jej mieszkancow.
Jego dzialalnos¢, niezaleznie od kampanii politycznej, wplywa réowniez na
efekt $wiezo$ci u widzow, poniewaz widzieli go czesto i dzieki temu lepiej
zapamietywali. Dla poréwnania, R. Trzaskowski bardzo czg¢sto wystepowal
w telewizji TVN i byt gosciem m.in. ,,Faktéw po faktach™. W swoich wypo-
wiedziach stanowczo odcinal si¢ od przyréwnywania go do Bronistawa Ko-
morowskiego. Ostatnie dwa tygodnie kampanii w duzej mierze poswiecit na
spotkania z mieszkanicami. Dobrze promowana we wspomnianych mediach
idea ,,18 dzielnic i jednej Warszawy” i lokalnej wspolpracy sprawila, ze poli-
tyk wypadt w oczach wyborcéw profesjonalnie i aktywnie’.

Szczegodly z zycia kandydatéw to réwniez element gry politycznej, kto-
ry w tej kampanii byl czesto wykorzystywany. Trzaskowskiemu wypomina
sie, ze podczas kampanii byt niestabilny i niewiarygodny, zmieniajac mia-
sta, z ktorymi jest zwigzany. W kampanii do parlamentu w 2015 r. kan-
dydowal z list krakowskich, informujac wyborcéw tego miasta, ze spedza
w nim kazdg wolng chwile®. W kampanii samorzadowej 2018 r. ukazywal,
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jak mocno zwigzany jest z Warszawg jako rdzenny warszawiak. Natomiast
Jakiemu opozycja wypomina, Ze nie jest on rodowitym mieszkancem stoli-
cy ijej problemy s3 mu obce. Obaj kandydaci starali si¢ pokazac, jak bardzo
zaangazowani s3 w zycie Warszawy. Siedem krzeset dzielito ich od siebie
podczas uroczystosci zwigzanych z 74. rocznicg powstania warszawskiego’.
Pojawiali si¢ na uroczystosciach w jednym czasie, ale pozostawali w okre-
$lonej odleglosci od siebie.

Jezeli chodzi o narzedzia z obszaru czarnego PR-u, to réwniez w tej kam-
panii mozna byto znalez¢ jego elementy. Chodzi tu przede wszystkim o wy-
cigganie faktéw z zycia osobistego kandydatow, ich przeszlosci, niekiedy
w znieksztalconym obrazie i interpretacji w celu o$mieszenia lub zdeprecjo-
nowania polityka. P. Jakiemu wypominano m.in. jego zdjecie z lat miodo-
$ci, przedstawiajace mlodego chlopaka siedzacego pod blokiem, ubranego
w dres i w niczym nieprzypominajacego odpowiedzialnego polityka'’. Mialo
to na celu ukazanie mlodego wieku kandydata i jego braku profesjonalizmu.
R. Trzaskowskiemu wypomniano spoty wyborcze z udzialem Michata Ze-
browskiego, w ktérych nie byloby nic niezwyklego, gdyby nie scenariusz
i kontekst nagrania. Aktor wystylizowany jest w nim na kogos, kto ma odby¢
wyrok $mierci (zwigzane rece i oczy) i krzyczy w nim ,,za Rafala’, co odbiera-
ne jest przez wielu za niestosowne i w ztym guscie'’.

Na spotkaniach z udzialem kandydata PiS-u pojawiaja sie czlonkowie
Komitetu Obrony Demokracji i Obywateli RP, demonstrujac swdj sprzeciw
wobec polityka. W tym wypadku panuje réwnowaga czarnego PR-u obu frak-
cji, poniewaz na spotkania z Trzaskowskim przychodzili zwolennicy Jakiego,
burzac jego wzorcowy przekaz. Obaj kandydaci przescigaja sie w skladaniu
obietnic wyborczych, poczynajac od budowy kolejnych linii metra, co jest kla-
syczng metoda marchewki i kija. Rywalizujacy politycy zdecydowali si¢ na
oddolng kampanie wyborcza, w ktdrej stawiajg na czesty kontakt z wyborca-
mi. Trafny okazal si¢ projekt i jego chwytliwa nazwa ,,18 dzielnic w 18 godzin’,
w ramach ktorego R. Trzaskowski objezdzal Warszawe, pokazujac, ze nalezy
zarzadzac nie tylko z poziomu ratusza, ale réwniez ulicy. Dzieki takim hastom
wyborcy zdecydowanie lepiej zapamietujg dziatania i kampanie polityka. Sam
pomyst wyjscia do mieszkancow Warszawy i skierowanie uwagi na ich zycie
codzienne sprawil, ze Trzaskowski ocieplit znaczaco swéj wizerunek.
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STROJ I GESTYKULACJA

Mowa niewerbalna jest niezwykle waznym elementem wywierania wply-
wu na odbiorce. Podczas wyboréw samorzadowych na urzad prezydenta
Warszawy obaj kandydaci starali si¢ ukaza¢ jako osoby dostepne i aktywne
spolecznie. Sztaby wyborcze i kandydaci postawili na stworzenie wrazenia,
ze sg takimi samymi ludzmi jak wyborcy, co miato stuzy¢ wywotaniu uczucia
mniejszego dystansu spotecznego. R. Trzaskowski czgsto wystepowat na wie-
cach w garniturze bez krawata badz marynarki. Na spotkania z wyborcami
najczesciej wybieral ubrania w odcieniach niebieskiego, ktéry wywotuje wra-
zenie powagi, spokoju i wrazliwosci'?. Jego ubioér byl schludny, elegancki, ale
nie mozna byto okresli¢ go formalnym. W tym okresie posiadal nienaganna
fryzure oraz lekki zarost. Wystepujac, staral si¢ czesto usmiechacd, a wrecz
$mia¢®”. Mozna bylo zauwazy¢, ze wypowiadajac sig, czgsto gestykulowal, co
miato na celu wzmocnienie przekazu. Zdarzalo mu sie réwniez sktada¢ palce
w znak zwyciestwa, co rowniez mialo za zadanie umocnic¢ jego wizerunek
jako osoby odnoszacej sukcesy. Wszystko to wplywalo na ocieplenie jego wi-
zerunku w oczach wyborcow.

P. Jaki podczas kampanii staral si¢ sprawia¢ wrazenie osoby dostep-
nej i bliskiej zwyklym ludziom w sposéb zblizony do Trzaskowskiego. Jego
stroje, podobnie jak u jego kontrkandydata, byly eleganckie, ale nieprze-
sadnie formalne. Z racji swojej duzej aktywnosci podczas prac Komisji
ds. Reprywatyzacji wybierat przede wszystkim klasyczny garnitur, zazwy-
czaj w odcieniach granatu. Ma to znaczenie, poniewaz prace Komisji czgsto
transmitowane byly w telewizji. Jednak podczas kampanii czesto nosil mniej
oczywiste kreacje. Marynarki w kratke w réznych odcieniach, szelki, krawaty
w kolorze brazu - to tylko niektére z elementéw garderoby polityka, ktore
uwazniejszy obserwator maogl zapamietaé. Pojawit sie takze glos krytyki od-
nosnie do ubioru polityka zarzucajacy mu brak umiejetnosci dopasowania
czesci garderoby'. Nalezy pamieta¢, ze nawet nieprzychylne opinie moga
zadziala¢ na korzys¢ osoby medialnej, wpltywajac na lepsze zapamietanie jej
przez odbiorce. Mozna stwierdzi¢, ze stroje Jakiego byly odwazniejsze i mniej
klasyczne niz jego kontrkandydata. Obaj panowie mieli zadbane fryzury i de-
likatny zarost. Patryk Jaki podczas swoich przemdwien czesto aktywnie ge-
stykulowal, podkreslajac stowa mowg niewerbalna.
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KAMPANIA POLITYCZNA
W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

Bardzo istotnym elementem kampanii wyborczej jest dzialanie i obec-
no$¢ kandydatéw w mediach spotecznosciowych, z ktoérych korzysta wielu
potencjalnych wyborcéw. Obaj kandydaci odznaczali si¢ duza aktywno-
$cig, wykorzystujac takie media jak Facebook czy Twitter. Mozna prze-
$ledzi¢ w nich ich kampanie wyborcze z uwzglednieniem wiecéw wybor-
czych, wywiadéw, spotkan z wyborcami. W mediach spoteczno$ciowych
pojawily sie rowniez materialy istotne w kampanii wyborczej, takie jak
spoty wyborcze lub plakaty, zdjecia kandydatéw. Politycy mogli réwniez
podzieli¢ sie swoja opinig i komentarzem na kazdy temat bez limitu czasu
i ilo$ci przekazywanej tresci. W tygodniku ,,Newsweek” Pawel Matuszew-
ski dokonat analizy aktywnosci obu kandydatéw w Internecie. Jezeli cho-
dzi o portal spotecznosciowy Facebook, to zdecydowana przewage mial
Jaki, o ktéorym wspomniano az 550 tys. razy. Trzaskowski posiadal takich
wyswietlen 160 tys. Polityk PiS-u sprawniej tez zarzadzal swoim profilem,
motywujac uzytkownikéw do aktywnosci, takiej jak: udostepnienie postu,
polubienie czy komentowanie. Czynilo tak dwa razy wiecej internautéow
niz w przypadku jego rywala. Z kolei dzialalnos¢ na portalu Twitter jest
bardziej wyréwnana. Jakiego obserwowalo tam 200 tys. uzytkownikow,
natomiast Trzaskowskiego 150 tys. osob. Tweety jednego i drugiego kan-
dydata byly lubiane przez ok. 250 uzytkownikéw i przekazywane kolejnej
osobie przez 60 uzytkownikow".

POLITYK JAKO AKTOR
W TEATRZE ZYCIA CODZIENNEGO

Poréwnujac kampani¢ do teatru, nalezy wyrézni¢ podstawowe obsza-
ry dzialan i zachowania aktoréw, ktérzy w tym przypadku sa politykami.
Pierwszym miejscem, o ktéorym warto wspomnie¢, sg kulisy, za ktorymi
artysci szykuja sie do wystepu. W tym wypadku sa to sztaby wyborcze obu
kandydatow, przygotowujace ich do wystapien publicznych. Opracowywa-
ne sg programy wyborcze, pisane przemdwienia, dobierany stro6j, okreslany
wyglad kandydata i organizowane sceny, ktére w tym wypadku sa miejscami
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publicznych wystgpien polityka. Podobnie jak w teatrze zwykli ludzie nie
zagladaja za kulisy, tak i w przypadku kuliséw politycznych omawianych
kampanii mozna jedynie ogélnie zakresli¢, jak taka praca mogta wygladaé
i na czym polegala. Nastepnie aktorzy wychodza na specjalnie przygoto-
wang sceng, pelng rekwizytow i dekoracji. W przypadku kampanii Jakiego
i Trzaskowskiego sceng byly miejsca zwigzane z Warszawa, jej ulice, domy,
miejsca wazne kulturowo. Za rekwizyty uzywane przez obu politykéw mo-
zemy uzna¢ moéwnice, flage Polski i Unii Europejskiej znajdujace si¢ za kan-
dydatami podczas wystapien. Kolejnym elementem w omawianym teatrze
jest osobista fasada aktora-polityka. Jak juz wspomniano, obaj kandydaci
ubierali si¢ i wygladali odpowiednio do odgrywanych rol. Ich stroje byty
eleganckie, dodatki typu zegarki czy teczki stosowne do miejsca i sytuacji.
W ujeciu teorii Goffmana, ukazujacej zycie jako teatr, publiczno$¢ kam-
panii wyborczej stanowili wszyscy obserwatorzy publicznych wystapien obu
kandydatow. Byli to zaréwno widzowie telewizyjnych programéw czy stu-
chacze radia, jak i uczestnicy wiecéow wyborczych. Kazda osoba, do ktorej
trafialy informacje z kampanii wyborczej, stanowila widowni¢. Dotarcie
do publicznosci odbywato sie zaréwno przez kontakt bezposredni podczas
wiecow i spotkan z wyborcami, jak i posredni - dzigki srodkom masowego
przekazu. Kandydaci mieli na celu pozyskanie gloséw jak najwiekszej liczby
wyborcdw niezdecydowanych. Nalezy pamigtac o istnieniu wielosci rél spo-
tecznych - poza ukazywaniem siebie w roli przysztego prezydenta Warszawy
politycy pelnili rowniez funkcje publiczne, ktére wptywaly na ich wizerunek.
P. Jaki przez okres kampanii byl przewodniczagcym Komisji ds. Reprywa-
tyzacji i jego wystapienia wielokrotnie byly transmitowane w mediach pu-
blicznych. Podczas obrad przyjmowat role przewodniczacego, co oznaczalo,
ze zarzadzal porzadkiem prac Komisji, decydowal o kluczowych sprawach
zwigzanych z organizacja jej obrad, zwracano si¢ do niego, tytulujac go prze-
wodniczacym. W terminologii uzywanej w teorii E. Goffmana mozna uzy¢
sformulowania, ze polityk ubral maske przewodniczacego Komisji i wyko-
nywal wszystkie funkcje przypisane do tej roli oraz zachowywat si¢ zgodnie
ze zwigzanymi z nig oczekiwaniami. Wazne jest, aby aktor byt wiarygodny
i przekonywujacy w swoich wystgpieniach. W tym przypadku rola przewod-
niczacego w Komisji byta spdjna i pasowata do roli kandydata w wyborach
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na urzad prezydenta Warszawy. Odgrywanie przez aktora w zyciu wielu rdl
nie oznacza, ze muszg one wzajemnie sie wykluczac lub w jakikolwiek sposéb
przeszkadza¢ sobie nawzajem. Niektére wrecz moga wzmacniaé wiarygod-
nos¢ innych, jak w opisanym przypadku.

PODSUMOWANIE

Wyniki kampanii wyborczej poznaliémy 23 pazdziernika 2018 r. Rafat
Trzaskowski otrzymal 56,67% gloséw, natomiast Patryk Jaki 28,53%. Wida¢
tu zdecydowane zwyciestwo Trzaskowskiego. Mozna stwierdzi¢, ze kampania
polityczna kandydata PO byla wyrazista i lepiej utkwila odbiorcom w pa-
mieci. Warszawiacy wybrali polityka z wiekszym stazem politycznym. Na
przykladzie kampanii obu kandydatéw mozna bylto zauwazy¢, jakimi narze-
dziami kreowania wizerunku postugiwali si¢ zaréwno politycy, jak ich szta-
by wyborcze. Nalezy jednak pamieta¢, ze na preferencje wyborcze obywateli
skladaja si¢ rozne kwestie, a kreowanie wizerunku jest tylko elementem, kto-
ry moze przewazy¢ szale na rzecz jednego lub drugiego kandydata. Program
wyborczy, jak réwniez przynaleznos¢ partyjna to podstawowe elementy, na
podstawie ktérych wyborca dokonuje procesu decyzyjnego.

Nawiazujac do teorii dramaturgicznej E. Goffmana - widownie stanowia
wszyscy obywatele przygladajacy sie¢ kampanii wyborczej omawianych kan-
dydatéw. Scena polityczna w tym przypadku jest rozlegta, poniewaz s nig
miejsca, w ktérych publicznie wystepuja obaj politycy, np.: miejsca wiecow,
spotkan wyborczych, wywiadéw czy wystapien w parlamencie, a nawet In-
ternet, gdzie pojawiaja si¢ ich wypowiedzi. Aktorami s3 obaj kandydaci, jak
réwniez ich najblizsze otoczenie, ktére zabiera glos w sprawie ich kampanii.
P. Jaki i R. Trzaskowski byli dobrze przygotowani do odgrywanych rol. Za-
réwno w kwestii postulatéw wyborczych, zachowania, wypowiedzi, jak i wy-
gladu. Dostosowywali swoj przekaz do widowni, aby uzyska¢ jak najlepszy
efekt dobrego odbioru komunikatu i zyska¢ potencjalnych wyborcéw. Nie
mozna bylo perfekcyjnie odegra¢ swoich rol, poniewaz zawsze pojawiajg si¢
sytuacje nie do przewidzenia. Politycy jako ludzie popelniajg btedy, a dodat-
kowo przeciwne sztaby wyborcze starajg si¢ utrudnia¢ szlifowanie idealnego
wizerunku kontrkandydata.
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